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                Введение

Настоящее учебное пособие рекомендуется студентам высших учебных заведений как дневной, так и заочной  формы обучения всех специальностей для использования в учебном процессе.

Цель учебного пособия ( формирование у студентов знаний основ экономической науки, навыков научного анализа, системного подхода к проблемам, объективной  оценки реальных событий, что позволит им легче ориентироваться в сложной социально-экономической обстановке, принимать ответственные решения, планировать свои действия. 

Учебное пособие включает три раздела: "Введение в экономику, "Общие основы экономического развития", "Микроэкономика". В первых двух разделах рассматриваются краткая история зарождения и развития экономической науки; ее роль и место в системе общественных наук; предмет и метод экономической теории; общие проблемы экономической организации общества; значение собственности и социально-экономических отношений; условия возникновения, сущность и типы рынков; теория спроса и предложения. В третьем разделе рассматриваются  предмет и методы микроэкономики, важнейшие категории микроэкономического анализа: спрос, потребительский выбор, издержки производства, предложение. Изучаются особенности поведения фирм на рынках совершенной и несовершенной конкуренции, основные виды рыночных структур и рынков факторов производства, роль и организационно-правовые формы фирм. Исследуется влияние ценообразования на факторы производства (труд, капитал, землю, предпринимательские способности).

Предлагаемое учебное пособие может быть использовано студентами и преподавателями при подготовке и проведении семинарских занятий и лекций по курсу экономической теории, при подготовке к экзаменам и зачетам, написании контрольных работ и иных формах проверки знаний.

Желаем успехов в изучении экономической теории!

   Раздел 1.    ВВЕДЕНИЕ  В  ЭКОНОМИЧЕСКУЮ  ТЕОРИЮ

        Глава 1.     ЭКОНОМИЧЕСКАЯ  ТЕОРИЯ  КАК  НАУКА.

                     ИСТОРИЯ  СТАНОВЛЕНИЯ  И  РАЗВИТИЯ




           ЭКОНОМИЧЕСКОЙ  ТЕОРИИ
 1. Понятие  о предмете экономической теории.

 2. Методология  экономической  теории.

 3. Функции экономической теории  и экономическая политика.          

        4. История  экономической  теории.

         1. Понятие о предмете экономической теории
Предмет экономической теории  тесно связан  с понятием "экономика". Слово "экономика" имеет древнегреческое происхождение. Оно представляет собой соединение двух греческих слов "хозяйство" и "закон", поэтому экономика в ее первоначальном значении ( это наука  о домашнем хозяйстве или об управлении домашним хозяйством в соответствии с законами, правилами, нормами. В наше время  следует иметь в виду, что слово "экономика"  обычно употребляется  в нескольких основных смыслах. Приведем, к примеру, три из них: Во-первых, экономика ( это хозяйство какой(либо страны, то есть совокупность всех средств, предметов, вещей, субстанций материального и духовного мира, используемых людьми в целях обеспечения условий жизни, удовлетворения потребностей. В этом смысле экономику следует воспринимать как созданную и используемую человеком систему жизнеобеспечения, воспроизведения жизни людей, поддержания и улучшения условий существования (К примеру, здравоохранение, наука, сельское хозяйство и др.).  Во-вторых, экономика (это совокупность знаний о хозяйстве и связанной  с ним деятельности людей об использовании, разнообразных, чаще всего ограниченных, ресурсов в целях обеспечения жизненных потребностей людей и общества. 
Для того, чтобы терминологически разделить экономику как хозяйство и как науку слово "экономика" в иностранной литературе разделяется на два: "экономика" и "экономикс". Первое означает хозяйство, то есть экономику в натуральном проявлении, а второе ( экономическую науку, а точнее (экономическую теорию. Такое разделение способствует большей четкости, определенности понимания экономики. В-третьих, экономика  характеризует отношения, возникающие между людьми в процессе производства, распределения, обмена и потребления товаров и услуг. 

Для того, чтобы четко понять  чем занимается экономическая теория, вернемся к первому определению экономики как хозяйства. Весь смысл хозяйственной деятельности связан с основным предназначением экономики ( создание таких благ, которые необходимы для жизнедеятельности людей. Под благом принято понимать то, что удовлетворяет потребности людей, отвечая их целям и устремлениям. Все разнообразие благ можно подразделить на 2 класса: Неэкономические (нематериальные) блага ( это те, которые имеются в достаточном количестве, готовом виде и могут свободно потребляться всеми, их не нужно производить (земля, лес, плоды растений и деревьев, реки и.т.д.). Экономические (материальные) блага ( это те, которые имеются в ограниченном количестве,  их нужно создавать.

Та сфера жизнедеятельности, в которой создаются экономические блага называется экономикой, а деятельность людей ( экономической. В процессе эволюции у людей появляется масса вопросов, их волнуют проблемы, вставшие перед обществом в целом: что нужно сделать для обеспечения экологической безопасности страны?  Как решать острую в нашей стране проблему роста народонаселения? Какая хозяйственная  система предпочтительнее ( дает больше эффекта и лучше служит человеку?.Чтобы найти ответ на подобные вопросы, потребуется выяснить из чего состоит и как действует  экономический организм общества. То есть надо проследить весь путь от момента создания всех благ до их конечного потребления. Для этого обратимся к схеме движения продукта труда (общественного богатства). См.  рис. 1. Движение  богатства идет по такому кругу: производство (распределение( обмен ( потребление. 





                 Рис. 1.  Движение продукта труда

Исходным является производство ( процесс создания полезного продукта (товара). Производство имеет решающее значение для экономики. Если не создан продукт, то тогда нечего распределять, обменивать и потреблять. С точки зрения системного анализа (принцип фокусированного действия) любое производство ( целенаправленная затрата ресурсов для получения  определенных результатов, поэтому экономическая организация производства исходит из принципа экономической целесообразности. Сущность же экономической организации производства состоит в том, что во всех отраслях  и на всех уровнях оценка его эффективности исходит из отнесения величины результата к величине затрат. Распределение ( выявляет долю каждого человека в созданном богатстве. Такая доля в первую очередь зависит от количества создаваемых благ, подлежащих распределению. Доставшиеся  при распределении продукты  зачастую нельзя израсходовать для личного потребления, когда люди нуждаются в совершенно иных благах. Тогда происходит обмен ( процесс, во время которого одни продукты обмениваются на другие. Потребление  означает использование людьми материальных благ для удовлетворения своих потребностей. Полезные вещи исчезают в процессе потребления, в силу чего их требуется воспроизводить.

В результате трудовой деятельности возникают  экономические процессы и явления, которые развиваются, усложняются, превращаются в сложные  хозяйственные системы. Экономическая теория призвана  все это отразить. Можно сказать, что  экономическая теория  изучает общественное производство, движение товаров, денег, цен, спрос, предложение и.т.д.Общественное (материальное) производство ( основа жизни и источник развития человеческого общества. Основная функция производства заключается  в деятельности человека, посредством которой он удовлетворяет свои потребности. Следовательно производство (  это процесс создания материальных жизненных благ и духовных ценностей, необходимых  для существования и развития  человеческого общества. 
И все же любое производство, в том числе и современное, характеризуется некоторыми  общими чертами. Производство всегда имеет общественную форму, которая определяется собственностью на факторы производства, реальными отношениями к факторам производства и производственному продукту. Таким образом, общественное производство имеет две неразрывно связанные между собой стороны (производительные силы и производственные отношения. Производительные силы (категория марксистской теории) ( это система личностных субъективных и материально-вещественных  объективных факторов общественного производства; это совокупность средств производства  и людей, обладающих знаниями, производственным опытом, навыками к труду и приводящих средства производства в действие. Производительные силы  образуют  вещественную сторону общественного производства. Каждой ступени развития  производительных сил соответствуют ( согласно марксизму) определенные производственные отношения, выступающие в качестве социально-экономической формы их движения.Производственные отношения ( это совокупность отношений между людьми, складывающихся в процессе общественного производства, распределения, обмена и потребления материальных благ.
Таким образом, предметом экономической теории являются  экономические отношения между людьми, закономерности их развития, поведение хозяйствующих  субъектов в процессе выбора способов оптимального использования ограниченных ресурсов с целью удовлетворения растущих потребностей индивидов и общества. 

Развитие  производственных отношений подчиняется экономическим законам, изучение  которых  также является  задачей экономической теории. Чтобы выполнить свои задачи, экономическая теория должна  просто регистрировать какие-то экономические явления и факты, а систематизировать их, анализировать и обобщать. Результатом такой работы являются экономические категории, представляющие собой теоретические обобщения  явлений и процессов экономической жизни общества. Например, в качестве экономических категорий можно назвать: рынок, цена, деньги, капитал, товар и.т.д. Экономические категории выражают в объектах  изучения лишь их общие черты. Например, "деньги" включают рубли, дол., т.е. предметы, различающиеся по многим параметрам, но объединяемые свойством быть деньгами. С помощью экономических категорий  отражаются и осмысляются  реальные связи между явлениями. Важно определить характер экономической связи, т.к. это главным образом влияет на правильность оценки ситуации. Наиболее глубокими и существенными являются причинно-следственные связи, когда одно явление выступает как причина возникновения другого. Выявление и познание этого типа связей ( важнейшая задача экономической  теории, т.к позволяет выявить количественные зависимости в экономических процессах. Если в результате  экономического анализа удалось выявить прочные причинно-следственные связи, то можно говорить о наличии подчиненности происходящих процессов действию экономических законов. Экономические законы ( это прочные, устойчивые, регулярно повторяющиеся причинно-следственные связи между процессами и явлениями экономической жизни общества. По своему характеру экономические законы подразделяются на два типа: объективные и субъективно-психологические (рис. 2). 




                        Рис. 2  Виды экономических законов

Экономическая теория изучает формы и методы ведения хозяйства, структуру производства и тенденции ее развития, состояние рынка, проблемы управления, вопросы денежной политики общества и многие другие экономические процессы и явления. Овладение экономической теорией и познание экономических законов – необходимое условие эффективного хозяйствования, обеспечение экономической стабильности и снижения риска в масштабах всего общества.
    Экономическая теория структурно состоит из двух частей: микроэкономики и макроэкономики. Микроэкономика – раздел экономической науки, изучающий явления и процессы на локальном уровне ( на уровне отдельного человека, предприятия, отрасли): цена, спрос, предложение на отдельных рынках, мотивы действий отдельных экономических субъектов и т.п. В центре внимания микроэкономики находится человек экономический (домохозяйство, фирма) с его потребностями, желаниями и приоритетами, поведение, которого определяет и отражает цена товара. Смысл микроэкономического анализа состоит в том, чтобы выяснить способы эффективного использования данных ограниченных ресурсов для наращивания объёма производства в соответствии с потребностями. Макроэкономика – раздел экономической науки, изучающий категории, явления и процессы на уровне народного хозяйства в целом. В нем исследуются такие совокупные величины, как ВНП, национальный доход, денежная масса, объём инвестиций и сбережений, государственные расходы и др. Основные макроэкономические проблемы – экономический рост, занятость, объём производства в стране, инфляция и пр.

 Сложность, многогранность и в то же время целостность такого явления как экономика, обуславливают необходимость рассматривать его как экономическую систему и обеспечивать соответствующий (системный) подход к его изучению. По словам Василия Леонтьева, экономика каждой страны – это большая система, в которой много разных видов деятельности, и каждое звено, компонент системы может существовать только потому, что получает что-либо от других, т.е. находятся во взаимосвязи и взаимозависимости от других звеньев. Система – это совокупность ряда элементов или подсистем и связей между ними, которой свойственны такие признаки целостности, как организованность, наличие интегративных свойств и функций, самодвижение и общая цель. Таким образом, экономическая система – это целостная совокупность прочно связанных между собой хозяйственных отношений, которые устанавливаются в производстве, распределении, обмене и потреблении материальных и нематериальных благ и услуг. Понятие экономической системы многими экономистами трактуется в разных аспектах.

1.Хозяйственная система обладает целостным           единством всех её составных частей. В этом мы могли убедиться при рассмотрении экономики как неразрывного  круговорота: «производство – распределение – обмен –  потребление». В дальнейшем мы обнаружим, что едиными  хозяйственными организациями являются домашнее  хозяйство, предприятие и национальное хозяйство.

2.Давно замечено парадоксальное свойство систем: всякое целое больше простой механической суммы его составных частей. Т.к. целостность предполагает улучшение внутренней организации и управления всеми звеньями множества. Следовательно, объединение разрозненных рабочих сил в единый технологический процесс порождает дополнительную производственную силу, что является важным качеством многих экономических систем.

3.Экономическая система обычно имеет сложную структуру, в которой её элементы соподчиняются целому. Поэтому каждая часть такой структуры выступает как подсистема – соподчинённая часть более широкой целостности. Известно, что современное производство имеет две подсистемы: сферу материального и сферу нематериального производства. Основными элементами экономической системы, её подсистемами являются: производительные силы; технико-трудовые и организационно-производственные отношения; производственно-экономические отношения; социально-экономические отношения (отношения собственности); хозяйственный механизм. Каждый из данных элементов представляет собой сложную подсистему, состоящую из определённых частей, компонентов со свойственной им совокупностью взаимосвязей, и развивающуюся в соответствии с законами, общими для всей экономической системы, и внутренними, специфическими законами и противоречиями, присущими только данной подсистеме. Разумеется, что успешная хозяйственная деятельность людей во многом зависит от того, насколько они правильно познали характер и тенденции развития тех систем, в которых они действуют. В этом им помогают экономические теории.

    Экономическая теория содержательно связана практически со всеми науками об обществе (общественными экономическими и естественно-техническими), являлась в то же время самостоятельной наукой. В методологическом плане экономическая теория опирается на философию, конкретно философию экономики, которая разрабатывает общецивилизационные нормы экономического поведения, раскрывает наиболее общие закономерности хозяйственной жизни. Из социологии экономист берёт данные о функционировании общества как целого, о групповых, личностных, классовых, национальных, общечеловеческих интересах. Неразрывно экономическая теория связана с психологией. Опираясь на данные психологии, экономист стремится объяснить мотивы поведения отдельных людей или групп в тех или иных экономических ситуациях. Тесные связи существуют у экономической теории с исторической наукой. Знание истории той или иной страны, её социальных институтов, исторического опыта, традиций позволяет правильно понять специфику современных экономических отношений. Экономическая теория использует также данные экономической географии, биологии, экологии и других наук. Рассматривая взаимодействие экономической теории с другими науками, следует подчеркнуть, что оно представляет собой не механическую сумму различных знаний, а целостное, системное, органическое единство. Экономическая теория служит общим фундаментом для целого ряда экономических наук. Экономические науки подразделяются на: Конкретные (экономические промышленности, сельское хозяйство, экономика предприятий и другие), посвящённые углубленному изучению особенностей функционирования отдельных секторов экономики. Функциональные (финансы, кредит, маркетинг, менеджмент и др.), специализирующиеся на детальном анализе важных производств в хозяйстве.Информационно-аналитические (статистика, экономическое моделирование и др.), занятые совершенствованием методов сбора и обработки экономической информации. Исторические (история народного хозяйства, история экономических учений). Все экономические дисциплины оказывают обратное воздействие на экономическую теорию, обогащая её сведениями о развитии отдельных секторов экономики, об идущих в ней процессах, разрабатывают новые методы исследования, снабжают теорию новыми статистическими и историческими фактами.

                2. Методология экономической теории.

Метод в переводе с греческого означает «путь (к чему-либо)» или способ достижения цели. Метод – это система способов и приёмов познания объекта. В самом общем философском смысле оно означает способ познания как систему приёмов с целью мысленного воспроизведения изучаемого предмета. Поэтому применительно к экономической теории понятие «Метод» - это путь познания системы экономических отношений в их взаимодействии с развитием производительных сил, путь мысленного воспроизведения такого взаимодействия в теории диалектики. Система приёмов не может быть произвольной. Она должна согласовываться с объективными законами развития самой действительности. Эту задачу призвана решать методология (в переводе с греческого «учение о методах») как наука о системе приёмов, способов познания и преобразования мира.»В любой науке используется определённая сумма методов исследования. Эти методы подразделяются на следующие:

Всеобщие (философские) вооружающие все области познания (метафизический, диалектический и другие). Общенаучные (методы анализа и синтеза, индукции и дедукции, научной абстракции, системный подход, эмпирический, причинно-следственный и другие).

Специфические (для каждой отрасли науки, например, экономико-математические, экономическая статистика). Таким образом, экономическая теория изучает не застывшую (статичную), а функционирующую (развивающуюся) экономику! Рассмотрим подробнее эти методы.

Метафизика рассматривает все явления разрозненно, в состоянии покоя и неизменяемости. Такой подход к изучению экономики допускается в тех случаях, когда приходится тщательно рассматривать какой-то элемент системы в отдельности или выяснять структуру хозяйственных отношений, не принимая во внимание какое-либо их изменение. Главный метод исследования экономической науки – метод диалектики. «…. диалектика есть изучение противоречия в самой сущности предметов» (В.И. Ленин). Он представляет собой совокупность законов развития природы, общества и самого человеческого познания и рассматривает экономическую систему как целостную систему категорий и законов в их взаимосвязи и развитии.

Эмпирический метод – первый способ изучения экономических явлений, который заключается в сборе и описании фактов и событий. Им пользовались ещё меркантилисты, и в настоящее время он незаменим в получении исходной информации об экономике.

Статистический метод создал в семнадцатом веке Вильям Петти, особенностью которого является сбор и обработка количественных данных о явлениях и процессах хозяйственной науки. В России сбор статистической информации ведётся государственным комитетом по статистике, выпускающим большое число официальных изданий, главным из которых является «Российский статистический ежегодник». Причинно-следственный метод (он восходит к эпохе классической политической экономии). Суть этого метода заключается в выявлении причинно-следственных связей между отдельными явлениями. Причинно-следственный метод, анализируя сущность явлений с качественной точки зрения, помогает создать логическую иерархию экономических категорий по принципу: из явления А вытекает следствие Б, оно порождает событие В и т.д. Это создаёт предпосылки для объяснения и предвидения экономических событий. Метод научной абстракции.. Д. Рикардо первым в экономической науке чётко сформулировал этот метод, который заключается в выделении наиболее важных, существенных явлений и мысленном отвлечении от второстепенных деталей. Этот метод позволяет расчленить объекты исследования и анализировать основные взаимосвязи в «чистом виде». Этот метод лежит в основе любого моделирования экономического производства. Метод анализа и синтеза.  Анализ предусматривает расчленение предмета (явления или процесса) на составные части, отдельные стороны. «Расчлените каждую изучаемую вами задачу на столько частей,  сколько это потребуется, чтобы их было легко решить» Р. Декарт. Синтез означает соединение  разрозненных частей и сторон в целостность с учётом взаимодействий между ними. Синтез позволяет системно исследовать сущность явлений и процессов.

Метод индукции и дедукции. Эти методы представляют собой не противостоящие, а взаимодействующие методы исследования. Дедукция –это движение в экономическом анализе от общего к частному, от теории к фактам. На основе метода дедукции можно рассчитывать предполагаемый ход развития событий, фактов, делать прогноз. Индукция – это движение от частного к общему, или от фактов к теории. Это означает, что учёный-экономист накапливает факты с целью выведения из них теории или принципов.

Метод единства исторического и логического. Он основан на том, что все общественные явления имеют свою историю и нужно проследить по этапам их историческую цепочку или «жизнь», а затем построить чёткую, логически обоснованную взаимосвязь явлений, отражающую в концентрированном виде исторический процесс возникновения и развития данного явления. Исторический подход помогает конкретно и наглядно представить все особенности каждой системы на разных этапах её исторического развития.  Логический метод позволяет правильно применить общепринятые формы мысли (понятия, суждение) и свойства мышления (определения, законы и другие). Это помогает достичь истинности высказанных положений и выводов. Экономический эксперимент – это научный опыт, который осуществляется в хозяйственной практике с целью проверки достоверности полученных экономической теорией выводов и положений. Эксперимент даёт материал для развития теории, а не только для подтверждения или опровержения той или иной гипотезы. Графический (метод графического моделирования) основан на построении моделей с помощью различных рисунков – графиков, диаграмм, схем. Есть также методы математического, компьютерного моделирования

Системный анализ (диалектика системная) – это метод решения проблем познания, управления и проектирования сложных систем в условиях неопределённости и риска. С позиции этого метода система – это объект, разрешающий актуальные противоречия в заданных условиях среды (общество, человек, Россия).

Основными чертами этого метода являются: сложность объектов; акцент на проблемы синтеза интеграции объектов; многовариантность рассмотрения проблем; междисциплинарный характер решаемых проблем; ориентация на оптимальное решение проблемы.. Принципами системного анализа являются: концентрированность действий; комплектность, выделение решающего звена, поэтапность развития, организационная динамичность.

              3. Функции экономической теории. 

 Экономическая теория и экономическая политика.
    Современная экономическая теория выполняет следующие основные функции: познавательную, методологическую, прогностическую, практическую, мировоззренческую. Значение экономической теории многогранно и это можно проследить на её функциях. Познавательная функция состоит в том, чтобы всесторонне изучить формы экономических явлений и их внутреннюю сущность, что позволяет открыть законы, по которым развивается национальное хозяйство. Методологическая функция. С её помощью раскрываются общие закономерности экономической политики, различных экономических систем, экономических отношений. Чтобы глубже познать изучаемые процессы, учёные прибегают к теоретическим обобщениям реальных фактов, открывают тенденции и законы хозяйственного развития. В западной литературе в этом случае пишут о позитивной экономической теории, которая путём анализа фактов и данных выводит научные обобщения о хозяйственном поведении людей. При этом применяются: экономический анализ и экономические принципы,  законы, модели. Польза достоверной истории возрастает, если она позволяет лучше предвидеть ход экономического развития. Прогностическая функция ( в переводе с греческого «предвидение, предсказание») заключается в разработке научных основ предвидения перспектив научно-технического и социально-экономического развития на будущее. Эта функция связана с разработкой перспективных критериев и показателей.Практическая функция экономической теории состоит в научном обосновании экономической политике государств, выявлении принципов и методов рационального хозяйствования. В литературе в таком случае пишут о нормативной экономической теории или экономической политике – научном направлении, которое определяет, какой должна быть экономика и хозяйственная политика государства. Практическая функция заключается в разработке научных основ управления хозяйственной деятельностью, выявлению наиболее эффективных способов разрешения экономического противоречия. Мировоззренческая функция заключается в формировании нового типа экономического мышления, и на этой основе – современного мировоззрения человека.

Экономическая теория тесно связана с экономической политикой.
Экономическая политика, основываясь на определении экономической теории, направлена на достижение следующих целей: полная занятость: работу необходимо обеспечить всем, кто желает и способен трудиться; стабильность уровня цен: необходимо избегать значительного повышения общего уровня цен, т.е. инфляции; экономическая эффективность: максимальная отдача при минимальных затратах; экономический рост, обеспечивающий более высокий уровень жизни; экономическая свобода: предприниматели, рабочие и потребители должны обладать высокой степенью свободы в своей экономической деятельности; справедливое распределение доходов; социально-экономическая обеспеченность: государство должно обеспечить существование больных, нетрудоспособных, престарелых или других иждивенцев.

                   4 История экономической науки.

            

Меркантилизм

    Расцвет экономической теории как науки начался в Западной Европе в 15 - 17 вв. в эпоху первоначального накопления капитала. Появилась первая экономическая школа – меркантилизм, которая выражала интересы торговой буржуазии и обосновала экономическую политику протекционизма. Меркантилисты отождествляли богатство нации - с золотыми и серебряными деньгами. Главный лозунг меркантилистов – «много продавать – мало покупать». Представители: Томас Мэн – английский экономист (1571 – 1641) в своей работе «Богатство Англии во внешней торговле» изложил законы меркантилизма: источник богатства кроется не в сфере производства, не в сфере накопления капитала, а лишь в излишке экспорта. Кроме Англии меркантилизм получил развитие во Франции (Ж.Б. Комебер (1619-1683) и Антуан де Монкретьен). Авторы термина «Политическая экономия».

   Классическая политическая экономия
 Классики исследовали процесс рыночного ценообразования с позиции производителей и их издержек по производству товаров. Потребителя как участника процесса они не рассматривали.

    У истоков классической политической экономии стояли английский экономист Вильям Петти (1623 – 1687) и французский Пьер Буагельбер (1646 – 1714). Их заслуга заключалась в постепенном подрыве старой меркантилистской догмы о необходимости постоянного вмешательства в экономику. Они проложили путь для физиократов – экономического течения, сложившегося во Франции в 18 веке. Одной из главных идей, объединивших физиократов, был экономический либерализм («предоставить свободу деятельности, не мешать»), который определил оптимальные отношения государства и экономики. Другой объединившей физиократов идеей было ошибочное представление о том, что богатство создаётся только в сельском хозяйстве. Промышленников они называли «бесполезным классом», не производящим нового богатства, а лишь преобразующим сельскохозяйственный продукт в иную форму.. Лидер физиократов Франсуа Кенэ (1694 – 1774) создал «экономическую таблицу», он показал полный цикл движения продукта: от его создания в сельском хозяйстве, вплоть до потребления. Был сделан первый подход к проблеме воспроизводства.

    Представители другой - английской - ветви классической политической экономии пошли дальше физиократов. Богатство они отождествляли со всем разнообразием товаров, безразлично к тому, промышленные они или сельскохозяйственные. А. Смит является самым знаменитым английским (шотландским) экономистом всех времён и народов (1723 – 1790). В своём труде «Исследование о природе и причинах богатства народов» (1776) он впервые перешёл от решения отдельных экономических проблем к системе экономических знаний. Его подход включает три основные компонента: Понятие экономического человека. Принцип «невидимой руки». Естественный порядок. Он выдвинул 4 разные теории стоимости. По одной из них стоимость товара определялась трудом. Эта концепция получила название трудовой теории стоимости.  Давид Рикардо (1772 – 1823) продолжил и развил традиции классической политической экономии. Он внёс большой вклад в развитие методов экономической науки, используя логические приёмы, научную абстракцию и элементы моделирования. Рикардо углубил и сделал более последовательной трудовую теорию стоимости. Жан Батист Сэй (1767 – 1832) французский экономист и предприниматель. Он сформулировал закон рынка – «закон Сэя», который утверждал совершенную саморегулируемость рыночной  системы и даже отрицал возможности кризисов в экономике.

    Крутой перелом в науке наступил в результате деятельности великого немецкого экономиста К. Маркса (1817 – 1883). Маркс создал экономическую доктрину, которая повлияла в 20 веке на судьбы человечества и особенно России. Он исследовал экономическое противостояние труда и капитала и сделал вывод о неизбежной победе труда над капиталом и уничтожении последнего. Крупнейшие заслуги К. Маркса связаны с соединением экономических и исторических знаний. До Маркса экономика рассматривалась как статичный объект. Маркс создал одну из первых теорий развития экономики, положив начало перспективному направлению исследований, которое в 20 веке (с немарксистских позиций) было продолжено И. Шумпетером (1883 – 1950).

 Маржинальная революция.
    Появление следующей крупной научной школы – маржинализма – относится к 70-м годам 19 века и связано с изменениями в экономике и промышленном производстве. Бурное развитие экономики, вызванное промышленной революцией, продолжалось весь 19 век. Австрийская школа. На первом этапе развития маржинализма – в 70-х годах 19 века известность получила австрийская школа, созданная Карлом Менгером (1840 – 1921). Маржиналисты изучили мотивы поведения человека как потребителя и пришли к выводу о связи психологической ценности того или оного блага для потребителя с количеством данного блага, уже имеющегося в его распоряжении. Его заслуга в открытии закона убывающей предельной полезности. Открытие этого закона изменило понятие создаваемого нацией богатства. Оказалось, что достижением производителей можно считать не всё то, что они смогут произвести, а только нужное потребителям количество благ.

    Неоклассическая школа. Маржиналистов «второй волны» называют неоклассиками, так как маржиналистов и классиков объединяет подход к рынку как саморегулирующейся системы. Яркий представитель - Альфред Маршалл (1842 – 1924). В своей работе «Принципы экономики» он экономической науке новое название – экономикс, исключив государственный акцент. Маржинальная теория признавала ряд факторов (источников богатств) – капитала, земли, предпринимательской способности, а не единого – труда, как в трудовой теории стоимости. Маршалл создал теории рыночной равновесной цены, в которой показал зависимость свободного рыночного ценообразования и от спроса и от предложения. Этот подход получил название «логики ножниц». Каким лезвием ножниц вы режете бумагу? Обоими. Так и цена на рынке находится под влиянием двух факторов – спроса и предложения – и нельзя сказать, который из них важнее.

    Маржинальная школа внесла большой вклад в расширение объекта экономической науки, в которую прочно и навсегда, кроме экономических процессов, вошли психологические аспекты.

 


  Кейнсианская революция
    Она связана с именем выдающегося английского экономиста,  «спасителя капитализма», Джона Мейнарда Кейнса (1883 – 1946). Джон Кейнс доказал невозможность полноценного действия в новых условиях принципа «невидимой руки» Смита и опроверг «закон Сэя». В своей книге «Общая теория занятости, процентов и денег» (1936) Кейнс обосновал необходимость постоянного присутствия государства в экономике. Он разработал государственную экономическую политику, основными рычагами которой были доходы и расходы бюджета и кредитно-денежные отношения.
          Неокейнсианство (Неоклассический синтез).

    В 50 – 60-х годах последователи Джона Кейнса – Э. Хансен, Р.Харрод, Е. Домар – продолжили развитие теории государственного регулирования. В их работах рассматривалась регулирующая деятельность государства в условиях не только кризиса, но и подъёма. Государство должно маневрировать расходами, сокращая их в период бума и увеличивая во время депрессии.  Они создали теорию экономического роста, связав её с учением об инвестициях. В целом кейнсианские и неокейнсианские рекомендации были направлены на достижение в экономике высокого уровня занятости и высокого государственного регулирования.

                                      Монетаризм

    По мнению монетаристов, экономическая функция государства состоит в поддержании стабильного денежного обращения, в частности, в недопущении инфляции. Монетаризм выдвинул цель – достижение стабильности покупательной силы денежной единицы. Наиболее известным представителем этой школы является Милтон Фридмен (1912). Институционализм возник в США в начале 20 века и бунтует против формализма  классических и неоклассических традиций, в которых экономические процессы объясняются с помощью небольшого числа формализованных параметров (цена, спрос и др.), а сложная ( часто внеэкономическая) природа поведения человека и закономерности организации человеческого общества не учитываются.Институты – это сформировавшиеся и защищённые законом обычаи. Ими и может быть организация (профсоюзы, политические партии. Согласно взглядам институтов, развитие экономики определяется именно характером существующих в ней институтов. Последствия изменения экономических параметров зависят от институциональной среды, которая сложилась в обществе. Основоположником американского институционализма был Торстейн Веблен. Продолжили направление институционализма неоинституционалисты. В 60-х годах Дж. Гэлбрейт, У. Ростоу и другие создали теории индустриального и постиндустриального общества, в котором НТР служила основой социального прогресса. В 70 – 80-е годы неоинституционализм представлен теорией прав собственности, создателем которой стал Рональд Коуз, Д. Норт и другие.






Вопросы

1.Что входит в понятие «предмет экономической теории»?

2.Что представляет собой экономические категории и экономические законы? Как они взаимосвязаны между собой?
3. Какие цели преследует экономическая политика и как она взаимосвязана с экономической наукой?
4.Какие методы использует экономическая наука при анализе изучаемых объектов?
5.Раскройте функции экономической теории и покажите их роль в российской практике.
6.Какие этапы прошла в своём развитии экономическая наука? 

          Раздел 2. ОБЩИЕ ОСНОВЫ ЭКОНОМИЧЕСКОГО

     РАЗВИТИЯ
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   РАЗВИТИЯ

      1.     Два основных условия экономического развития.

      Экономические потребности общества и их безграничность.       

      Экономические ресурсы и их структура. Факторы производства.

  2. Проблема выбора в экономике. Производственные 

      возможности общества. Закон возрастания вмененных

      (альтернативных) издержек.

  3. Основные экономические проблемы. Экономическая 

       эффективность.

         4. Экономическая система общества. Традиционная, 

             командная, рыночная, смешанная и переходная модели  

             экономики.

   1. Два основных условия экономического развития.

     Экономические потребности общества и их безграничность.

Центральное место в жизни общества занимает удовлетворение потребностей посредством трудовой деятельности. Именно на это направлен процесс производства, связанный с потреблением товаров и услуг, расходованием имеющихся в распоряжении общества ресурсов для производства товаров и услуг. Постоянно изменяющиеся экономические потребности и совершенствующиеся экономические ресурсы определяют два основных условия экономического развития. Именно с затратами экономических ресурсов для удовлетворения изменяющихся потребностей связаны все проблемы экономического развития.

Потребности в отличие от желаний объективны и выражают необходимость в материальных и духовных благах для обеспечения жизнедеятельности человека, социальной группы, общества в целом. И этот аспект  находит отражение в работах философов.

Так, обобщая весь практический опыт человечества, выдающийся немецкий философ – Георг Гегель (1770-1831) пришел к заключению: «Ближайшее рассмотрение истории убеждает нас в том, что действия людей вытекают из их потребностей, их страстей, их интересов …» и лишь они играют важную роль.

Современная экономическая теория основывается на безграничности человеческих потребностей, которые постоянно растут, развиваются и изменяются. Это является мощным стимулом развития производства, побуждает его к постоянному совершенствованию и повышению эффективности. Потребности различны в зависимости от развития экономического уровня страны, но их всегда больше, чем ресурсов их удовлетворения, поэтому потребности всегда не удовлетворены. Выделяют экономические (материальные), социальные, духовные и общественные потребности.

-Экономические потребности – это та часть имеющихся в обществе потребностей, для которой необходимо общественное производство (экономическая деятельность), где люди вступают в производственные отношения. Производство – это процесс создания материальных, жизненных  благ и духовных ценностей, необходимых для существования и развития человеческого общества. Производственные отношения – это совокупность отношений между людьми, складывающихся в процессе общественного производства, распределения, обмена и потребления материальных благ.

Потребности, будучи созданы, проявляются как экономические интересы. Удовлетворение экономических потребностей – это процесс потребления. Общей закономерностью развития экономических потребностей по мере социально-экономического прогресса является возвышение потребностей. С проявлением многообразных связей человека с окружающим миром (который он преобразует), а также связей людей в обществе потребности растут и видоизменяются в ходе развития. Происходит исчезновение одних и возникновение других, новых, в результате чего меняется состав и расширяется круг потребностей, который выражает направленность качественного и количественного развития общественных потребностей. Связь производства с потребностями выражается в законе возвышения потребностей. Закон возвышения потребностей находит отражение в теории американского ученого А. Маслоу, согласно которой все потребности располагаются в виде пирамиды: физиологические потребности ( в пище, одежде, жилье и др.)          

 потребность в безопасности      

потребность в социальных контактах        потребность в саморазвитии. Потребности всегда социальны; само возрастание потребностей является важнейшим моментом их социализации. Потребности безграничны. Как правило, рост потребностей опережает развитие производства. Главное, что препятствует удовлетворению всех желаний людей – это ограниченность ресурсов, которые является источником любого производства. 

Таким образом, задача всей экономической деятельности заключается в удовлетворении многообразных потребностей. Это заставляет человека совершенствовать производство, науку и технику, энергично стимулировать сбыт. Взаимосвязь производства и потребностей можно кратко выразить так: с одной стороны производство создает потребности, предметы для их удовлетворения, порождает способность потреблять, а с другой – удовлетворение потребностей является побудительным мотивом дальнейшего развития производства. 

Объектом потребностей выступают материальные и духовные блага. Субъектом потребностей могут выступать отдельный человек, семья, коллектив, государство в целом. Рассмотрим многообразие форм потребностей. Так как материальные потребности являются исходной базой формирования производственных отношений, то начнем классификацию с них. Материальные (экономические) потребности -  это прежде всего желание людей приобрести товары и услуги, которые представляют им полезность.

Условно их можно разделить на предметы первой необходимости (пища, жилье, одежда) и предметы роскоши (драгоценности, шубы, яхты и т. д.), которые способны удовлетворять человеческие потребности. Материальные потребности включают в себя потребности частных предпринимателей и правительственных ведомств. В своей совокупности материальные потребности в практическом смысле неутомимы и безграничны. Социальные потребности – это деятельности человека как члена общества. К ним относятся потребности в труде, отдыхе, охране здоровья, общественной деятельности, самовыражении и т. д. Духовные потребности – это потребности в образовании, повышении уровня культуры, квалификации, творческой деятельности. Их удовлетворение проявляется в росте их благосостояния и всестороннем развитии личности. Общественные потребности можно условно разделить на:

а) производственные – потребности предприятия в средствах производства, рабочей силе, новой технологии и др.б) непроизводственные – потребности, требующие ресурсов на строительство дорог, школ, больниц, направленные на развитие социальной структуры, деятельности общественных организаций и др. Безграничность потребностей и ограниченность экономических ресурсов –это основа экономической теории, но свести только к этому современную экономическую науку нельзя. Хотя противоречие между двумя этими аспектами образует основной стержень экономики как науки (стержень, вокруг которого вращается вся хозяйственная жизнь). Однако при развитии производства и изменении задач экономической и социальной политики, путей и форм их решения, возникает потребность в дальнейшей конкретизации потребностей и конкретизации их по другим признакам.

          1.2.    Экономические ресурсы и их структура. 

                                Факторы производства.

Уровень развития экономики в первую очередь зависит от количества и качества используемых в производстве ресурсов.
Экономические ресурсы – это все природные, людские и капитальные ресурсы, которые используются для производства товаров и услуг. Все разнообразие ресурсов можно классифицировать на следующие виды: а) материальные ресурсы – земли или сырьевые материалы, капитал; б) людские ресурсы ( труд  и предпринимательская деятельность. Материальные ресурсы. (   Земля. К понятию «земля» относятся все естественные ресурсы – все «даровые блага природы», которые приемлемы в производственном процессе. В эту категорию входят такие ресурсы, как пахотные земли,  леса, месторождения минералов и нефти, водные ресурсы и др. Капитал. Понятие «капитал» или «инвестиционные ресурсы» охватывает все сферы производства: машины, оборудование, инструменты, фабрично-заводские здания, транспортные средства, сбытовая сеть, т. е. все то, что используется в производстве товаров и услуг, и доставка их конечному потребителю.

Предмет труда – это те вещи, на которые направлена трудовая деятельность человека (две части: 1-е – которые даны сомой природой и с которыми человечество сталкивается впервые; 2-е – на которые человек уже воздействовал (сырье).

Средства труда – это те вещи и их комплексы, при помощи которых человек воздействует на предметы труда. (оборудование, инструменты, просеиватель,  маланжер, сепаратор, дезинтегратор). Здесь важно отметить два момента: 1). Капитальные ресурсы (средства производства) отличаются от потребительских товаров тем, что последние удовлетворяют потребности непосредственно, тогда как первые делают это косвенно, обеспечивая производство потребительских товаров. 2). Термин «капитал» не подразумевает деньги. Деньги ничего не производят, а, следовательно, их нельзя считать экономическими ресурсами.  Реальный капитал – инструменты, машины и другое производственное оборудование – это экономические ресурсы; деньги или финансовый капитал таким ресурсом не является.
Людские ресурсы.(Труд человека – это не только важнейшая форма его бытия и главная сфера жизнедеятельности, но и тот способ, с помощью которого человек, преобразуя природу, преобразовывает самого себя и общество в целом. Процесс труда включает в себя три основных момента: а) целесообразную деятельность человека, т. е. сам труд; б) предмет труда, т. е. то, что преобразуется в процессе труда; в) средства труда, с помощью которых человек взаимодействует с предметом труда.  Труд – это целесообразная осознанная деятельность людей, направленная на достижение результатов. Но труд может быть невостребованным, и тогда он не воплотится в создание каких-либо товаров и услуг. Потому целесообразно говорить не о труде, а о рабочей силе, которая реализуется в процессе производства и выступает как функция труда. Рабочая сила – всех физических и умственных способностей людей, применяемых в производстве товаров и услуг.

Предпринимательская способность – это особый человеческий ресурс. Предприниматель рискует не только своим временем, трудом, деловой репутацией, но и воплощенными средствами. Это новатор, он является движущей силой производства и посредником, берет на себя трудную задачу принятия основных решений в процессе деятельности людей. Функции предпринимателя: предприниматель – инициатор соединения (интеграции) ресурсов: земли, капитала и труда в единый процесс производства товаров и услуг, являясь движущей силой производства; предприниматель принимает новые решения и определяет направление деятельности фирмы; предприниматель – это новатор. Он вводит в производство новые продукты, новые технологии, новые формы организации бизнеса; предприниматель – это человек риска. В рыночной системе ему прибыль не гарантирована. Вознаграждением за затрачиваемый труд и его талант может быть или прибыль или убытки. Таким образом, производство может начаться только при наличии всех рассмотренных выше ресурсов производства.

Наряду с понятием «ресурсы производства», экономическая теория оперирует также понятием «факторы производства». В чем отличие? В широком смысле факторы производства – это любые элементы (процессы) системы производства и любые явления, воздействующие на производство; в узком смысле – это производительные силы общества.  Производительные силы – это личные и вещественные факторы общественного производства в своей совокупности и взаимодействии (люди, машины и оборудование).Факторы производства – это экономическая категория, обозначающая еже реально вовлеченные в процесс производства ресурсы. Одним словом, факторы производства – это производящие ресурсы. Следовательно, ресурсы производства – понятие более широкое, чем факторы производства. В экономическом смысле ресурсы производства – это совокупность тех природных, социальных и духовных сил, которые могут быть использованы в процессе создания товаров, услуг и основных ценностей.

Исходя из факта ограниченности экономических ресурсов в каждый данный момент времени общество не способно произвести и потребить весь объем благ (продуктов и услуг), который оно хотело бы получать, т. е. люди, как правило, всегда хотят получать больше, чем могут реально позволить имеющиеся экономические ресурсы. Из этого вытекает одно из фундаментальных противоречий, а именно – несовпадение материальных желаний людей с одной стороны и возможностей их удовлетворения с другой. Наблюдается извечное опережение  постоянно растущих, изменяющихся, развивающихся потребностей над возможностями производства, исходя из наличных экономических ресурсов. Но, именно это противоречие способствует развитию многих сфер деятельности -  экономической, социальной, технологической, биологической и др. - науки, техники, технологии, организации труда, позволяющие наращивать объем, улучшать качество материальных благ и услуг. Данное противоречие определяет необходимость решения системной проблемы, т. е. проблемы выбора в экономике.

                    2. Проблема выбора в экономике.

           Производственные возможности общества.

              Закон возрастания вмененных издержек.

Одним из основных понятий экономической теории является понятие ограниченных возможностей. Оно заключается в том, что человек живет в мире ограниченных возможностей. В связи с этим перед людьми стоит постоянная проблема выбора направления использования ресурсов. Дефицитность ресурсов обусловливает и ограниченность выпуска конечного продукта. Следовательно, общество не может потреблять столько, сколько хочет. Оно постоянно сталкивается с выбором: какое количество, и какого продукта произвести. Для ответа на этот вопрос в экономической теории используются экономические модели. Цифровые данные для простейшей экономической модели, отражающей выбор общества при решении вопроса «что и для кого производить», представлены в таблице 1. В таблице рассмотрены две комбинации производства средств производства  и предметов потребления. Согласно варианту А, экономика направляет свои ресурсы на производство средств производства. При варианте Е все наличные ресурсы употреблены на производство предметов потребления. Эти варианты представляют собой две противоположные альтернативы. Оптимальный вариант выбирается между ними. По мере движения от варианта А до Е увеличивается производство

                                                                          Таблица 1.

          Модель производственных возможностей общества.

     

	
	        Варианты                                   
	

	
	 А
	В
	С
	Д
	Е
	

	      Предметы 

  потребления, шт.
	      0
	      1
	      2
	     3
	     4
	

	Средства

 производства, шт.
	     10
	       9
	      7
	     4
	     0
	


предметов потребления путем переключения ресурсов с производства средств производства на производство предметов потребления. По мере движения от варианта Е к А общество выбирает политику текущего потребления и может рассчитывать на больший

объем потребления лишь в будущем. Рассмотрим эту проблему графически(Рис.3).

           Рис. 3  Кривая производственных возможностей

 Откладывая по горизонтальной оси X производство предметов потребления, а по вертикальной оси Yпроизводство средств производства, получим ряд точек, выражающие различные комбинации производства этих объектов при максимуме их выпуска. (Каждая точка на кривой представляет максимальный объем производства средств производства и предметов потребления). Кривая, соединяющая эти точки, называется кривой производственных возможностей. Она представляет своего рода границу максимально возможного использования наличных ресурсов. За ее пределами (точка М) производство становится невозможным, т. к. любая комбинация, выходящая за рамки ограниченной ею области (например, точка М), превышает ресурсные возможности. Если же избранная комбинация окажется ниже границ производственных возможностей, это будет означать недоиспользование имеющихся ресурсов (например, точка N). При этом следует учитывать,  что сама кривая производственных возможностей подвижна и может перемещаться  в зависимости от расширения предложения ресурсов  «под влиянием технического прогресса», обеспечивающих экономический рост. Например: увеличение объема используемых ресурсов и увеличение объема производства продукции, т. е. к  сдвигу линии производственных возможностей. Одновременно технологический прогресс позволяет производить больше товаров из неизменного количества ресурсов. Следовательно, как и при увеличении количества ресурсов, НТП, смещая границу производственных возможностей, позволяет производить больше средств производства и предметов потребления. Итак, при полном использовании наличных ресурсов увеличение выпуска одного продукта возможно лишь за счет сокращения производства какого-либо другого. Например, если нужно сделать выбор между производством масла и токарных станков, то решение увеличить выпуск станков требует перемещения ресурсов с производства масла, и наоборот. Нужно пожертвовать одним продуктом, чтобы иметь возможность получить больше другого продукта. Делая этот выбор, общество решает проблему предпочтения роста текущего потребления увеличению его в будущем (если выбор в пользу масла) или наоборот (если выбор в пользу станков).

Отсутствие совершенной взаимозаменяемости ресурсов, а, следовательно, увеличение расходов имеющихся ресурсов при переключении с производства одного продукта на производство другого,  обусловливает снижение общей доходности производства. Показанный пример является законом возрастания вмененных издержек или законом убывающей доходности.

Вмененные (альтернативные) издержки – это количество одного товара, которым необходимо пожертвовать для увеличения другого товара на единицу.

Закон убывающей доходности показывает, что с наращиванием одного ресурса при неизменном другом доходность производства, а вместе с ней и производительность, сначала возрастают, но в определенный момент начинают убывать. Причиной этого является увеличение производственной нагрузки на неизменный ресурс. С точки зрения производителя, знание этого закона необходимо, т. к. дает возможность производителю определить оптимальные объемы производства. Иная ситуация складывается, если у производителя появляется возможность единовременного наращивания обоих ресурсов. В этом случае возникает эффект масштаба, что характерно для любого крупного предприятия.

Таким образом, кривая производственных возможностей раскрывает 4 основные идеи: 1) Ограниченность ресурсов подразумевает, что все комбинации выпуска продукции, расположенные с внешней стороны кривой производственных возможностей, неосуществимы; 2) возможность выбора находит выражение в необходимости для общества проводить отбор из разных достижимых комбинаций продуктов, расположенных не (или) внутри этой кривой; 3) нисходящий наклон прямой подразумевает понятие о вмененных издержках; 4) Вогнутость кривой показывает возрастание вмененных издержек и как следствие уменьшение доходности. В этом случае возникает эффект масштаба, что характерно для любого крупного предприятия.

Выше изложенное позволяет сделать вывод о том, что главная экономическая задача состоит в выборе наиболее эффективного варианта распределения факторов производства для решения проблемы ограниченности возможностей, которая обусловлена беспредельными потребностями общества и ограниченностью ресурсов.
            3.Основные экономические проблемы. 

                  Экономическая эффективность.

Любое общество независимо от формы собственности, на которой базируется производство, решает три основные экономические проблемы: 1) Что производить? Какой объем товаров, и услуг и в каком объеме наиболее полно удовлетворит материальные потребности общества?В рыночной экономике производиться будут те товары, производство которых может принести прибыль, а те товары, производство которых влечет за собой избытки, выпускаться не будут.

2) Как производить? Как должны распределяться ресурсы между отдельными отраслями? Как должно быть организовано производство? Какие фирмы должны осуществлять производство и как применять технологию производства и ресурсы? 

Эффективность – важнейшая категория экономической науки.Проблема эффективности – основная проблема, которая исследует пути наилучшего использования или применения редких ресурсов с тем, чтобы достичь наибольшего или максимально возможного удовлетворения безграничных потребностей общества (цель производства). Таким образом, экономическая наука – это наука об эффективности, эффективном использовании или применении редких ресурсов.

Экономическая эффективность – это достижение наибольших результатов при наименьших затратах, либо снижение совокупных затрат на единицу продукции или выполненной работы. Общая тенденция такова, что эффективность производства растет: повышается качество продукции, увеличивается производительность труда, снижаются затраты материалов и средств труда. Но в определенных ситуациях динамика тех или иных слагаемых эффективности может быть различна. Следует выделить следующие факторы повышения эффективности общественного производства: 1) Ускорение НТП; 2) Коренное изменение производственных отношений; 3) Радикальная экономическая реформа; 4) Более полное использование преимуществ международного разделения труда

3) Для кого производить? Каким образом распределяется продукция экономики между индивидуальными потребителями? Любой продукт распределяется между потребителями на основе их способности и желания приобрести тот или иной продукт. 

   4. Экономическая система общества. Традиционная, команд 

   ная, рыночная, смешанная и переходная модели экономи

Для того, чтобы определить экономическую систему как экономическую категорию, целесообразно, прежде всего, рассмотреть сущность понятия системы, применимой к любой системе.

Система – объективное единство закономерно связанных друг с другом предметов и явлений. Совокупность всех экономических процессов, совершающихся в обществе в результате взаимодействия всех субъектов экономической деятельности на базе действующих в ней имущественных отношений и организационных форм, представляет собой экономическую систему общества. Экономическая система общества как сложная самоорганизующаяся система способна ставить перед собой определенные цели или добиваться их достижения путем изменения структуры. Поняв суть системы, можно понять многие закономерности хозяйственной жизни общества.

Различают традиционную, командную, рыночную, смешанную и переходную модели экономики.

1.Традиционная система. Этот тип экономической системы базируется на обычаях, традициях, национальных особенностях. Характерными чертами являются:1) Отсталая технология; 2) Широкое распространение ручного труда; 3) Практическая невозможность технического прогресса; 4) Многоукладность экономики; 5) Подчинение экономической деятельности традициям (сегодня полагалось делать так же и то же, что и раньше); 6) Соединение экономической власти с политической, причем сильное влияние государства на общественное развитие; 7) Значительное влияние иностранного капитала.

Многоукладность экономики означает наличие различных форм хозяйствования. Речь идет о существовании натурально – общественных форм, основанном на общинном коллективном ведении хозяйства и натуральных формах распределения созданного продукта. К традиционной системе можно отнести страны Латинской Америки, Азии, Африки и др.

2.Административно – командная система. Командная модель функционировала в нашей стране и в ряде других стран. Ее определяющая черта – решение о том, что, как и для кого производить, принимаются соответствующими государственными органами. В основе  системы заложена плановая форма хозяйствования, рынок не выполняет функцию регулятора экономики; отсутствуют свободные экономические связи между отдельными хозяйствами; собственность на средства производства преимущественно государственная; поведение экономических субъектов подчинено достижению общественной цели (примат общественных интересов над личными); государство регулирует экономическую деятельность преимущественно административными  методами и осуществляет управление предприятиями из единого центра (высшего эшелона государственной власти), тем самым лишая хозяйственных субъектов возможности оперативного управления производством. 

3. Рыночная система. Существует две рыночных системы:1) Рыночная экономика свободной конкуренции (чистый капитализм) и современная рыночная экономика (современный капитализм – смешанная экономика). Система рыночной экономики свободной конкуренции сложилась в 18 веке и к началу 20 века прекратила свое существование, хотя отдельные элементы присутствуют и в современных экономических системах. Оптимальными чертами системы являлись: преобладание индивидуальной частной собственности; мотивация поведения каждого из субъектов его личными интересами; множество продавцов и покупателей продукта (отсюда и свободная конкуренция); отсутствие контроля за ценой (отсутствие власти отдельного экономического субъекта); ограниченное вмешательство государства в экономику. Современная смешанная экономика характеризуется наличием двух типов отношений: стихийно-рыночных и сознательно регулируемых, согласованных. Причем сознательно-регулируемые отношения выступают как на микроуровне (внутрифирменное планирование), так и на макроуровне (государственное регулирование). Такую экономику называют смешанной экономикой. Смешанная экономика характеризуется таким хозяйственным механизмом, в котором сосуществуют, взаимодействуют и влияют друг на друга конкурентно-рыночные регуляторы и государственное централизованное регулирование экономики. Эпоха смешанной экономики была открыта в 30 – х гг. в США программой “Нового курса” тогдашнего президента страны Ф. Рузвельта. Смешенная экономика направлена на обеспечение стабильности социально – экономических отношений, устойчивости экономики к конъюнктурным колебаниям, на поддержание эффективности ее в целом и ее составляющих. Она призвана ликвидировать недостатки “чистого социализма” и “неконтролируемого капитализма”: неэффективность централизованного управления, отсутствие частного предпринимательства как средства ускорения прогресса, ограничение политической свободы, а также безработица, неравенство в доходах, неоправданная конкуренция в некоторых отраслях экономики и др. Рассмотрим самую общую классификацию типов моделей смешенной экономики.

Американская модель построена на системе всемирного поощрения предпринимательской активности, обогащения наиболее активной части населения. Малообеспеченным группам создается приемлемый уровень жизни за счет различных льгот и пособий. Задачи социального равенства здесь вообще не ставятся. Эта модель основана на высоком уровне производительности труда и массовой ориентации на достижение личного успеха. В целом, для этой модели характерно государственное воздействие, направленное на поддержание стабильной конъюнктуры и экономического равновесия.

Шведская модель отличается сильной социальной политикой, ориентированной на сокращение имущественного неравенства за счет перераспределения национального дохода в пользу наименее обеспеченных слоев населения. Такая модель получила название “функциональная социализация”, означающая, что функция производства ложится на частные предприятия, действующие на конкурентной рыночной основе, а функция обеспечения высокого уровня жизни (включая занятость, образование, социальное страхование) и других элементов инфраструктуры (транспорт, НИОКР) – на государство.

Японская модель характеризуется определенным отставанием уровня жизни населения (в том числе уровня заработной платы) от роста производительности труда. За счет этого  достигается снижение себестоимости продукции и резкое повышение ее конкурентоспособности на мировом рынке. Еще одна особенность японской модели связана с активной ролью государства в модернизации экономики, особенно на ее начальной стадии. Япония: системный характер государственного вмешательства на всех экономических уровнях, долговременная стратегия экономической политики.).

4.Переходная модель экономики. Современная отечественная экономика находится в процессе постепенного перехода к рыночным отношениям. Этот переход происходит не от традиционной экономики, а от плановой. В этом состоит главная трудность перехода, т. к. экономика должна очиститься от командно-бюрократических методов регулирования, чтобы вернуться на путь эффективного развития. Она должна преодолеть недостатки централизованного планового хозяйства и развивать рыночные отношения. Развитие рыночного механизма должно осуществляться в формах, свойственных его современному состоянию. Главным направлением в этом процессе является преобразование системы социально-экономических отношений. Особую роль в переходной экономике должно выполнять государство.

                                             Вопросы.

1.В чем заключается одно из фундаментальных экономических противоречий между материальными потребностями и ограниченными ресурсами? Раскройте сущность и виды потребностей. Выясните структуру экономических ресурсов.

2.В чем заключается проблема выбора в экономике? Покажите связь между произведенными возможностями общества и наличием редких ресурсов.

3.Раскройте основные экономические проблемы.

4.Покажите особенности функционирования различных видов экономических систем. Выясните на основе анализа их положительные и отрицательные черты.

5.Покажите, какую роль играет методологический аппарат экономической теории в разрешении системных проблем России.

     Глава 3. СОБСТВЕННОСТЬ: СОДЕРЖАНИЕ  И ФОРМЫ

1.Собственность как экономическая система. Экономический и 

   юридический (правовой) аспекты собственности.

       2.Типы и формы собственности. Их эволюция.

       3.Приватизация: сущность и способы.

                1     Собственность как экономическая система.

              Экономический и юридический (правовой) аспект

                                             собственности.
В ходе экономических преобразований в России вопрос о собственности стал одним из наиболее важных. Однако практическое решение данного вопроса во многом зависит от теоретического осмысления этой проблемы. Анализ исторических тенденций развития отношений собственности, института собственности, а также изучение современных процессов его информации в странах с развитой  рыночной экономикой свидетельствует о том, что собственность-это основа всей системы общественных отношений. Специфика отношений собственности состоит в том, что она воплощает неразрывное единство экономического и юридического содержания данной категории: собственность в экономическом смысле, или собственность de facto  ( лат.- на деле, фактически); собственность в юридическом смысле, или собственность de jure (лат.- юридически, по праву). Для того, чтобы выяснить чем данные понятия отличаются между собой, необходимо выяснить природу экономического содержания собственности. Всестороннее изучение собственности позволяет выяснить 3 главных социально-экономических вопроса:1.Кто ( какие субъекты хозяйствования) обладают экономической властью (присваивает факторы и результаты производства?

1. Какие экономические связи способствуют лучшему использованию производственных условий? 3. Кому  достаются  доходы  от хозяйственной деятельности? 

В соответствии с этим единая  система экономических отношений собственности  (Рис.4) включает следующие элементы: а) присвоение факторов и результатов производства; б) хозяйственное использование материальных и иных средств и  в) экономическую реализацию собственности.


    


 

                    Рис. 4    Структура отношений собственности 

Рассмотрим данную систему подробнее. Присвоение – экономическая связь между людьми, которая устанавливает их отношение к вещам как своим. Присвоение может сочетаться с прямо противоположным отношением(Отчуждением. Оно возникает, например, если какая-то часть общества захватывает все средства производства, а другая часть остается без всяких источников  существования. Или когда продукты, созданные одними людьми, без всякого возмещения присваивают другие, то есть речь идет о монополизации средств производства и его результатов. Именно эта диалектическая пара ( присвоение – отчуждение ) в своей совокупности раскрывает содержание отношений собственности.  Собственники средств производства не всегда сами занимаются созидательной деятельностью: они дают другим людям возможность употреблять их имущество в хозяйственных целях на определенных условиях. Тогда между собственником и предпринимателем возникают отношения хозяйственного использования имущества. Последний получает реальную возможность временно владеть и пользоваться объектом чужой собственности. Примером может служить аренда – договор о предоставлении имущества какого-то человека во временное пользование другому лицу за определенную плату.

      Собственность экономически реализуется, если приносит доход её владельцу. Такой доход представляет собой весь вновь созданный продукт или его часть, которые получены благодаря применению труда и средств производства. Это может быть прибыль, налог, различного рода платежи. 

      Итак, собственность- это отношения по  поводу присвоения      ( отчуждения) средств производства и его результатов. От того, кому принадлежат ( кем присвоены) средства производства, зависят характер и способ соединения работников, и средств труда, т.е. как будет реализован процесс производства. Это в свою очередь влияет на распределение производственного продукта, его обмен и потребление.  Таким образом, отношения собственности как сложная система отношений имеют своим содержанием систему производственных отношений. Итак, перейдем к рассмотрению правового содержания собственности. Как известно, право- это совокупность общеобязательных правил поведения людей ( норм). Они устанавливаются в обществе или санкционируются ( утверждаются) государством и поддерживаются им. При государственно-правовом регулировании хозяйственной деятельности все реально существующие отношения собственности и другие экономические связи между людьми становятся общепризнанными правовыми нормами, подлежащими обязательному исполнению . Благодаря праву значительный круг хозяйственных связей между людьми принимает  характер правоотношений, т.е. отношений, участники которых выступают как носители юридических прав и обязанностей. Такие правовые нормы закрепляют существующие отношения  собственности и регулируют меру и формы распределения труда и его продуктов между членами общества. При определении собственности в правовом аспекте выделяют  субъекты и объекты собственности. Так согласно гражданскому кодексу Р.Ф., субъектами права собственности являются (статья 212): гражданин      ( физическое лицо); юридическое лицо - организация (объединение лиц, предприятия, учреждения), являющаяся субъектом гражданских прав и обязанностей; государство и муниципальные образования (органы местного управления и самоуправления). Объектами собственности являются:  недвижимое имущество (земля, природные ресурсы и т.п.); движимые вещи  (деньги, ценные бумаги  и др. вещи, не относящиеся к недвижимости); интеллектуальная собственность(результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, индивидуализации продукции, выполненных работ или услуг: фирменное наименование, товарный знак , знак обслуживания и т.п.). После того как государство урегулирует в законодательных актах имущественные отношения между соответствующими субъектами, последние наделяются правом собственности. Это право включает полномочия собственника владеть, пользоваться и распоряжаться имуществом (рис.5). Владение – физическое обладание вещью. Это правомочие собственника всегда охраняется законом. Законное владение имуществом имеет правовое основание (закон, договор, административный акт). Пользование – заключается в праве лично потреблять вещь для удовлетворения собственных потребностей и интересов в зависимости от её назначения. 




         Рис. 5.    Совокупность правомочий собственника.

Распоряжение – право изменять принадлежность имущества. Оно осуществляется чаще всего путем совершения различных сделок (купли-продажи, мены одной вещи на другую, дарения и т.д.).

         Хозяйственная практика свидетельствует о расширяющемся  многообразии применения прав собственности. В связи с этим видный ученый Роберт Коуз (США) и другие сторонники экономической теории прав собственности указали на то , что субъекты экономики используют «пучок прав», которые касаются использование хозяйственных ресурсов и распределения возникающих при этом затрат и выгод. Сюда входят помимо перечисленных выше: право на доход, не безопасность, на передачу имущества  наследство и др. эти права являются по существу нормами хозяйственного поведения или определенными «правилами игры», принятыми в обществе.

                  2.  Типы и формы собственности. Их эволюция.

Для получения наиболее полного представления о социально-экономическом содержании отношений собственности,  их функционировании необходимо рассмотреть типы и формы собственности.Под типом понимается качественно особый этап в развитии собственности, а под её формой–специфический характер принадлежности  материальных факторов и результатов общественного производства его основным субъектом. Тип и форма собственности находится в непосредственной зависимости, предопределяются конкретно-историческими условиями и развиваются в рамках конкретной экономической системы. Истории известны разнообразные типы собственности. Прежде всего речь идёт о двух противоположных типах: общественной и частной собственности. Общественная собственность означает, что объединённые в ту или иную общность люди относятся прежде всего к средствам производства как к принадлежащим  им совместно. А общий характер присвоения средств производства порождает совместное присвоение результатов труда членами данной общности. Данный тип собственности выступает, как правило, в форме государственной собственности.

         Частная собственность характеризуется тем, что результаты производства принадлежат отдельным лицам (следовательно, все остальные от них отчуждены), т.е. речь идет об индивидуальном характере присвоения. Кроме понятия индивидуальная собственность широко встречается понятие личная собственность. Эти понятия не идентичны. Частная собственность выражается между субъектами по поводу обособленного присвоения средств производства, а личная собственность характеризует обособленность присвоения предметов потребления. Наряду с частной и общественной существует и смешанная собственность  данный тип собственности представляет собой интеграцию двух вышерассмотренных типов и проявляется в разновидности групповых ассоциированных форм собственности. Частная собственность выступает в трёх основных формах: единичной (индивидуальной), партнёрской, корпоративной (акционерной). Единичная (индивидуальная) собственность характеризуется тем, что физическое или юридическое лицо реализует все отношения собственности (присвоение, распоряжение, владение, пользование). Речь идет об обособленных простых товаропроизводителях, которые одновременно являются собственниками и средств производства, и рабочей силы. Единичная  собственность может быть представлена в форме собственности отдельного частного, которое может использовать и наёмный труд.

         Партнёрская собственность предполагает объединение в той или иной форме имущества, капитала нескольких юридических или физических лиц с целью осуществления общей предпринимательской деятельности. Здесь речь идет об образовании предприятия на основе паевых взносов (средств производства, земли, денег, инновационных идей) учредителей. Они могут создаваться на основе полной или ограниченной ответственности.

        Корпоративная (акционерная) собственность базируется на функционировании капитала, который формируется путем свободной продажи титулов собственности акций, каждый владелец акции является собственником капитала ОАО. В противоположность партнерской собственности, если последняя функционирует в виде ЗАО, акции ОАО свободно продаются и покупаются на рынках. Следует отметить, что хотя в корпоративной собственности, и представлены раздробленные, частные собственники акций, тем не менее, её можно считать переходной формой от частной собственности к общественной.

К основным тенденциям эволюции собственности следует отнести следующие : во-первых, частная собственность в современных  условиях всё чаще стала выступать не в индивидуальной форме, а в ассоциированных формах – коллективной, акционерной и т.п. Во-вторых, помимо частной продолжает развиваться государственная собственность. В-третьих, всё большее распространение получает смешанные формы собственности, в образовании, которых значительную роль играет акционерная собственность. В настоящее время акционерная собственность является одной из наиболее распространенных форм собственности в рыночной экономике и образуется в результате выпуска акций и их продажи учредителям или всем желающим. Высокая «популярность» акционерной собственности объясняется следующим: Во-первых, она позволяет  аккумулировать финансовые ресурсы разных размеров. Во-вторых, она способствует  повышению мобильности капитала, масштабов его концентрации. При этом не теряется устойчивость производства, т.к. акционер является непосредственным собственником лишь ценных бумаг и может продать только их, но ни в коем случае не  соответствующую часть реального капитала, находящегося в производстве. В-третьих, при этой форме персонифицирована  собственность на совместный капитал, т.е. капитал совместный,  но каждая его доля имеет конкретного собственника. Отсюда – заинтересованность каждого в максимизации общей прибыли.     

         В рамках общественной собственности следует выделить коллективную и государственную.   Коллективная 

собственность – это такая форма, при которой всё имущество (средства производства и его результаты) принадлежит определённому коллективу людей. Разновидностью коллективной собственности является кооперативная собственность, которая представляет собой общее достояние всех членов кооператива, объединивших свои средства производства для осуществления совместной деятельности. Государственная собственность является достоянием всех граждан, при этом владение, пользование и распоряжение объектом собственности осуществляют органы государственной власти (объекты собственности - образование, производство, энергетика). Разновидностью государственной собственности является  муниципальная собственность – имущество, принадлежащее на праве собственности областным, региональным и другим административно-территориальным образованиям. Объектами собственности являются средства местного бюджета, жилищный фонд, учреждения народного образования и культуры, предприятия торговли. Государственная собственность создаётся в целях реализации общенародных интересов и для более полной реализации этих интересов необходимо взаимодействие государственных органов и экономики. Механизм этого взаимодействия динамичен и изменяется, совершенствуется под воздействие производственных сил общества и производственных отношений. И это особенно важно в переходной экономике. Приоритетное значение для реформирования экономики в странах, отказавшихся от плановой экономики, имеет приватизация, организационно-правовая форма взаимодействия предпринимательских и властных структур.

                     3. Приватизация: сущность и способы  

        В процессе формирования рыночного хозяйства в России важную роль отведена институциональным преобразованием, таким как формирование конкурентной среды, содействие в создании инфраструктуры рыночного хозяйства и др. Одним из системообразующих, обязательных факторов формирования  новой хозяйственной системы является приватизация; как составляющая процесса разгосударствления: Разгосударствление  экономики – это прежде всего устранение монополии государства во всех сферах жизнедеятельности общества. Это и  приватизация как процесс преобразования государственной собственности в негосударственные формы  ( индивидуальную, коллективную, акционерную),  и либерализация    ценообразования, и демонополизация внешнеэкономической деятельности, и снятие с государства функций прямого хозяйственного управления, передача  соответствующих полномочий  на                                               уровень предприятий, замена вертикальных связей горизонтальными, которые могут происходить и без смены собственника. 

      К методам приватизации   относятся: 1.Прямая продажа активов, ценных бумаг  заранее подготовленному инвестору или на денежных конкурсах аукционах и т.п. имеет преимущество получение денег, которые могут стать источником как поступлений в бюджет, так и инвестиций в приватизируемую компанию.

2 .Льготная продажа или бесплатная передача государственных активов работникам  приватизируемых компаний. Особый размах- этот метод получил в России, где он использовался в общей схеме массовой ваучерной приватизации. Однако негативными последствиями данного метода являются дефицит или полное отсутствие внешних инвесторов в первое время после приватизации, а также трудности в налаживании нормального корпоративного управления. Выход на рынки капиталов таких компаний может быть затруднен.     

3. Массовая приватизация путем выдачи приватизационных ваучеров позволяет быстро распределить государственные активы среди большого числа граждан. Ваучерные схемы являются социально наименее конфликтным способом приватизации. Вместе с тем ваучерные схемы, исключив возможность получение доходов от приватизации в бюджет, углубили проблемы внутреннего и внешнего государственного долга.

 Таким образом, разгосударствление и приватизация государственной собственности являются одновременно процессом экономического, социального и политического преобразования общества, непосредственно связанным с реализацией рыночного курса правительства. Именно этот процесс призван обеспечить окончательное утверждение и институционализацию предпринимательства. При этом необходимо подчеркнуть важность формирования экономической ответственности  за характер использования экономических ресурсов, а также за развитие целесообразной конкуренции и преодолении монополизма. 

                                             Вопросы.

1. Раскройте содержания собственности с позиции экономического и правового аспектов?

2. Почему в обществе необходимо одновременные существования различных форм собственности? 

3. В чем различие между частной и личной собственностью?                                             

4. Каковы способы перехода от единственной формы собственности к многообразию форм в Российской экономике?

5. Почему возникает противоречие между группами экономических интересов?  

6.Почему в Российской экономике длительное время господствовало негативное отношение к частной собственности? В связи с чем сейчас это отношение изменилось? 
     
            Глава 4     ОБЩАЯ  ХАРАКТЕРИСТИКА

                               РЫНОЧНОГО  ХОЗЯЙСТВА
       1. Натуральное хозяйство и товарное производство.

           Причины и формы товарного производства.

       2.Товар и его свойства. Различие подходов к определению    

          свойств товара в теории предельной полезности и трудовой  

          теории стоимости.

       3. Сущность, субъекты и объекты рынка.

       4. Структура и инфраструктура рынка.

       5. Механизм рынка и функции рынка.

            1. Натуральное хозяйство и товарное производство

                    Причины и формы товарного производства
Современная экономика развитых стран носит рыночный характер. Рыночная экономика оказалась высокоэффективной и гибкой для решения основных  экономических проблем. И это еще раз доказывает, что без развитого рыночного механизма (каким обладают эти страны)  создание и нормальное функционирование высокоэффективной, гибкой, восприимчивой к нововведениям, социально ориентированной экономики невозможно. Такая экономика должна способствовать, прежде всего, развитию самого производства и уровню его организации. История развития общества свидетельствует, что на протяжении длительных периодов имели место две формы общественного производства: натуральное и товарное. Натуральное производство было историческим предшественником товарного.Обе эти формы различаются по следующим признакам: а) развитости и неразвитости общественного разделения труда; б) замкнутости и открытости хозяйства; в) экономической форме изготавливаемого продукта;г) видам хозяйственных связей между производством и потреблением благ. Натуральное хозяйство – это такая форма производства, при которой произведенный продукт предназначен для удовлетворения собственных потребностей. Эта форма имеет следующие специфические черты: 1) замкнутое хозяйство; 2) универсальный труд; 3) Прямые хозяйственные связи.

Для натурального производства, во-первых, характерен ручной универсальный труд, исключающий его разделение на обособленные виды. Каждый человек выполняет все основные работы. Материальным их основанием служит простейшая техника (мотыга, лопата и т.п.)  и кустарный инструмент. Во-вторых, натуральное хозяйство – замкнутая система организационно-экономических отношений. Данная черта организации хозяйства как тенденция в тех случаях, когда происходит натурализация производства в границах современных промышленных и сельскохозяйственных предприятий, хозяйственных объединений и регионов. Все такие производственные единицы свертывают свои экономические связи с другими звеньями народного хозяйства и стремятся самостоятельно обеспечить себя всем необходимым. В – третьих, системе натурального хозяйства свойственны: прямые экономические связи между производством и потреблением. Они развиваются по формуле:« производство – распределение – потребление». То есть созданная продукция распределяется между всеми участниками производства и, минуя обмен, идет в личное потребление. Такая прямая ее связь обеспечивает натуральному хозяйству устойчивость. Натуральное хозяйство является исторически первым типом хозяйственной организации производства. Оно возникло в период становления первобытнообщинного строя, когда появились отрасли производства: земледелие и скотоводство. В наиболее чистом виде натуральное хозяйство существовало только у первобытных народов, когда они не знали общественного разделения труда и обмена продуктами между различными хозяйствами. В западной литературе систему натурального хозяйства именуют традиционная экономика. Это частично характеризует черты данной системы: а) господство обычая создавать для потребления одно и тоже; б) резкое ограничение технического прогресса; в) застой в социально – экономических отношениях;г) отстаивание обществом неизменности существующего образа жизни. В современных условиях натуральное хозяйство в значительной мере сохранилось в развивающихся странах, где преобладает доиндустриальное производство. Причем, такое хозяйство сосуществует с товарным  производством, поставляющим продукцию на мировой рынок. 

Таким образом, натуральное хозяйство преобладало в течение самой длительной до индустриальной стадии производства. На индустриальной стадии господствующей стала вторая форма организации хозяйства (товарное производство.


Товарное производство – это такая форма производства организации производства, при которой полезные продукты создаются обособленными производителями для их продажи на рынке.Такая система обладает следующими специфическими признаками, которые предопределяют: что создавать, как использовать для этого факторы производства и для кого предназначаются продукты.

1) открытое хозяйство; 2)разделение труда; 3)косвенные хозяйственные связи. Во-первых, производство товаров основано на общественном разделении труда, которое означает специализацию производителей на изготовление отдельных видов продуктов. Товарное производство появилось, прежде всего, в результате общественного разделения труда. (Первая причина возникновения товарного производства). Эта форма производства продолжает изменяться при совершенствовании орудий труда. Общественное разделение труда, по Марксу, проявляется в трех основных формах: общее (между крупными отраслями народного хозяйства: земледелием, промышленностью и т.д.); частное (деление внутри крупных отраслей на под отрасли, виды производства на отдельных предприятиях) и единичное (внутри предприятий на разные их подразделения). В силу общественного разделения труда углубляется специализация производителей  на создание определенного вида продукта, что и вызывает необходимость обмена между производителями результатами своего труда. Однако такой обмен сам по себе не означает, что продукты труда обмениваются как товары. Чтобы обмен стал товарным, необходимо еще одно условие, которое и становится, собственно, второй причиной возникновения товарного производства. Это обособление производителей, как частных, так и собственников, ведущих свое хозяйство на основе полной самостоятельности и использующих принадлежащих им средства производства. Поскольку каждый производитель преследует свой личный интерес, обмен приобретает эквивалентный, т.е. равноценный характер и, следовательно, становится товарным. В современных условиях признаками проявления экономической обособленности производителей являются:

1)формы и границы присвоения средств и результатов производства;2)самостоятельное определение объемов производства, установление цен, распределение полученных прибылей и т.д.; 3)независимость в управлении производством и сбытом продукции; 4)самостоятельность в выборе поставщиков сырья, комплектующих изделий, ответственность за выполнение контрактов, договоров;

5) самофинансирование, экономический риск, самоокупаемость и др.

Хозяйственное обособление людей тесно связано с формами собственности на средства производства.

Производство товаров не может нормально развиваться в рамках общей совместной собственности, которая затрудняет их свободную предпринимательскую деятельность. Оно полностью парализуется, когда государство становится единственным собственником средств и результатов производства.

В зависимости от степени развития отношений собственности и организационно-экономических отношений образуется два вида товарного производства. Во-первых, исторически первым было простое товарное хозяйство. Оно основывается на собственном труде, продукт труда принадлежит товаропроизводителю. Это производство, как правило, - мелкое, а конечная цель – удовлетворение личных потребностей товаропроизводителей. Простое товарное производство имеет, ограничено рыночный характер (одна часть товаров идет на личное потребление, другая – на рынок). Во – вторых, при капитализме появляется развитое товарное производство (капиталистическое). Это производство основывается на использовании наемного труда, продукт труда принадлежит собственнику средств производства. Оно предусматривает совместный труд многих наемных работников. Его цель – получение прибыли, а обмен является средством его достижения. Капиталистическое товарное производство полностью подчинено рынку. 

Таким образом, обмен производственными товарами через рынок формирует экономические связи между обособленными товаропроизводителями. Единство процессов экономического обособления и общественного разделения труда состоит в том, что они имеют общую ориентацию на формирование и развитие экономических связей в сфере обмена.

2. Товар и его свойства. Различие подходов к определению   

                свойств товара в теории предельной полезности и 

                               трудовой теории стоимости.

Важнейшим объектом товарного хозяйства выступает товар. Его характеристику раскрывают классическая буржуазная (А. Смит, Д. Рикардо) и марксистская экономическая наука через трудовую теорию стоимости (первый подход) и австрийская школа (К. Менгер, О. Бем – Баверк и Ф. Визер) через теорию предельной полезности (второй подход).

Товар – это продукт труда способный удовлетворить какую-либо человеческую потребность и изготовленный для продажи (обмена). В условиях общественного разделения труда и различных собственников средств производства единственной формой экономической связи между ними может быть лишь обмен предметов из производства. Чтобы такой обмен мог осуществляться, товар должен удовлетворить какую-либо человеческую потребность (без этого его никто не купит) и быть способным обмениваться на другой товар.

Таким образом, согласно трудовой теории стоимости, товар должен обладать двумя свойствами: способностью удовлетворять какую-либо потребность человека и способностью обмениваться на другой товар. Первое свойство получило название потребительской стоимости, второе – меновой стоимости.

Потребительная стоимость товара существует во всяком обществе и во всякую историческую эпоху. Товар может быть полезен разными свойствами вне зависимости от того, удовлетворяет ли он личные потребности или служит средством производства. Потребительная стоимость – одно из определяющих свойств товара. Вещь, не имеющая потребительной стоимости, товаром быть не может. В процессе обмена на рынке потребительная стоимость выступает в качестве материального носителя меновой стоимости. Стоимость товара – это воплощенный в товаре общественный труд.

Стоимость и потребительная стоимость существуют в товаре в неразрывном виде, в единстве. Но это единство противоречиво. Противоречие заключается в следующем. Производителя при изготовлении товара интересует, прежде всего, стоимость, а покупателя – потребительная стоимость. Он покупает товар для удовлетворения каких-либо потребностей и если его что-то не удовлетворяет, он товар не купит. Таким образом, если товар не имеет потребителя, он не нужен обществу, стоимость товара не реализуется и затраченный труд не выступает как стоимость.

Меновая стоимость -  это способность товара обмениваться на другие товары в определенных пропорциях.

Всем обмениваемым товарам присуще одно свойство: они являются воплощением общественного труда, затраченного на их производство, который и делает их количество сопоставимыми, формирует их стоимость. Кроме того, они обладают общественной потребительной стоимостью, в которой выражается не просто количество общественно необходимого труда, но и качество продукции, ее полезный эффект. Стоимость имеет качественную и количественную стороны. В первой – выражаются производственные отношения между товаропроизводителями, во  второй – величина воплощенного в товаре общественно необходимого труда товаропроизводителя и общественная полезность товара. Таким образом, внутреннее противоречие товара состоит в том, что как потребительные стоимости все товары качественно разнородны и несоизмеримы, но как стоимости, они есть воплощение общественно необходимого труда, потому соизмеримы.

Основное содержание трудовой теории стоимости можно кратко выразить в следующих положениях. 1)Разнообразные продукты рыночного обмена имеют одинаковое внутреннее содержание – стоимость. Поэтому, они могут приравниваться друг к другу в определенной меновой пропорции. Это значит, что меновая стоимость – форма, в которой проявляется стоимость. 2)Стоимость всех товаров создается общественным трудом товаропроизводителей. Этот труд является общественным потому, что изготовитель рыночного продукта работает не на себя, а создает полезную вещь для других членов общества. Труд есть отец богатства, как говори Уильям Петти, земля – его мать. Поэтому стоимость – воплощенный в товаре общественный труд. А равенство продуктов по их стоимости означает, что в них заключено одинаковое количество труда.
3).Двойственность свойств товара порождается двойственной природой самого труда, т.е. товар является продуктом труда. Итак, труд, с одной стороны, является частным, индивидуальным, конкретным, а с другой стороны – общественным, всеобщим и абстрактным.

Конкретный труд не зависит от общественных форм и характеризуется определенной целью, содержанием и последовательностью операций, предметом, средствами и результатами и создает потребительную стоимость. Так, орудие сталевара – мартеновская печь, портного – швейная машина; в качестве предмета труда первый использует  кокс и чугун, второй – ткани, нитки. Результатом труда сталевара – сталь, а портного – одежда. Конкретный труд – это историческая форма полезной и целенаправленной деятельности в условиях существования товарного производства.  Совокупность многих качественно различных полезных видов работ формируется благодаря общественному разделению труда.

Абстрактный труд, будучи общественной формой измерения общественно необходимых затрат труда является экономической категорией товарного производства. При оценке его затрат следует абстрагироваться от качественных характеристик, конкретных видов труда. В таком случае абстрактный труд можно рассматривать как труд вообще, содержащий в себе все общее, что присуще всем видам конкретного труда – затрат рабочей силы, физической и нервной энергии. Конкретная и абстрактная характеристики труда представляют диалектическое единство его различных сторон: в первом случае речь идет о том, как осуществляется труд, и что он производит, во  втором – сколько труда затрачивается и сколько времени он продолжается.

Таким образом, в стоимости товара воплощены затраты как живого так  овеществленного труда. Двойственная природа труда проявляется в движении основного противоречия товарного производства – между частным и общественным трудом. Конкретный труд является непосредственно частным трудом, но в условиях общественного разделения труда товаропроизводители производят продукты для других лиц, что придаёт их труду (скрыто) общественный характер, который проявляется только при обмене.  Это противоречие сопровождается стихийным колебанием цен, разорением одних и обогащением других производителей товаров. 4) Сам труд, образующий стоимость, различается по его сложности или качеству.Можно выделить простой (требующий наименьшей подготовки) и сложный (квалифицированный) труд. 5)Труд имеет внутреннее мерило – рабочее время. Если труд является одинаковым по качеству, то он количественно измеряется протяжённостью во времени (в рабочих часах).

Рабочее время, приходящиеся на единицу продукции, неодинаково по величине у разных производителей, выпускающих одни и те же конкретные благо. В этом случае товарное хозяйство развивается по экономическому закону, который получил название закона стоимости. Согласно трудовой теории стоимости, в каждой отрасли товарного хозяйства не один и тот же вид продукта работники обычно затрачивают различное по величине индивидуальное рабочее время. Это происходит потому, что независимые друг от друга частные производители имеют различные условия производства (неодинаковые средства и предметы труда), отличаются по уровню, квалификации, по степени интенсивности трудовых условий. Поэтому товаропроизводители могут поставлять на рынок свои продукты одного и того же вида и качества. При этом в товарах разных производителей будет заключено не одинаковое по величине индивидуальная стоимость. 

Однако на рынке товары не могут продаваться по индивидуальной стоимости каждого их владельца. Поэтому на изделия одного вида и качества устанавливаются общественная (рыночная) стоимость. Закон стоимости   выражает такую объективную потребность, чтобы стоимость товара определялась общественно необходимым рабочим временем. Это то рабочее время, которое затрачивается на изготовление продуктов при: а) общественно нормальным состоянием производства; б) средней квалификации работников; в) средней интенсивности труда. Следовательно, согласно закона стоимости рыночная стоимость полезных вещей определяется общественно необходимым рабочим временем. Если какой-либо продукт требует больше времени для своего изготовления, то его стоимость будет выше, и наоборот. Закон стоимости выполняет следующие  функции, осуществление которых способствует улучшению экономики:

1.Закон стоимости является регулятором товарного производства, он способствует распределению труда по различным отраслям национального хозяйства ради лучшего удовлетворения разнообразных общественных потребностей;  2.Закон стоимости является движущей силой развития производительных сил. В условиях товарной фирмы производство товаропроизводителя  постоянно вынуждены внедрять новую технику, технологию, улучшать качество продукции, снижать затраты производства. 3)Закон стоимости порождает социально-экономическое расслоение товаропроизводителей. Постоянное колебание цен, изменение в рыночной конъюнктуре приводит к разорению и вытеснению с рынка массы мелких производителей. Представители австрийской школы предельной полезности дали объяснение стоимости (ценности) и цены благ и услуг с позиции экономической психологии потребителя полезных вещей. 

Основные положения теории предельной полезности таковы: 
1.Австрийские ученые полагали, что полезность – это субъективная оценка, которую дает каждый покупатель роли определенного блага в удовлетворении его личной потребности. Ценность блага – это понимание человеком значения потребляемой вещи для жизни и благосостояния. 2.Человек располагает, свои потребности в порядке понижения степени их важности и пытается удовлетворить их имеющимся в его распоряжении количеством благ. При этом ценность каждого блага будет зависеть, во-первых, от важности удовлетворения потребности, во-вторых, от степени ее насыщения.

1.В процессе личного потребления   действует закон убывающей полезности. Немецкий экономист Герман Госсен (1810-1858) сформулировал этап закономерности так. Степень удовлетворения одним и тем же продуктом, если мы непрерывно продолжаем им пользоваться, постепенно уменьшается, так что, наконец, наступает насыщение. 2.Ценность благ определяет предельная полезность. Предельная  полезность может возникнуть на разных уровнях потребления благ. В таких случаях она означает величину ощущаемой человеком добавочной полезности, которая получена от прироста потребления новой единицы какого-то продукта (пример: одной порции мороженого). Если предельная полезность достигает «точи насыщения», то человек перестает ощущать пользу от потребляемой вещи. Таким образом, обе теории – и трудовая теория стоимости, и теория предельной полезности – отдельные вещи экономической теории, которые следовало бы объединить в целостную концепцию стоимости товаров, позволившую учесть их полезный эффект, соотнеся его с общественно необходимыми затратами труда  на его достижение и обосновать органическое единство последних с общественной оценкой конкретного экономического блага. Такую попытку предпринял       А.Маршал, М. Туган(Барановский, Е. Бернштейн. До них эта мысль была высказана Ф.Энгельсом. Необходимость такого синтеза обусловлена тем, что определение общественно необходимых затрат труда, в том числе на производство средств и предметов труда, продуктов научной деятельности (получение патентов, лицензий и т. д), невозможно без учёта полезного эффекта.  На рынке происходит сопоставление спроса с предложением и полезности с общественно необходимыми затратами. Рынок определяет цену и количество товара, при которых спрос и предложение отвечает общественно необходимым затратам (стоимости), а количество – общественно необходимым потребностям. Важно подчеркнуть, что данные подходы к пониманием стоимости товара является отражением диалектического единства объективного содержания (общественные затраты производства) и формы (субъективная оценка конкретного блага потребителем). 

             3.  Сущность, субъекты и объекты рынка.

В процессе становления и развития товарно-денежных отношений формируется такой важнейший их институционально организованный и системообразующий элемент, как рынок. 

Рынок – это общественная форма организации хозяйственной деятельности, при которой продукты и услуги перемешаются от производителя к потребителю под воздействием законов товарно-денежных отношений. Через рынок обеспечивается контроль потребителя над производителем, был ли затраченный труд общественно необходимым. В рыночном механизме нет индивидов или организаций, которые как в командной системе, занимая место между производителями, занимались бы решением экономических проблем: что производить, как производить, для кого производить? Рынок непосредственно соединяет производителей и потребителей товаров и услуг.Рыночная экономика выступает относительно самостоятельной сферы жизнедеятельности общества и представляет собой сложную многоуровневую систему взаимодействия производителей и потребителей материальных духовных благ и услуг в ходе эквивалентного обмена.  Наличие таких характеристик, как целостность, организованность, управляемость, целенаправленность, способность приспосабливаться к изменению внешней среды позволяет говорить о рыночной экономики как открытой системе, которая ресурсы получает в основном из природной среды, а значительную часть необходимой информации из политической, духовной, правовой и других сфер жизни общества. Важнейшей характеристикой данной системы является и то, что люди выступают её основным компонентом, поэтому рынок представляет собой социотехническую систему.

Рыночная экономика включает множество различных субъектов, вступающих в рыночные отношения и объекты, о которых и пойдёт речь ниже. Все субъекты в рыночной экономике можно объединить в три группы. 1) Население или домашнее хозяйство; 2) Предприятия (фирмы); 3) Государство. Домашние хозяйства продают на рынке свой труд и способны продавать надлежащие им товары в виде земли, капитала, имущества и др. Предметом покупок выступают потребители, товары и услуги, финансовые активы, недвижимость. Предприятия фирмы функционируют ради получения дохода (прибыли) и являются основными поставщиками на рынок разнообразных товаров и услуг. В ряде случаев они могут продавать принадлежащие им имущественные ценности и материальные, в том числе земельные участки, здания, оборудование. Государство как субъект рыночного хозяйства действует через систему государственных учредителей и бюджетных организаций, которые выполняют функции государственного регулирования экономики. Объектами рынка являются товары и деньги. В качестве товаров выступают не только произведённая продукция, но и факты производства, услуги, в качестве денег – все финансовые средства. Взаимосвязь между основными субъектами рыночной экономики, а также перемещением товаров, денежных средств можно представить в виде следующей схемы (рис.6 ) 









Рис. 6.     Кругооборот товаров, доходов и расходов

                4.Структура и инфраструктура рынка.

Рынок как сложная система, в которой непрерывно взаимодействуют, взаимодополняют друг друга, различные субъекты рыночных отношений представляет целостную структуру.

Под структурой рынка понимают совокупность различных агентов рынка, обеспечивающих функционирование и развитие рыночных отношений. Описание структуры рынка зависит от выбранных критериев классификации, которые представлены в таблице 2. 










Таблица 2

                      Классификация структуры рынка.

	Критерии классификации  структуры  рынка


	        Структуры рынка

	1. По экономическому назначению объектов рыночных отношений
	Рынок потребительских товаров и услуг, рынок земли, труда, ценных бумаг, информационный, денежный.

	2. С территориальной точки  зрения
	Местный, региональный, национальный, мировой.

	3. По характеру конкуренции
	Рынок совершенный и рынок не совершенный конкуренции.

	4. По характеру продаж
	Розничный и оптовый рынок.



	5. По отраслевой принадлежности.
	Автомобильный, нефтяной, компьютерный рынок.




 Развитие рынка и усложнение товарно-денежных отношений невозможно без формирования и совершенствования его инфраструктуры.  Инфраструктура рынка – это система институтов, предприятий, служб и учреждений, которых обеспечивают обслуживание ранка, купли-продажи различных объектов собственности. Так элементами рыночной экономики инфраструктуры являются рынки товаров и услуг, те которых широко распространяют товарные биржи, многочисленные фирмы, занимающиеся посреднической деятельностью, маркетинговые, консалтинговые, аудиторские организации. На финансовых рынках широко представлены валютные фондовые биржи; для обслуживания ресурсных рынков существуют сырьевые биржи, а также биржи труда. Инфраструктура современного рынка представлена такими элементами как денежно-кредитная система и банки налоговая и таможенная система, система страхования хозяйственных рынков. К рыночной инфраструктуре относятся также торговые палаты, ассоциации предпринимателей и деловых кругов, общественные и государственные фонды содействия развитию бизнеса), рекламные агентства,  коммерческие выставочные комплексы, центры по предоставлению информационных услуг, развитию информационных технологий и средств деловой коммуникации, система высшего и среднего экономического образования. Рыночная инфраструктура облегчает осуществление товарообменных операций, юридический и экономический контроль над ними, повышает их оперативность и эффективность, представляет информационные обеспечение. Все перечисленные элементы рыночной инфраструктуры переживают в России период становления и развития.

Таким образом, именно рыночная инфраструктура улавливает сигналы, идущие от потребностей и спроса, обеспечивает восприятие этих импульсов производителями и адекватную реакцию на них; связывает производителей и потребителей в хозяйственный единый процесс.       

                       5. Механизм рынка и функции рынка.

На действие механизма рынка в обществе впервые обратил внимание А. Смит, который в своей книге «Исследование о природе и причинах богатства народов» (1776) сформулировал принцип «невидимой руки» рынка. Производитель преследует собственную выгоду, но путь к ней лежит через удовлетворение чьей-то потребности. Вы не получите выручки, если потребителю ваш товар не понравится, если вы не угадите потребителю. В итоге совокупность производителей, как будто движимая «невидимой рукой», активно, эффективно и добровольно реализует интересы всего общества, причём часто даже не думая об этом, а преследуя лишь собственный интерес.

Функционирование рыночного механизма основано на спросе и предложении, между которыми наступает соответствие, а товары и услуги продаются и покупаются по равновесным ценам, когда удовлетворены как интересы потребителей, так и интересы производителей. Важнейшими элементами рыночного механизма является спрос, предложение и конкуренция.

Достоинство данного механизма заключается в саморегуляции посредством соотношения спроса, предложения и цен. Однако рыночный механизм, основанный на свободной конкуренции и равновесных ценах, имеет и недостатки, исторически вытекающие из достоинств и в тоже время отрицающие их. Роль рыночного механизма во всех сферах хозяйственной деятельности можно проследить через его функции. К ним относятся:

Информационная функция заключается в том, что рынок выявляет общественные потребности спрос на товары и услуги, а так же даёт производителям и продавцам информацию об ориентировочной цене и качестве продуктов. Для принятия решения о производстве товаров любой производитель должен обладать как можно большей информацией о состоянии дел на рынке.

Регулирующая функция проявляется в распределении и перераспределении ресурсов в соответствии с платёжеспособным спросом, в установлении свободных равновесных цен; определяет структуру предложения. Она тесно связана с информационной функцией и является как бы практическим предвоплощением последней. Важное значение с точки зрения эффективности рыночной системы, имеет стимулирующая функция, она нацеливает производителей на снижение издержек производства, внедрение новой техники и технологии, рациональное использование ресурсов, обеспечение высокого качества товаров и обслуживания. Ценообразующая функция заключается в определении рыночной стоимости товаров и услуг и цен их реализации. Посредническая функция заключается в том, что рынок выступает посредником между производителями и потребителями, позволяя им найти наиболее выгодный вариант купли-продажи. Санирующая функция обеспечивает очищение экономической системы от неэффективных и нежизнеспособных предприятий через механизм конкуренции. Это исключает или значительно уменьшает вероятность осуществления производства как самоцели, а значит, и затратного характера экономики; Репродуктивная функция заключается в обеспечении непрерывности воспроизводственного процесса (в частности связи между производством и потреблением), формирование целостности национальной экономики системы и её связи с другими национальными экономиками в масштабе мирового хозяйства.

 



          Вопросы.

1) Каковы основные черты натурального и товарного хозяйства?

2) Каково основное содержание трудовой теории стоимости и теории предельной полезности к определению свойств товара?

3) Что понимается под рынком и рыночной экономики? Тождественны ли эти понятия?

4) Кого можно отнести к субъектам и объектам рынка? Покажите взаимосвязь между основными субъектами рынка?

5) Объясните, почему развитие рынка невозможно без формирования его инфраструктуры?

6) Что такое рыночный механизм и какими особенностями он обладает?

          Глава 5. ТЕОРИЯ  СПРОСА И  ПРЕДЛОЖЕНИЯ

1. Спрос. Закон спроса. Факторы, влияющие на спрос. Эластичность спроса.

2. Предложение. Закон предложения. Факторы, влияющие на предложение. Эластичность предложения.

3. Взаимодействие спроса и предложения. Рыночное равновесие. Равновесная цена.

4. Теория потребительского поведения. Кривые безразличия. Бюджетные ограничения.
     1. Спрос. Закон спроса. Факторы, влияющие на спрос. 

                                     Эластичность спроса.

         Спрос покупателей на те, или иные товары формируется под влиянием потребностей, т.е. стремления человека к обеспечению для себя лучших условий жизни. При этом из огромного спектра человечиских потребностей экономическую науку интересуют в первую очередь те, которые подкреплены соответствующими денежными возможностями, иначе говоря, ее интересует “ платежеспособный спрос”.  

         Таким образом, спрос – это желание и способность покупателя совершать сделки по преобретению имеющегося на рынке товара. А величина спроса – платежеспособная потребность, количество продукта, которое потребители хотят и могут купить по некоторой цене в течение определенного времени.

         Спрос можно представить в виде:
1) таблицы (шкалы), в которой по каждой из возможных цен покупается определенное количество товаров (например, мороженое '' пломбир'')









Таблица 3

    



Шкала  спроса

	              ЦЕНА P(p)
	    ОБЪЕМ Q(тыс. шт.)

	                  5
	                   1

	                  3
	                   2

	                  2
	                   3

	                  1
	                   5 


2) функции. Функция спроса( demand function) – зависимость объема спроса от определяющих его факторов. Частный случай функции спроса – функция спроса от цены, выражающая связь между ценой (Р) и объемом (Qd), который покупатель желает и в состоянии купить (demand function of price): Qd = f(p);

3) графика. Кривая спроса (demand curve) – это графическое изображение функции спроса. Кривая спроса представляет все возможные варианты соотношения цены и величены спроса в пределах, показанных на графике (рис. 7  ). Каждая точка кривой представляет конкретную цену и соответствующее количество продукта, который потребитель решит купить по этой цене. Что понимается под ценой спроса?
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                               Рис. 7  Кривая спроса

Цена спроса (demand price)- максимальная цена, по которой потребитель согласен приобрести данное количество товаров в единицу времени. Кривая спроса характеризует отрицательную (или обратную) связь между ценой и величиной спроса, т.е. показывает, что потребители склонны покупать больше по низким ценам, и наоборот. Эту зависимость выражает закон спроса: при прочих равных условиях снижения цены приводит к росту величены спроса, а рост цены – к снижению величины спроса. Вид кривой спроса можно объяснить, исходя из следующих проявлений ''трёх эффектов'' поведения потребителя. Во – первых, в силу действия закона убывающей предельной полезности (закона Госсена), согласно которому последняя единица товара приносит меньше удовлетворения, чем предыдущая, т.е. имеет место эффект насыщения  потребителя. Поэтому каждая дополнительная  единица блага будет приобретена лишь при условии снижения его цены. Во – вторых, принимая во внимание действие эффект дохода. Эффект дохода заключается в том, что если цена на данный товар упадет, то потребитель сможет купить его больше, оставив потребление всех других товаров на прежнем уровне (т.е. как бы возрос доход). В – третьих, принимая во внимание также эффект замены. Он связан с предпочтением потребителей из набора аналогичных благ выбирать более дешевый, тем самым снижение цены будет стимулировать рост потребления данного товара. Исследуя график спроса, мы исходили из того, что кроме цены все прочие факторы, влияющие на спрос, неизменны. Здесь шла речь о величине спроса. Когда же на спрос начинают воздействовать другие факторы (неценовые детерминанты), то мы говорим об изменении спроса и смещение всей кривой спроса вправо или влево (рис. 8  ). 
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Рис. 8 Изменение  спроса

Функция спроса имеет вид Qd = f (P, Pa, Pb, … I, Pe, T, N, W),
где Pa, Pb – цена на сопряженные товары (взаимозаменяемые и взаимодополняемые); I – доходы потребителей (денежные);  Pe – потребительские ожидания относительно будущих доходов, цен, неблагоприятных климатических условий, новых законов и т. п.; Т- вкусы и предпочтения потребителя (воздействия моды, рекламы, климата, сезона и т.д.); N – число реальных покупателей; W – накопленное имущество. Рассмотрим влияние каждого фактора
Цены на сопряженные товары.

А) взаимозаменяемые товары. Между ценой на один из них и спросом на другой существует прямая связь. Например, при росте цены на сливочное масло растёт спрос на маргарин . 

Б) взаимодополняемые товары: спрос на них предъявляется одновременно (видеомагнитофон – видеокассета, бензин – автомобиль и т.д.) и при росте на один из них спрос на другой падает, т.е. существует обратная связь.                                                                                                  
     2.Доходы потребителей.  Воздействие доходов на спрос дифференцированно в зависимости от характера приобретённых товаров. а) Если при достижении определенного уровня дохода спрос на данные товары падает (обратная зависимость), эти товары называют товарами низкой категории качества  (картофель, капуста, маргарин и т.д.). б) Если при росте дохода растёт потребление данных товаров (прямая зависимость), то эти товары называются товарами высшей категорией качества, или нормальными товарами.

     3.Потребительские ожидания. Ожидания потребителей относительно будущих цен на товары, их наличие (дефицит и т.д.), будущего дохода, неблагоприятных климатических условий, новых законов способны изменить спрос, а в ряде ситуаций – сделать его ажиотажным. 4. Вкусы и предпочтения  потребителя. На вкусы и предпочтения потребителя существенное влияние оказывают мода, реклама, новизна товара, климат, сезон, полезность его для здоровья и т.д.  5. Число реальных покупателей, досягаемость для них товаров.
         Закон спроса не дейсвует в трёх случаях: 1)при ажиотажном спросе, вызванном ожидаемым повышением цен; 2)для некоторых редких дорогостоющих товаров (золото, драгоценности, антиквариат и т. д.), являющихся средством помещения денег, их называют товарами Гиффена; 3)при переключении спроса на более качественные и дорогостоящие товары.  Реакция покупателей и продавцов на изменяющуюся рыночную конъюнктуру, в частности, на изменение цены может быть различной по своей интенсивности. 
         Для характеристики степени влияния динамики цены на поведение покупателей и продавцов в экономике используется понятие эластичность, которую можно определить как степень реакции одной величины на изменение другой. Степень изменения спроса на товар от изменения его цены называется эластичностью спроса по цене или ценовой эластичностью. Мерой такого изменения служит коэффициент эластичности спроса (Ед): его можно определить как отношение процентного изменения объема покупок к процентному изменению цены:     

                            Ед = изменение Q % =  Q  :  Р 

                                     изменение Р%       Q     Р.

         Принято различать три варианта ценовой эластичности спроса:1..Эластичный спрос, когда при незначительных понижениях        цены объём покупок значительно возрастёт (Ед>1); Единичная эластичность спроса, когда изменение цены, выраженное в процентах, равно проценту изменения объёма покупок (Ед=1); Неэластичный спрос, если в след за изменением цены не происходит существенного изменения покупок ( Ед<1).

         Графически это показано на рис. 9
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                   Рис. 9. Виды эластичности спроса

Эластичным спрос по цене бывает, как правило, для предметов роскоши – драгоценности, мехов, чёрной икры и т.п., и для достаточно дорогих предметов потребления, как автомобили, телевизоры, стиральные машины, аудио – и видеотехника, персональные компьютеры и прочее. Неэластичный спрос на товары первой необходимости с относительно низкими ценами – на хлеб, картофель, одежду, обувь, бельё, расходы на общественный транспорт и прочее. Кроме рассмотренных трех случаев эластичности спроса по цене, можно указать ещё два – абсолютно эластичный спрос и абсолютно неэластичный спрос.    На рис.  10    дан график спроса для этих случаев.
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Рис. 10. Абсолютно эластичный и абсолютно неэластичный спрос



В случае абсолютно эластичного спроса – это горизонтальная кривая спроса – потребители платят одну и ту же цену за товар, невзирая на величину спроса (Ед= (  ) В случае абсолютно неэластичного спроса они же покупают одно и то же количество товара при любых уровнях цен. То есть изменение цены не вызывает никакого изменения спроса (Ед=0), а кривая вырождается в вертикальную прямую. В качестве примера спроса, приближающегося к абсолютно неэластичному, можно указать на ситуацию с некоторыми медикаментами. Эластичность спроса по цене зависит от ряда факторов, среди которых можно отметить таки  1.Заменяемость. Чем  больше хороших заменителей данного продукта предлагается потребителям, тем эластичнее спрос на него. 2.Значимость товара для потребителя. Как правило, не эластичным является спрос на товары первой необходимости (хлеб - 0,15; электроэнергия – 0,13 и пр.), а более эластичным – на все другие группы товаров. 3.Удельный вес в доходах и расходах. Товары, на которые тратится значительная доля средств, эластичный, а занимающую незначительную долю бюджета – неэластичный. 4.Фактор времени. Эластичность спроса увеличивается в долгосрочном плане и становится менее эластичном  на коротких промежутках времени. 
    2. Предложение. Закон предложения. Факторы,  влияющие на  

          предложение. Эластичность предложения.
.

         Предложение – желание и способность продавцов совершать сделки по продаже поставленного на рынок товара. Соответственно  величина предложения – это количество товара, которое продавцы готовы произвести и продать в течение определенного промежутка времени. Предложение также можно представить в виде: 1) таблицы, которая показывает количество товара, предлагаемое к продаже по каждой из нескольких цен (например, мороженое “пломбир”): 





Таблица 4


                     Шкала предложения

	Цена Р, руб
	Объем, Q, тыс.шт

	              1
	               5

	              2
	               7

	              3
	               8

	              4
	               9

	              5
	               13


б) функции. Функция предложения (supply function) – зависимость объема предложения от определяющих его факторов. Функция предложения от цены. Qs = f(p) выражает зависимость объема предложения от цены при неизменности прочих факторов. 

в) график. Кривая предложения (supply curve) – это графическое изображение функции предложение (рис.11) 
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                         Рис. 11. Кривая  предложения

С ростом цены растет объём предложения – величина предложения увеличивается. Эту зависимость выражает закон предложения: при прочих равных условиях с ростом цены растет объём производимой продукции (товаров). Рассмотрим факторы, влияющие на предложение. Функция предложения имеет вид: Qs = f (P, Pa, Pb, Pk, Pe, Te, Ta, (Su), Z, Ns), где Pk – цены на ресурсы; Pa, Pb – цены на другие товары; Pe – ожидание изминение цен; Te – технология производства; Ta – налоги и дотации (Su – субсидии); Z – природно – климатические условия; Ns – число продавцов на рынке.

       И вновь, как в случае со спросом, целесообразно различать движение по кривой спроса и смещение самой этой кривой. При изменении цены данного товара происходит уменьшение величины предложения, которое отражается в графической форме перемещением вдоль кривой предложения. Изменение же любого другого неценового фактора, в графической форме, будет выражено сдвигом всей кривой предложения вправо или влево (рис.12).К неценовым факторам относятся  следующие:

 1. Цены на ресурсы. Если цены на ресурсы возрастут, увеличатся  издержки, и производители (продавцы) сократят объём производства (кривая предложения сдвинется влево). 2. Цены на другие товары. Изменение цен на другие товары будет влиять на объём 
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         Рис.12.   Изменение предложения

предложения в зависимости от: а) способности производителей быстро переключаться на производство более выгодного товара; б) изменение цен на совместно производимые товары. Например, если продают шкурки кролика, то предложение его увеличится. 3. Технология производства. Внедрение новых технологий приводит
к снижению издержек.4. Налоги и дотации (субсидии). Рост налогов увеличивает издержки (кривая предложения смещается вверх), а увеличение дотаций приводит к обратному процессу. 5. Ожидание изменения цен.Если производители (продавцы) ожидают роста цен,то текущее предложение сокращается, т. к., ’’попридержав’’ товар сегодня, завтра они продадут его по более высоким ценам (кривая предлжение сместится влево)  6.Число продавцов на рынке. 7. Природно – климатические условия.

 Чувствительность объёма предложения к изменению рыночной цены показывает эластичность предложения, которую можно определить как степень изменения количества предлагаемых к  продаже товаров и услуг в ответ на изменение рыночной цены. Измерение эластичности предложения так же производится с помощью коэффициента эластичности, который расчитывается как отношение процентного изменения количество предлагаемой продукции к процентному изменению цены. Формула для подсчёта коэффициента эластичности предложения по цене (Es) имеет вид: 

                                          Q                 P
                          Es = --------------: -------------.
                                        Q                   P

Различные варианты интенсивности подобных изменений так же могут быть отнесены к одному из трёх случаев: эластичное предложение (Es > 1); неэластичное предложение (Es < 1); предложение единичной эластичности (Es = 1); абсолютно эластичное предложение (Es =(); абсолютно неэластичное предложение (Es = 0).Графически это показано на (рис. 13, 14). 
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       Рис.13 Виды эластичности               Рис.14 Абсолютно эластичное и
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      абсолютно неэластичное






                           предложение








На эластичность предложения оказывают влияние различные факторы: цены на сырьё и уровень заработной платы ставка процента наличие резервных производственных мощностей, характер продукции, скажем, предложение промышленной продукции более эластично, чем с/х и др. Важнейшее значение для эластичности предложения имеет фактор времени, т.е. период, в течение которого производители имеют возможность приспосабливать объём предложения и изменению цены.  Различают три временных фактора интервала: 1)мгновенный рыночный период, который настолько мал, что производители не успевают отреагировать на изменение спроса и цены. В этом все факторы производства постоянны, а значит, и объём предложения фактически фиксирован; 2)краткосрочный период, когда производственные мощности остаются неизменными, однако может меняться интенсивность их использования, т.е. переменными становятся некоторые факторы производства – сырьё, рабочая сила и др.;

3)долгосрочный период, достаточно для изменения производственных мощностей, организации новых предприятий, когда переменными становятся все факторы производства.

                    3.  Взаимодействие спроса и предложения. 

                       Рыночное равновесие. Равновесная цена.

         Рассмотрев спрос и предложение, сведём эти понятия вместе (рис.15). В результате взаимодействие спроса и предложения устанавливается рыночная цена. Она фиксируется в точке, в которой пересекаются кривые спроса и предложения. Эта точка называется точкой равновесия, а цена – равновесной. Только в этой единственной точке цена устраивает одновременно и покупателя и продавца. 
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     Рис.15.  Рыночное равновесие и условия его достижения

При этом действуют следующие законы рыночного ценообразования: 1)Цена стремится к такому уровню, при котором спрос равен предложению. 2)Если под влиянием неценовых факторов произойдет повышение спроса при неизменном предложении или сокращение предложения при неизменном спросе, то цена возрастёт, если, наоборот, при неизменном предложении спрос сократился или при неизменном спросе увеличивается предложение – цена понизится. Может возникнуть множество более сложных случаев при изменении и предложения, и спроса (Рис.16). Возможны два случая, когда предполагается, что предложение и спрос изменяются в противоположных направлениях. 1)Предположим, что предложение увеличивается, а спрос сокращается. Какое влияние окажет такой процесс на равновесную цену? Ответ: увеличение предложения ведёт к увеличению равновесного количества продукта, тогда как уменьшение спроса ведёт к уменьшению равновесного количества продукта. 2)Предложение сокращается, а спрос возрастает. Здесь наблюдается два эффекта повышения цены. Если уменьшение
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   Рис. 16 Изменение спроса и предложения и их воздействие на це 

                             ну и количество продукта:

а – увеличение спроса;    б – уменьшение спроса;

в – увеличение предложения; г – уменьшение предложения.

предложения относительно больше, чем увеличение спроса, равновесное количество продуктов окажется меньше, чем оно было первоначально.. 3)Предложение и спрос изменяются в одном и том же направлении.  Здесь следует сравнить два противоположных влияния на цену – эффект понижения цены в результате увеличения предложения и эффект понижения цены в результатах увеличения предложения и эффект повышения цены в результате увеличения спроса. Если масштабы увеличения предложения больше масштабов увеличения спроса, то в конечном итоге равновесная цена снизится. Если произойдет противоположное, равновесная цена повысится. Воздействие на равновесное количество продукта однозначно: увеличение и предложения, и спроса ведет к повышению количества продукта.

 Равновесная цена и равновесное количество товаров обладают следующими свойствами: 1)Здесь товаров представлено на рынке не больше и не меньше, чем нужно для потребления людей. Все затраты на производство благ окупаются их продажей по равновесной цене. Таким образом, достигнутое равновесие, свидетельствует о наибольшей экономической эффективности сложившейся рыночной ситуации. 2)В точке равновесия выражен  и наибольший социальный эффект. За равновесную цену потребитель приобретает предельное (для его дохода) количество полезностей. 

1. На рынке не обнаруживается ни избытка товаров (количество, которое излишне для продажи при данном объёме доходов населения), ни дефицита (нехватки) благ. 
4.Теория потребительского поведения.

                   Кривые безразличия. Бюджетные ограничения

     Каждый раз, приобретая те или иные товары, потребитель делает выбор. Под влиянием каких факторов он делает выбор? Ответ на этот вопрос даёт экономическая теория потребления. 

     Поведение потребителя на рынке определяется двумя особенностями: предпочтение полезности одного товара другому и ограниченным бюджетом (доходом) для потребления товара. Однако, делая свой выбор, потребитель стремится максимизировать удовлетворение своих потребностей. Формирование спроса потребителей на определённые товары изучается в экономической науке с помощью теории полезности  и метода кривых безразличия. Общая полезность товара для потребителя возрастает вместе с каждым приращением у него запаса данного товара, но не с той скоростью, с какой увеличивается его запас. Поэтому полезность каждого прироста этого товара уменьшается с каждым новым приростом имеющегося запаса. Это – закон убывающей предельной полезности. Снижение предельной полезности связано с уменьшением субъективной оценки потребителем единицы товара, когда у него возрастает количество приобретённого товара. Поэтому предельная полезность товара для покупателя есть полезность предельно покупки. Полезность убывает с каждым приростом её количества у покупателя. Ценовое выражение предельной полезности товара означает: чем большим количеством какого-либо товара обладает покупатель, тем меньше цена, которую он готов уплатить за дополнительное его количество. Следовательно, предельная цена спроса снижается. Поэтому потребитель будет приобретать данный товар до тех пор, пока предельная полезность последней покупки не сравняется с ценой товара. На индивидуальный выбор покупателя влияют также бюджетные ограничения, которые с помощью цен на различные товары и услуги ставят пределы потреблению людей. Располагая определённым доходом, с учётом сложившихся цен, покупатель может и желает приобрести то или иное количество товара. Но сочетание данных товаров может меняться. Совокупность потребительских наборов, обеспечивающих одинаковый уровень удовлетворения потребностей покупателя, называется кривой безразличия. Она показывает, что в каждой точке есть набор товаров, обеспечивающих одинаковое удовлетворение потребностей покупателя (рис.17). На рисунке точки А, В, С – это товаров, которые доставляют потребителю одинаковое удовлетворение. Поскольку каждый товар в наборе имеет разную цену, а бюджет потребителя ограничен, то и выбор потребителя становится ограниченным.

















      Продукты питания, ед

                       Рис. 17    График кривой безразличия


     Возможный выбор для потребителя отражает бюджетная линия. Бюджетная линия – это набор товара, который потребитель способен приобрести при данных доходах и данных ценах (рис.18).
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                         Рис. 18   График бюджетной линии 

В условиях изменения цен на товары при ограниченном бюджете покупатель приобретает оптимальный набор потребительских товаров при их наиболее предпочтительном для него сочетании. Максимизация удовлетворения потребностей покупателя, а следовательно и его потребление в этом случае находится в зависимости от цен. Таким образом, кривая безразличия показывает, что покупатель хотел бы купить, а бюджетная линия – что потребитель может купить.

                                                  Вопросы.

1. В чём сущность закона спроса и предложения?

2. Какие факторы воздействуют на рыночный спрос? Какие факторы вызывают смещение кривой спроса вправо, влево, а какие не вызывают?

3. Какие факторы воздействуют на предложение товара? Под влиянием каких факторов производитель может принять решение об увеличении или уменьшении объёмов производств?

4. Что такое рыночное равновесие и как оно возникает? Что показывает цена равновесия?

5. Что такое эластичность спроса и предложения? Приведите факторы, влияющие на эти экономические категории?

6. В чём заключается теория потребительского поведения? Что показывают кривые безразличия и бюджетные линии?

     
      Раздел 3.      МИКРОЭКОНОМИКА

           Глава 6. ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО И  ФИРМА  

                                     В РЫНОЧНОЙ  ЭКОНОМИКЕ

1. Сущность, условия развития и функции предпринимательства.

2. Предприятие и фирма. Роль предприятия (фирмы) в 

     экономике .Трансакционные издержки..            

    3. Формы предпринимательства.

    4.  Особенности предпринимательской деятельности в России и  

    противоречия ее развития.

                   1.Сущность, условия развития и функции 

                                   предпринимательства.

Приступая к изучению хозяйственной деятельности в условиях рыночной экономики на микроуровне, мы сталкиваемся, прежде всего, с понятиями - «предпринимательство»,  «предприятие», «фирма», «предприниматель», «бизнесмен» и др.

Предпринимательство как сложное и многообразное социально-экономическое явление прошло длительный путь становления и эволюции. Теория предпринимательства первоначально возникла не в Великобритании, где капиталистические отношения стали складываться раньше, чем в других европейских странах и более быстрыми темпами, а во Франции и Германии, которые вступили на капиталистический путь развития позже Англии. Считается, что у истоков теории предпринимательства стояли: известный английский экономист, банкир Р. Кантильон (1680-1734) и французский экономист Ж.-Б. Сэй (1760-1832). Как правило, именно Р. Кантильону приписывают приоритет во введении в научный оборот понятия «предпринимательство». Кантильоном были сформулированы ряд положений, такие как различие прибыли и предпринимательского дохода, зависимость между количеством денег в обороте и массой товаров и др. 

В качестве предпринимателя выступает физическое или юридическое лицо, осуществляющее любые виды экономической деятельности, не запрещенные законом (производство материальных благ, коммерческое посредничество, операции с ценными бумагами и т. д.).   В качестве основных черт предпринимателя можно выделить следующие: поиск возможностей и инициативность; готовность к риску; ориентация на эффективность и качество; целеустремленность; стремление быть информированным; систематическое планирование и наблюдение; способность убеждать и устанавливать деловые и личные контакты; независимость и уверенность в себе и пр.Можно сказать, что предпринимательство – это особый вид деятельности, который имеет следующие отличительные признаки: свобода в выборе направлений и методов работы; самостоятельность принятия решений; ответственность за принимаемые решения и их последствия, связанный с этим риск; ориентация на достижение коммерческого успеха, получение прибыли..

Предпринимательство – это деятельность отдельного лица или объединившейся группы лиц, направленная на получение прибыли и включающая в себя определенные усилия, риск и новые идеи, необходимые для производства товаров и услуг.

Субъектами предпринимательства могут быть частные лица, группы лиц (акционерные общества, кооперативы, товарищества и др.) и государство. Объектами предпринимательства могут быть различные виды хозяйственной деятельности, связанные с производством, посредническими операциями, в том числе с операциями с ценными бумагами. Основным условием существования и развития предпринимательства является формирование благоприятного предпринимательского климата и конкурентной среды, а также особенного порядка, обусловленного спецификой предпринимательской деятельности, его отраслевой, региональной принадлежностью и масштабностью деятельности. Предпринимательский климат определяется множеством факторов, важнейшими из которых выступают: политическая, социальная и правовая стабильность, благоприятный налоговый и кредитный режим; включенность в рыночный оборот всех основных факторов производства, в том числе земли; возможность свободного выхода на рынок новых производителей товаров или услуг; развитость производственно-хозяйственной, социальной, институциональной и рыночной инфраструктур; благоприятное общественное мнение о предпринимательской деятельности. 

Предпринимательство выполняет в обществе вполне определенные функции. Функция представляет собой форму реализации или внешнее проявление качеств какого-либо субъекта или объекта в данной системе отношений. Различают явные функции, т. е. совпадающие с целями и задачами организации, института, системы и латентные (скрытые) функции, обнаруживающие себя лишь с течением времени. Это единственные по своему характеру функции удовлетворения общественных материальных, потребностей (в соответствии с принципом «невидимой руки» А. Смита). К явным относятся следующие функции, сформулированные в свое время И. Шумпетером: 1). производство нового для потребителя товара или прежнего, но с новыми качествами; 2).введение новых методов производства в какой-либо отрасли; 3) освоение новых экономических рынков сбыта или более широкое и глубокое использование прежнего; 4)освоение новых источников и видов сырья; 5) осуществление новой организации производства и сбыта. К латентным необходимо отнести следующие функции: 1).функция оптимального комбинирования факторов производства и эффективного использования экономических ресурсов – материальных, финансовых, трудовых, интеллектуальных и т. д; 2)функция обеспечения образования общественного продукта и содействия распределению национального дохода; 3) функция организации; 4). функция эффективного и полного удовлетворения платежеспособного спроса населения на товары и услуги; 5) инновационная функция. 
Таким образом, главная роль в становлении высокоэффективной рыночной экономики в России принадлежит предпринимательству, которое позволяет находить лучшие формы и способы распределения и использования ограниченных материальных, трудовых и финансовых ресурсов.

       2. Предприятие и фирма. Роль предприятия (фирмы) 

               в экономике. Трансакционные издержки.

Рассматривая экономические процессы, приходится постоянно сталкиваться с предприятием и фирмой в качестве их постоянного субъекта. Предприятие – это самостоятельный хозяйственный субъект, обеспечивающий планомерное производство основной массы товаров и услуг, осуществляющий научно-исследовательскую и коммерческую деятельность с целью присвоения дохода (прибыли). Каждое предприятие, участвуя в общественном разделении труда, вступает в отношения кооперации, специализации, комбинирования с другими предприятиями, т. е. является важным звеном технико-экономических отношений. Предприятия следует отличать от фирм, компаний. Фирма больше по масштабам и, как правило, включает несколько предприятий, каждое из которых имеет одно производство и изготавливает один вид продукции. Будучи многопрофильной, она вкладывает инвестиции в разные отрасли. Это обеспечивает ей большую устойчивость в период неблагоприятной экономической конъюнктуры. Если фирма включает лишь одно предприятие, то эти понятия совпадают. Приступая к рассмотрению роли предприятия (фирмы) в экономике, прежде всего, обратимся к преимуществам малого и крупного предпринимательства.

Преимущества крупного предпринимательства связаны с: 1)массовым производством и большими возможностями  своих издержек на единицу продукции; 2)более полного использования сырья посредством разработки и продажи побочных продуктов, чего не может делать мелкие возможностью предприятия, т. к. оно не располагает такими продуктами в достаточном объеме; 3) возможностями создавать запасы сырья и товаров, что позволяет ему избегать перебоев и  колебаний в производстве и ценах; Преимущества малого предпринимательства раскрываются в его главных функциях: 1)повышенная мобильность и гибкость реакции на изменение конъюнктуры рынка; 2)высокая рентабельность производства тех товаров, которые стали невыгодными и разорительными для крупных предприятий; 3)обладание способностью быстро заполнять потребительский рынок товарами, быстро окупая, применяя самое современное оборудование и технологии. Кроме того, малое предпринимательство обладает преимуществами в тех областях, где производство имеет дело с ограниченным, постоянным, единообразным спросом и, где производственные процессы не могут быть стандартизированы. Хозяйственная власть малого предпринимательства весьма ограничена и распространяется только на собственное дело и то не в полной мере. И, наоборот, крупное предпринимательство, осуществляя свои властные функции, распространяет свою хозяйственную власть не только на собственное дело и его структуры, дочерние фирмы, но и на предприятия, установившие с крупными корпорациями кооперационные и другие хозяйственные связи. Но особенно важны латентные функции малого и крупного предпринимательства. 

Так, именно малое предпринимательство обладает: 1) повышенной инновационной активностью; 2) весьма важной функцией малого предпринимательства служит функция обеспечения расширенного воспроизводства повышенной мобильности и гибкости рыночной экономики; 3) функция формирования среды и духа предпринимательства; 4)функция поддержания и укрепления политической и социальной стабильности в обществе. Это достигается путем создания малым бизнесом новых рабочих мест, а также расширения слоя собственников. (Пример:  к малому бизнесу в развитых странах относятся 80-90% предприятий, на долю которых приходится 40-50% ВНП и 60-70% создаваемых новых рабочих мест.) К числу латентных функций крупного предпринимательства относят: 1)осуществление реальной хозяйственной власти; 2) функция внешнеэкономического представительства национальной экономики. Именно крупный бизнес является доминирующим субъектом международной внешнеэкономической деятельности. Особенно велика в этой сфере роль транснациональных корпораций (ТНК), господствующих на международных рынках продавцов и извлекающих из своей заграничной деятельности ощутимую сумму прибыли. Наиболее известные из них фирмы США («Ай-Би-Эм», «Дженерал моторс», «Ай-Ти-ти»), а также европейские («Хоффман-Ла Рош», «Нестле», «Филипс», «Сименс») и др. В настоящее время ТНК доминируют в самых передовых отраслях экономики, контролируя в той или иной степени научно-технический потенциал и воздействуя на структуру всего мирового хозяйства. 3)функция обеспечения стабильной занятости, профессионального и служебного роста подавляющей части населения; 4)функция наполнения доходной части бюджета страны; 5)функция определяющего воздействия на специализацию национальных экономик и регионов страны. Крупная фирма часто играет решающую роль в развитии региона и страны. Такова роль «ВАЗа», «КамАЗа», «Уралмаша», «Норильского никеля», гигантов ВПК и др. в специализации и развитии соответственно регионов Тольятти, Екатеринбурга, Норильска, многоотраслевых регионов Поволжья, Урала, Сибири и Дальнего Востока. 6)Функция мультипликатора, движущей силы экономического роста.

Таким образом, предприятие и фирма представляют собой важнейшие категории экономики одновременно и как научной дисциплины и как особой сферы деятельности людей.

Для выполнения производственной деятельности фирма несет производственные затраты. Однако помимо затрат, непосредственно связанных с производством, фирма осуществляет и непроизводственные затраты. Они возникают в ходе хозяйственной деятельности и включают затраты на подготовку, заключение и реализацию сделок. Эти затраты получили название трансакционных издержек (от лат. Transactio – договор). Действительно, для того, чтобы фирме заключить сделку, фирме необходимо: выбрать потенциальных партнеров, собрать о них сведения (информационная составляющая издержек);убедить их в выгодности совершения сделки (сюда входит весь комплекс маркетинговых и рекламных усилий); провести переговоры, составить договор (затраты на заключение сделки); обеспечить гарантии выполнения соглашения.

Трансакционные издержки составляют значительные суммы. Это связано с тем, что проблема реализации в спросоограниченной рыночной экономике сложна. Дорого обходится и поиск необходимых ресурсов. Кроме того, всегда существует вероятность обмана, искажения информации о потребительских свойствах товаров и их реальной ценности, недобросовестности контрагента. 

                        3.Формы предпринимательства.

Субъектами предпринимательской деятельности являются фирмы. Все многообразие предприятий (фирм), которое насчитывает предпринимательский сектор, ранжируют по ряду критериев:

1)По формам собственности предприятия подразделяются на : частные, основанные на индивидуальной, личной, частной собственности, государственные, использующие государственную форму собственности. Под государственными также понимают смешанные предприятия, где государство обладает большей частью капитала или играет решающую роль в управлении. 2)По размерам предприятия подразделяются на малые, средние, крупные, исходя из численности занятых и объема производства (продаж). 3)По наличию власти на рынке предприятия делятся на: конкурентные, олигопольные, монопольные. 4)По характеру экономической деятельности  - непроизводственные, торговые, финансово-кредитные, посреднические, научно-производственные, страховые и др.  5)По сферам деятельности выделяют местные, региональные, международные предприятия. 6) По критерию доминирующего фактора производства различают наукоемкие, трудоемкие, капиталоемкие, материалоемкие предприятия. 7)По правовому статусу различают следующие виды предприятий:1)  хозяйственные товарищества и общества;2)  производственные кооперативы; 3) государственные и муниципальные унитарные предприятия; 4) некоммерческие организации (потребительские кооперативы, общественные и религиозные организации, объединения, фонды и др.) 5) индивидуальные предприниматели.

Полное товарищество. Полным признается товарищество, участники которого  (полные товарищи) в соответствии с заключенным между ними договором занимаются предпринимательской деятельностью от имени товарищества и несут ответственность по его обязательствам принадлежащим им имуществом. 

Смешанное (Коммандитное) товарищество. Представляет собой форму организации предприятия, в которой сочетается ограниченная и неограниченная ответственность. Здесь есть два типа участников – коммандисты (участники –вкладчики), которые отвечают по обязательствам товарищества в пределах своих взносов, и полные товарищи, отвечающие всем имуществом. Поскольку данная форма позволяет привлекать значительные финансовые ресурсы через практически неограниченное число коммандистов, она характерна для более крупных предприятий.

Общество с ограниченной ответственностью (ООО) –-это такая форма организации предприятия, при которой его участники вносят определенные вклады в уставной капитал и несут ограниченную ответственность в пределах своих вкладов. Данная форма распространяется среди мелких и средних предприятий.

Акционерное общество (АО) – -это такая форма организации предприятия, уставной капитал которого разделен на определенное число акций. Участники АО не отвечают по его обязательствам и несут ограниченную ответственность, в пределах стоимости принадлежащих им акций. Имущество АО может быть больше или меньше уставного капитала. Уставной капитал образуется двумя путями: через публичную подписку на акции и через распределение акций среди учредителей. В первом случае образуется открытое АО, а во втором – закрытое АО. Уставной капитал АО составляется из номинальной стоимости акций общества, приобретаемых акционерами. Высшим органом управления АО является общее собрание акционеров.

Акция – это ценная бумага, удостоверяющая участие в АО и позволяющая получать долю в его прибыли в форме дивиденда. Цена, по которой продаются и покупаются акции, называется курсом акции, и который рассчитывается 
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где Ка  - курс акций; Д- размер дивиденда, руб.; Б- банковский процент, руб..

Акции могут быть различных видов: именные; на предъявителя; простые и привилегированные. При продаже именных акций в книгу регистрации вносят сведения о каждой такой акции (о владельце, времени приобретения и т. д.), а также об их количестве у каждого акционера. При регистрации на предъявителя - в книгу вносят сведения лишь об общем количестве акций. На привилегированные акции дивиденды выплачиваются в форме стабильного, заранее фиксированного процента, независимо от текущей прибыли предприятия. Владельцы этих акций не имеют права голоса (не принимают участия в управлении АО). На простые акции выплачиваются дивиденды в зависимости от величины прибыли АО в текущем году.Преимуществами акционерной формы  организации предприятий являются: 1) возможность мобилизации больших финансовых ресурсов; 2)возможность быстрого перелива финансовых средств из одной отрасли в другую; 3)право свободной передачи и продажи акций, обеспечивающее существование компании независимо от изменения состава акционеров; 4)ограниченная ответственность акционеров;5)разделение функции владения и управления.Правовая форма АО предназначена для крупных предприятий.

Производственные кооперативы –это добровольное объединение граждан на основе членства для совместной производственной деятельности, основанной на их личном трудовом и ином участии в объединении его членами имущественных паевых взносов. Кооператив не вправе выпускать акции. Число членов кооператива не должно быть менее пяти. Каждый член имеет один голос при принятии решений общим собранием. Они являются коммерческими организациями.

Государственные и муниципальные унитарные предприятия.Унитарным предприятием называется коммерческая организация, не наделенная правом собственности на закрепленное за ней собственником имущество. Это имущество является неделимым, т. е. не может быть распределено по вкладам, в том числе между работниками предприятия. В России в форме унитарных предприятий существуют только государственные и муниципальные предприятия. Они управляют, но не владеют закрепленным за ними государственным (муниципальным) имуществом.

Некоммерческие организации. К некоммерческим организациям относятся потребительские кооперативы, общественные и религиозные организации, фонды. Потребительским кооперативом признается добровольное объединение граждан и юридических лиц  на членства с целью удовлетворения материальных и иных потребностей участников, осуществляемое путем объединения его членами имущественных паевых взносов. Этот вид кооператива обеспечивает своих членов теми или иными потребительскими благами.

Общественными и религиозными организациями признаются добровольные объединения граждан, в установленном законом порядке объединившихся на основе общности их интересов для удовлетворения духовных и иных нематериальных потребностей.

Индивидуальные предприниматели. Если отдельный гражданин занимается предпринимательской деятельностью, но без образования юридического лица (например, организует свое фермерское хозяйство), то он признается индивидуальным предпринимат6елем. Фондом признается не имеющая членства некоммерческая организация, учрежденная гражданами или юридическими лицами на основе добровольных имущественных взносов, преследующая социальные, благотворительные, культурные, образовательные и др. общественно полезные цели.

В настоящее время широкое распространение имеют интеграционные формы экономической деятельности, т. е. объединение предприятий разного вида в ассоциации (союзы), цель создания которых состоит в осуществлении дорогостоящих инвестиционных проектов, взаимном обслуживании участников ассоциации. Предприятия могут на договорных основах объединяться в концерны, консорциумы, синдикаты, картели, тресты, конгломераты.

Концерн – это многоотраслевое объединение, основой которого является интеграция и комбинирование. Структурные единицы сохраняют производственную самостоятельность и статус юридического лица. Управление осуществляется посредством финансового контроля. Предприятия концерна являются различными по характеру деятельности (финансовыми, транспортными, торговыми), но между ними существует производственная интеграция.

Консорциум – это временное добровольное объединение предприятий, организаций, образуемое для решения конкретных задач и проблем, осуществления крупных инвестиционных, научно-технических, социальных, экологических проектов. Члены объединения сохраняют полную хозяйственную самостоятельность, подчиняясь общему руководству. Картель – договорное объединение предприятий, в основе которого лежит соглашение о квотировании объемов производства, ценах реализации, условиях продажи, т. е. в соответствии с заключенными между предприятиями договорами.

Синдикат – форма договорного объединения предприятий, предполагающая централизацию снабжения организаций – членов синдиката и сбыта производимой продукции.

Трест – форма объединения предприятий, при которой они полностью утрачивают свою юридическую, коммерческую и производственную самостоятельность и подчиняются единому управлению.Конгломерат – многоотраслевое полуавтономных филиалов, несущих экономическую ответственность за результаты своей деятельности. Существуют также особые формы организации предприятий. Оффшорными называются иностранные компании, созданные специально для работы за рубежом. Правительства ряда стран заинтересованы в получении доходов от оффшорного бизнеса, разрешают открывать в их стране оффшорные организации и предоставляют им определенные льготы.

С целью сочетания крупного и малого предпринимательства создаются смешанные, гибридные организационные формы – франчайзинги. Чаще всего предприятия – изготовитель товариществ или просто крупная фирма (франчайзер) вступают в соглашение с небольшой фирмой (франчайзи), которая принимает на себя обязательства продажи товаров франчайзера или оказания ему услуг.. Особого внимания заслуживают транснациональные корпорации (ТНК), представляющие собой крупнейшие объединения, имеющие обширную сеть филиалов и отделений в разных странах мира (гиганты автомобильной и химической промышленности, фирмы, производящие электронику). 

     4.Особенности предпринимательской деятельности в России             

                                и противоречия ее развития.

Положение малого предпринимательства в России остается сложным, неустойчивым, неопределенным. Это объясняется противоречивостью сложившейся ситуации: с одной стороны, российский малый бизнес накопил значительный потенциал, который позволяет ему сделать значительный рывок вперед, а с другой, он на каждом шагу сталкивается с препятствиями, которые гасят эти внутренние импульсы роста. Особенно негативно сказываются отсутствие законодательной базы, тяжесть налогового гнета, недостаточность стартового капитала, сложность получения банковских кредитов, произвол местных властей и давление криминальных структур. Внешние цели государства и бизнеса в их явном виде абсолютно не совпадают, и в существенной мере противоречат друг другу. Основной целью предпринимательства служит максимизация прибыли, тогда как целью государства выступает обеспечение экономической и социально-политической стабильности. Цель предпринимательской деятельности носит ярко выраженный индивидуальный, частный характер, а цель государства – столь же ярко выраженный  общественный характер. Поэтому основной функцией предпринимательства является функция обеспечения баланса экономических интересов. Необходимость взаимодействия и сотрудничества государства и хозяйствующих субъектов усиливается по мере прогресса общества, экономики, роста степени обобществления производства, проявляющегося в усложнении технологических связей и взаимозависимости производителей, интеграционных процессах на национальном и наднациональном уровнях, усложнении в связи с этим как государственной, так и хозяйственной деятельности.

В условиях переходной экономики необходимость взаимодействия государственных и предпринимательских структур еще в большей мере усиливается.

К комплексу проблем, сдерживающих становление и развитие российского предпринимательства, необходимо отнести в первую очередь следующие: неэффективную налоговую политику государства; несовершенство правового регулирования хозяйственной деятельности; трудности получения и высокую процентную ставку за кредит ; неплатежеспособность партнеров; нехватка собственных средств;  недостаток рынков сбыта (заказов); высокие транспортные расходы; изношенность оборудования; криминализация экономики; отсутствие компетентных предпринимательских структур, способных к диалогу с государственными структурами; недостаточное государственное участие в подготовке кадрового потенциала для мелкого бизнеса в российской провинции; низкий покупательский спрос; ценовой диктат естественных монополий; недостаточный учет во внешней политике государства интересов российского предпринимательства; пассивное отношение государства к дезинтеграционным тенденциям в экономике России и расщеплению единого экономического пространства в результате диктата цен на тарифы транспорта и энергоносители со стороны естественных монополий. Без решения этих проблем сдерживания, все другие направления взаимодействия государства и предпринимательства окажутся несостоятельными..

                                            Вопросы

1. В чем состоит сущность предпринимательства?

2. Какими чертами должен обладать современный предприниматель?

3. Раскройте основные функции предпринимательства?

4. Какие основные виды предприятий (фирм) выделяют с юридической точки зрения и в соответствии с типами собственности?

5. Почему акционерная форма собственности является наиболее адекватной формой существования крупных, средних предприятий?

6. Каковы основные направления поддержки государством предпринимательства? 

                       Глава 7. ИЗДЕРЖКИ ПРОИЗВОДСТВА. 

ТЕОРИЯ ПОВЕДЕНИЯ ФИРМЫ В УСЛОВИЯХ РЫНКА

1.Долгосрочный и краткосрочный периоды в деятельности  

   фирмы.

2. Природа и сущность издержек производства.

3. Классификация издержек производства.
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           1.Долгосрочный и краткосрочный периоды  

         в деятельности фирмы

Так как в деятельности фирмы фактор времени играет существенную роль, нужно выявить отличия двух понятий, используемых экономистами: долгосрочного и краткосрочного периодов. Впервые эти понятия были введены в экономическую теорию Альфредом Маршаллом. Они не означают какого-либо фиксированного отрезка календарного времени. Эти понятия имеют качественный, экономический смысл и определяются в зависимости от характера обязательств фирмы. В течение весьма длительного времени все действующие на определенный момент контракты фирмы будут выполнены, оборудование придет в негодность или устареет, так что потребуется его замена и т.д. Это означает, что "по истечении долгосрочного периода фирма полностью освобождается от политики, имущества и обязательств, которыми она связана в данный момент. Продолжительность долгосрочного периода, следовательно, такова, что фирма имеет возможность пересмотреть все стороны своей политики. Если, например, фирма установила, что спрос на ее продукцию возрос, то может пройти десять лет прежде, чем она позволит себе осуществить перестройку предприятия и замену оборудования. Таким образом, долгосрочный период - это такой промежуток времени, в течение которого фирма может изменить все факторы производства, используемые для изготовления продукта; это такой период, в котором существуют только переменные издержки.

В течение краткосрочного периода в отличие от долгосрочного фирма имеет минимальную свободу маневрирования. Она не в состоянии за это время даже увеличить выпуск продукции в соответствии с возросшим потребительским спросом. Для этого фирма должна увеличить закупки сырья, ввести, возможно, сверхурочные работы, а также нанять дополнительных рабочих. Даже после этого должно пройти какое-то время, прежде чем фирма начнет выпускать дополнительную продукцию. Следовательно, в течение краткосрочного периода увеличение спроса может быть удовлетворено -лишь за счет запасов готовой продукции. Краткосрочный период - это отрезок времени, в течение которого фирма не может изменить общие размеры основного капитала: сооружений, количество машин и оборудования, используемых в производстве; это период, в котором существуют переменные и постоянные издержки. Предполагается также, что возможности свободного доступа новых фирм в отрасль в краткосрочный период весьма ограничены, вследствие чего число фирм на отраслевом рынке остается постоянным.


         2. Природа и сущность издержек производства

.Понятие издержек обычно ассоциируется с определенными потерями, жертвами, которые необходимо понести для получения некоторых полезных результатов. Эти потери могут быть разнообразны, поэтому нет единого универсального и простого метода определения издержек. Существует два подхода к трактовке издержек: бухгалтерский и экономический, каждый из которых имеет свою область применения. Согласно первому подходу, бухгалтерские издержки - это стоимость израсходованных ресурсов в фактических ценах их приобретения. Бухгалтерские издержки принимают форму денежных платежей внешним поставщикам ресурсов и промежуточных изделий (полуфабрикатов, комплектующих изделий и др.), не принадлежащим к числу владельцев фирмы. Они полностью отражаются в бухгалтерском учете предприятия. Поэтому эти издержки также называют внешними. Согласно второму подходу, экономические издержки - это стоимость других благ, которые можно было бы получить при наиболее выгодном использовании тех же ресурсов. В этих условиях говорят об альтернативных (или вменённых) издержках - цене выбора. Альтернативные издержки использования ресурсов, принадлежащих самой фирме, проявляются как внутренние (неоплачиваемые) издержки. Они включают: а) денежные платежи, которые могла бы получить фирма при наиболее выгодном использовании принадлежащих ей ресурсов; сюда включают и "издержки упущенных возможностей" (недополученная прибыль);

б) нормальную прибыль.Нормальная прибыль предпринимателя - это минимальная плата, необходимая для того, чтобы удержать предпринимателя в пределах данного направления деятельности.

Строго говоря, в экономической теории под издержками всегда понимаются альтернативные издержки, и поэтому бухгалтер и экономист вполне могут по-разному определить издержки. Для бухгалтера имеют значение денежные расходы на ресурсы, необходимые для производства продукции. Для экономиста эти денежные расходы могут быть неточным отражением альтернативных издержек на приобретение ресурсов, если рынок по каким-то причинам не обеспечивает их оценку по самой высокой стоимости их альтернативного использования. Кроме этого, экономист хочет учесть все выгоды, принесенные в жертву благодаря данному действию. Учет упущенных возможностей - важная черта рыночной экономики.

Таким образом, соотношение бухгалтерских и экономических издержек производства можно представить следующим образом:

Экономические издержки = внешние (бухгалтерские) издержки + внутренние издержки + нормальная прибыль.

 
            3. Классификация  издержек производства

Возможны различные классификации издержек производства. Прежде всего, следует выделить явные и неявные издержки.

Явные издержки (внешние или бухгалтерские) - это денежные платежи собственникам ресурсов производства и полуфабрикатов. Явные издержки включают стоимость сырья, полуфабрикатов, топлива, амортизацию оборудования, заработную плату со всеми начислениями по социальному страхованию, административные расходы. Неявные (внутренние) издержки - это недополученные выгоды альтернативного использования ресурсов, принадлежащих фирме, принимающие форму потерянного дохода. Сюда включают процент за собственный капитал, арендную плату за помещение, принадлежащее собственнику фирмы, плату за менеджерскую работу самого предпринимателя. Кроме того, в неявные издержки входит и нормальная прибыль. Издержки можно также классифицировать в зависимости от величины объема продукции. В краткосрочном периоде одни издержки носят постоянный характер, другие - переменный. Постоянные издержки (FС - fixed costs) - это затраты, не зависящие от объема выпуска продукции. К ним относятся затраты на содержание зданий, капитальный ремонт, административно-управленческие расходы, арендная плата, некоторые виды налогов. Понятие постоянных издержек может быть проиллюстрировано на рис. 19. Отложим на оси абсцисс количество выпускаемой продукции (О), а на оси ординат - издержки (С). Тогда линия постоянных издержек (РС) будет представлять собой константу, параллельную оси абсцисс. Даже когда предприятие ничего не производит, величина этих издержек не равна нулю.
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Рис. 19. Постоянные издержки

Поскольку с увеличением объема производства постоянные издержки, приходящиеся на единицу продукции, уменьшаются, то кривая средних постоянных издержек (АFС - аvегаgе fixed costs) имеет отрицательный наклон (рис. 20). Средние постоянные издержки рассчитываются по формуле:    









         AFC = FC / Q.
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                       Рис. 20. Средние постоянные издержки

Переменные издержки (VС – variable costs) - это издержки, величина которых изменяется в зависимости от изменения объемов производства. К переменным издержкам относятся затраты на сырье, материалы, электроэнергию, оплата труда, расходы на вспомогательные материалы. Переменные  издержки  увеличиваются  или   уменьшаются пропорционально выпуску продукции (рис. 21). На начальных стадиях производства они растут более быстрыми темпами, чем произведенная продукция, но по мере достижения оптимального выпуска (в точке Q ) темпы роста переменных издержек снижаются. На более крупных фирмах удельные затраты на производство единицы продукции меньше вследствие роста эффективности производства, обеспеченной более высоким уровнем специализации рабочих и более полным использованием капитального оборудования, поэтому рост переменных издержек становится уже более медленным, чем увеличение продукции. В дальнейшем, когда предприятие превышает свой оптимальный размер, вступает в действие закон убывающей производительности (доходности) и переменные издержки снова начинают обгонять рост производства.

Закон убывающей производительности (доходности); начиная с некоторого момента времени, каждая добавочная единица переменного фактора производства приносит меньшее приращение общего объема продукции, чем предыдущая. Этот закон имеет место при неизменности какого-либо фактора производства, например, технологии производства или размера производственной территории, и действует только в короткий период времени, а не на протяжении длительного периода существования человечества.

Рассмотрим действие закона на примере. Допустим, что на предприятии имеется фиксированное количество оборудования, и рабочие трудятся в одну смену. Если предприниматель нанял дополнительное количество рабочих, то работа может вестись в две смены, что приведет к росту производительности и доходности. Если количество рабочих еще возрастет, а рабочие станут трудиться в три смены, то производительность и доходность опять увеличатся. Но если и дальше продолжать нанимать рабочих, то дальнейшего роста производительности не будет. Такой постоянный фактор, как оборудование, уже исчерпал свои возможности. Приложение к нему дополнительных переменных ресурсов (труда) уже не будет давать прежнего эффекта, напротив, начиная с этого момента, издержки, приходящиеся на единицу продукции, будут расти.
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                         Рис. 21. Переменные издержки

Закон убывающей предельной производительности лежит в основе поведения производителя, максимизирующего свою прибыль, и определяет характер функции предложения от цены (кривую предложения). Предпринимателю важно знать, до какого предела он может увеличивать объем производства, чтобы переменные издержки не стали очень велики и, не превысили величину прибыли. Различия между постоянными и переменными издержками имеют существенное значение. Переменными издержками производитель может управлять, изменяя объем выпуска продукции. Постоянные издержки должны быть оплачены независимо от объема производства и поэтому находятся вне контроля администрации,

Средние переменные издержки (АVС - аvегаgе variable costs) определяются путем деления переменных издержек на объем производства:





АVС = VС / Q.

График кривой средних переменных издержек представлен на рис. 22, По мере роста объема выпуска продукции АVС сначала падают, благодаря возрастающей предельной производительности (доходности). При достижении оптимального объема производства (Q ), где производственные мощности используются полностью, средние переменные издержки становятся минимальными. Дальнейшее увеличение объема производства приведет к росту АVС, т.к. вступает в силу закон убывающей производительности (доходности). С этого момента производственные мощности будут использоваться настолько интенсивно, что каждая добавочная единица переменных ресурсов будет увеличивать объем производства на величину меньшую, чем предыдущая. Значит, величина средних переменных издержек начнет возрастать. Поэтому кривая АVС имеет дугообразную форму. Средние переменные издержки играют важную роль в анализе экономического состояния фирмы: положения ее равновесия и перспектив

развития— расширения, сокращения или выхода из отрасли.
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                      Рис. 22. Средние переменные издержки

Общие издержки (ТС- tоtа1 costs) - это совокупность постоянных и переменных издержек фирмы:







ТС = FС + VС.

Графически общие издержки изображаются в результате суммирования кривых постоянных и переменных издержек (рис.23). Они

повторяют конфигурацию кривой (VС), но отстоят от начала координат на величину (FС).
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              Рис. 23. Общие издержки фирмы

Средние общие издержки (АТС - аvегаgе tоtа1 costs) представляют собой частное от деления общих издержек (ТС) на объем производства (Q). 
                                         АТС = TС / Q






Средние издержки можно также получить путем сложения средних постоянных и средних переменных издержек:





     АТС = АFС + АVС.

Графически средние издержки изображаются суммированием кривых средних постоянных и средних переменных издержек и имеют U-образную форму (рис. 24).
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             Рис. 24.Средние общие, средние переменные и 

                             средние постоянные издержки

Таким образом, средние издержки - это издержки в расчете на единицу продукции (услуг). Роль средних издержек в экономическом анализе определяется тем, что, как правило, цена товара (услуги) устанавливается на единицу продукции (за шт., кг, м и т.п.). Сравнение средних издержек с ценой позволяет определить величину прибыли, которая рассчитывается как разность между общей выручкой и общими издержками. Эта разница служит критерием выбора правильной стратегии и тактики фирмы. Определение величин общих и средних издержек бывает недостаточно для анализа поведения фирмы. Поэтому экономисты используют еще один вид издержек - предельные.

Предельные издержки (МС - marginal costs) - это издержки, связанные с производством дополнительной единицы продукции.

Категория предельных издержек имеет стратегическое значение, поскольку позволяет показать те издержки, которые придется понести фирме в случае производства еще одной единицы продукции или сэкономить в случае сокращения производства на эту единицу. Иначе говоря, предельные издержки - эта величина, которую фирма может контролировать прямо.Предельные издержки (МС) получаются как разность между общими издержками производства (n + 1) единиц и издержками производства (n) единиц  продукта.




МС = ТСn +1 - ТСn
или  МС =    ТС / Q,

где      - малое изменение чего-либо;


ТС - общие издержки;


Q - объем производства. 


Графически предельные издержки представлены на рис 25.
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                       Рис. 25. Предельные и средние издержки

Прокомментируем основные соотношения между средними и предельными издержками.

1. Предельные издержки (МС) не зависят от постоянных издержек (FС), т.к последние не зависят от объема производства, а МС - это приростные издержки.

2 Пока предельные издержки меньше средних (МС<АС), кривая средних издержек имеет отрицательный наклон. Это означает, что производство дополнительной единицы продукции уменьшает средние издержки.

3. Когда предельные издержки равны средним (МС=АС), это значит, что средние издержки перестали уменьшаться, но еще не стали расти. Это точка минимальных средних издержек (АС=min).

4. Когда предельные издержки становятся больше средних (МС>АС), кривая средних издержек идет вверх, что свидетельствует об увеличении средних издержек в результате производства дополнительной единицы продукции.

5. Кривая МС пересекает кривые средних переменных издержек (АVС) и средних издержек (АС) в точках их минимальных значений,

Для расчета издержек и оценки производственной деятельности предприятия на Западе и в России применяют различные методы. В нашей экономике широко использовались методы, опирающиеся на категорию себестоимости, включающую общие затраты на производство и реализацию продукции. Для калькулирования себестоимости проводят классификацию затра7 на прямые, непосредственно идущие на создание единицы товара, и косвенные, необходимые для функционирования производства в целом.


На основе введенных ранее понятий издержек (затрат) можно определить добавленную стоимость, которая получается вычитанием из общего дохода или выручки предприятия переменных затрат. Другими словами, она состоит из постоянных затрат и чистой прибыли. Этот показатель является важным для оценки эффективности производства.


          4. Условия максимизации прибыли 



              Краткосрочное равновесие фирмы

 Любая предпринимательская фирма в своей деятельности стремится минимизировать издержки и максимизировать прибыль. Минимизация издер​жек создает условия для появления и роста прибыли. Мы уже достаточно подробно ознакомились с одной из определяющих прибыль величин -издержками, теперь необходимо остановиться на проблеме дохода или выручки фирмы,

Общий доход ( ТR - tоtаl геvеnuе) - это полная сумма выручки от реализации всех произведенных единиц продукции, которая определяется путем умножения цены проданного товара на количество продукции, которое фирма может продать.







ТR = Р х Q,

где Р - цена продукции;


Q -количество проданной продукции.

Средний доход (АR - аvегаgе геvеnuе) - это доход от единицы продукции или, другими словами, цена продукции:







АR = ТR / Q.

Продавая каждую дополнительную единицу продукции, фирма будет получать некоторое приращение общего дохода. Предельный доход (МR-marginal геvеnuе) - это приращение общей выручки (ТR) при увеличении количества выпускаемой продукции на одну единицу ( Q).



       МR =    ТR /    Q, где    ТR = ТR   ( ТR

где ТR     - выручка от продажи (n+1) единиц продукции;

ТR    - выручка от продажи n единиц продукции.

В экономической теории смысл термина "прибыль" не совпадает с трактовкой, которую он получил в бухгалтерии. Бухгалтерская прибыль -это разница между общей выручкой от продажи и денежными затратами на приобретение ресурсов (бухгалтерскими издержками). Экономическая прибыль - разница между выручкой от продажи и общими издержками на ресурсы, использованные в производстве данных товаров и услуг.
Бухгалтерская прибыль = общая выручка - бухгалтерские (явные) издержки или Бухгалтерская прибыль = общая выручка - внешние издержки.

Экономическая прибыль = общая выручка - экономические издержки =  общая выручка - (явные издержки + неявные издержки) или
Экономическая прибыль = общая выручка - (внешние издержки + внутренние издержки + нормальная прибыль).

Между бухгалтерской и экономической прибылью имеется следующее соотношение:  Экономическая прибыль = бухгалтерская прибыль - неявные (вмененные) издержки.

Очевидно, что бухгалтерская прибыль превышает экономическую на величину вменённых (альтернативных) издержек, которые бухгалтер не учитывает. Поэтому критерием успеха фирмы является не бухгалтерская, а экономическая прибыль. Если альтернативные издержки и бухгалтерские издержки в сумме превышают доход фирмы, то имеет место отрицательная прибыль или убыток.

Если экономическая прибыль была бы равна нулю, то такая ситуация для фирмы являлась бы вполне удовлетворительной. Это значит, что все ресурсы приносят доход, по крайней мере, не меньший, чем они приносили бы, если бы их использовали наилучшим альтернативным способом. Следовательно, фирма будет иметь отличную от нуля положительную экономическую прибыль, когда она так использует факторы производства, что приносимый ими доход превышает доход, который фирма могла бы получить, если бы использовала эти ресурсы иным способом.

Таким образом, экономический подход при расчете прибыли имеет исключительное значение для принятия решений. Бухгалтерский подход важен для анализа текущей хозяйственной деятельности (для налогообложения, расчета амортизационных отчислений и т.п.). Экономический же подход имеет универсальное значение в организации бизнеса, он позволяет предпринимателю судить о правильности выбранного направления деятельности.

Сформулируем условия, при которых конкурентная фирма обеспечивает себе получение максимальной прибыли при функционировании на рынке совершенной конкуренции. Это такой рынок, на котором на каждую фирму приходится незначительная доля продаж данной продукции, имеется свобода доступа на рынок. Каждая единица продукции продается по рыночной цене, установившейся под воздействием спроса и предложения.

Максимизация прибыли достигается при максимальной разнице между общим доходом (ТR) и совокупными издержками (ТС) за период продаж, то есть выполняется условие:






Рr = ТR - ТС --  mах,

где  Рr - прибыль.

На практике определение уровня производства, максимизирующего прибыль, сопряжено с применением метода проб и ошибок. То есть каждая фирма опытным путем подбирает себе такой объем производства, при котором оно достигает максимальной выручки. Более простой метод основан на предельном анализе. Для его проведения необходимо  выяснить, что произойдет, если фирма решит производить на одну единицу продукции больше. Иначе говоря, этот метод пытается решить те же самые задачи, что метод проб и ошибок, но при этом нет необходимости осуществлять выпуск продукции.

Суть метода предельного анализа состоит в следующем: до тех пор, пока производство каждой единицы изделия приносит фирме дополнительную прибыль имеет смысл ее выпускать. Рассмотрим применение этого метода с помощью графика, представленного на рис. 28.Спрос на продукцию отдельной конкурентной фирмы, объем продаж которой не оказывает никакого влияния на изменение рыночной цены, отражает кривая спроса, имеющая горизонтальный вид или кривая абсолютно ..мастичного спроса. Она показывает, что любое количество товаров и услуг фирма будет продавать по одной и той же цене (Р), которая определяется общим отраслевым спросом и предложением( Рис. 26).


                                                               Точка оптимального
                                                  Е                  выпуска

                            Р  

                                                            MR=P


                                                    Q  Объем выпуска

          Рис. 26. Максимально-прибыльное равновесие в условиях 

                                   современной конкуренции


Таким образом, для фирмы, действующей на совершенно конкурентном рынке, предельный доход равен рыночной цене (МR = Р), поскольку, как уже отмечалось, за каждую единицу проданного товара фирма получит рыночную цену вне зависимости от объема ее выпуска. Графически линия цены и предельного дохода совпадают и горизонтальны.

Очевидно, что при таких условиях и средний доход (АR) равен предельному доходу (МR):







Р = МR = АR.

Таким образом, конкурентные фирмы являются "принимающими цены" (в отличие от монопольных фирм, "устанавливающих цены") и могут продать столько продукции по сложившейся на рынке цене, сколько они способны произвести.

Основная задача конкурентной фирмы - поиск объема продукции, ко​торый максимизирует прибыль. Очевидно, что фирма будет расширять объем производства, пока каждая дополнительная единица продукции приносит прибыль. Другими словами, пока предельные издержки будут меньше, чем предельный доход (МС < МR), фирма может расширять производство. При выполнении условия: МС = МR, фирма обеспечит получение максимальной прибыли. Наконец, когда МС > МR, фирма будет нести убытки.

Теперь можно дать ответ на вопрос: "Какой объем производства выберет конкурентная фирма, стремящаяся максимизировать прибыль?"Равновесный выпуск продукции достигается при условии:

                                      Р = МR = АR = МС = АС

Минимизация убытков. Бывает ситуация, когда фирма ставит своей целью не максимизацию прибыли, а минимизацию убытка.

Фирма может при снижении цены нести убытки, в то же время для нее целесообразно продолжать производство до тех пор, пока цена превышает средние переменные издержки (Р > А\/С). Если бы она прекратила свое существование, то ей пришлось бы возмещать постоянные издержки, которые имеют место и при остановке производства. А это значит, что фирме целесообразно заниматься предпринимательской деятельностью, если общие издержки превышают общий доход на величину меньшую, чем постоянные издержки.


       Равновесие фирмы в долгосрочном периоде

В отличие от краткосрочного периода, в течение которого все факторы производства, используемые фирмой, являются неизменными, долгосрочный период характеризуется тем, что задачу выпуска того или иного объема продукции фирма может решать, меняя все используемые ресурсы. Поскольку все факторы производства становятся переменными, то фирма стремится расширить объем выпуска, причем так, чтобы издержки на единицу выпускаемой продукции были минимальными. При этом следует отметить, что в долгосрочном периоде постоянных издержек но существует, а средние переменные издержки равны средним общим издержкам. Поэтому приме​нительно к долгосрочному периоду используется только одно понятие -средние издержки.

Рассмотрим соотношения между кривыми средних издержек АС в краткосрочном и долгосрочном периодах.

Каждая фирма в тот или иной момент имеет определенные масштабы производства (объем выпуска продукции), которым соответствует та или иная кривая издержек краткосрочного периода. Таких кривых существует столько, сколько масштабов производства исследуется. Меняя эти масштабы, фирма переходит от одной кривой средних издержек краткосрочного периода к другой. При этом средние издержки до определенного объема выпуска будут уменьшаться, а затем начнут постепенно возрастать (на рис. 27. это видно при переходе от АС   к АС   , а затем от АС   к АС  ). Соединив точки минимума АС  , АС , АС  , АС  , ...., АСn, получим издержки в долгосрочном периоде (АС ). При условии, что цены на используемые ресурсы остаются неизменными, уменьшение средних издержек в долгосрочном периоде до объема Q   объясняется тем, что с расширением производства темпы прироста готовой продукции начинают обгонять скорость прироста издержек на используемое факторы производства. Это происходит в силу действия эффекта экономии от масштаба. Суть сто заключается в том, что на начальном этапе увеличение количества используемых факторов производства позволяет углубить специализацию производства, использовать более производительную технику и технологию, снизить число занятых, сэкономить на строительстве зданий. коммуникаций, уменьшить издержки на дизайн, обучение, рекламу, маркетинг и.т.д. Так, например, производство пищи в одном ресторане "Макдональдс" явно неэффективно. Поэтому рестораны объединяются в систему, где имеется централизованная кухня, из которой обеды доставляются во все рестораны, единый центр подготовки персонала ("Университет гамбургеров"). Однако дальнейшее расширение производства приведет к тому, что на фирмах возрастут так называемые издержки бюрократического контроля (потребуются дополнительные структуры управления - отделы, смены, цехи, участки; возрастут расходы на административный аппарат, снизится эффективность управления; участятся сбои в организации). Все это, в конечном счете, вызовет увеличение издержек производства, и кривая АС    станет возрастать.


Эффективным масштабом производства считаются такие размеры производства, когда при росте объема выпуска (Q  , Q  , Q  ) АС   снижаются.

Неэффективным масштабом производства считаются такие размеры, когда фирма несет потери от увеличения выпуска продукции (Q   , Q   , ..., Qn).

Оптимальным масштабом производства считается тот, при котором достигается минимум издержек Q  . При этом объеме средние издержки (АС) и предельные издержки (МС) достигают своих наименьших значений. Любая попытка фирмы добиться одновременного расширения производства и сокращения средних издержек будет безуспешной. Возможности экономии от масштаба производства исчерпают себя, и та фирма, которая пойдет на риск расширения выпуска, потерпит неудачу. Значит, при объеме Q   фирма оптимизирует свою деятельности в долгосрочном периоде. В долгосрочном периоде, когда фирма может изменять все факторы производства, в том числе и размеры предприятия, решение о выборе фирмой оптимального объема продукции принимается иначе, чем в краткосрочном периоде. Если при существующей рыночной цене на конкурентном рынке несколько фирм терпят убытки и прекращают производство (покидают отрасль),
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    Рис. 27. Средние издержки в долгосрочном периоде

то предложение на рынке сокращается, что при неизменном спросе на товар приводит к росту цены. возросшая цена позволяет фирмам, оставшимся в отрасли, получать экономическую прибыль. В условиях совершенной конкуренции, когда не г ограничений доступа на рынок, это приведет к появлению новых фирм, привлеченных возросшей прибыльностью дела. В результате предложение возрастет, а цена снизится. Такие колебания на конкурентном рынке носят постоянный характер.

Равновесие на рынке будет достигнуто, когда у фирм не будет стимулов как для входа в отрасль, гак и для выхода из нее. Это достигается при условии, если рыночная цена устанавливается на уровне минимума средних валовых издержек, и экономическая прибыль, таким образом, исчезнет.

                                                     Вопросы

1. В чем различие между бухгалтерскими и альтернативными издержками?
  2.В чем состоит экономический смысл разделения издержек на    

     постоянные и переменные?

  3.Какова зависимость между средними и предельными издерж 

     ками?

4. В чем состоит действие закона убывающей отдачи ?

5. В чем различие между бухгалтерской и экономической прибылью?  

           Глава 8. КОНКУРЕНЦИЯ  И  МОНОПОЛИЯ

1.Конкуренция: сущность, виды, методы и роль в рыночной

    экономике.

2. Модели рынка. 

3. Антимонопольная политика.

              1. Конкуренция: сущность, виды, методы и роль 

                              в рыночной экономике.

Конкуренция важна для становления и функционирования рыночной экономики, для целей реализации потенциальных возможностей людей, для социального прогресса и экономического роста. Как отмечал Л. Эрхард, конкуренция представляет собой " наиболее эффективное средство для достижения благосостояния". Именно конкуренция создает необходимые условия для экономической свободы потребителей,  обеспечивая широкую гамму товаров различных производителей,  реализуемых множеством торговых фирм, обеспечивает приоритет потребителя. 

Главное содержание конкуренции состоит в производстве товаров с минимальными издержками и их продаже как можно дороже, для того, чтобы, во-первых,  возместить издержки производства, во- вторых, максимизировать прибыль.

Й. Шумпетер определял конкуренцию как соперничество старого с новым, что представляет одну из форм развития противоречия как категории диалектики. 

К методам конкурентной борьбы относятся: улучшение качества товаров и услуг, быстрое обновление ассортимента продукции, дизайн, предоставление гарантий и послепродажных услуг, временное снижение цен, улучшение условий оплаты и.т.п. Используются и такие "мирные " методы ограничения конкуренции, как заключение концернами тайных соглашений о единой политике. 

Экономическая теория выделяет следующие виды конкуренции: внутри- и межотраслевая ,ценовая и неценовая, совершенная и несовершенная, добросовестная(честная) и недобросовестная (нечестная ) конкуренция. 
 При свободной (или совершенной) конкуренции ни одна из фирм не может влиять на рыночную цену. Разновидность свободной конкуренции ( чистая конкуренция между многими продавцами и покупателями по поводу продажи-купли однородных товаров, при которой отсутствует дифференциация продукта. (Пр. конкуренция на рынке муки). В условиях капитализма свободная конкуренция проявляется в конкурентной борьбе как между различными формами частного капитала (промышленного, торгового, банковского и др.), так и внутри каждого из них. Такая конкуренция приобретает форму внутриотраслевой и межотраслевой. Внутриотраслевая конкуренция  ( это борьба между товаропроизводителями, которые действуют в одной отрасли. Этот вид конкуренции способствует снижению затрат производства, внедрению достижений науки и техники, стимулирует процесс концентрации производства и капитала. Межотраслевая  конкуренция (это конкуренция между товаропроизводителями, которые действуют в различных отраслях национального хозяйства. Вследствие различных условий производства в отраслях предприниматели при одинаковых затратах капитала получают неодинаковую массу продукта. Поэтому в эпоху свободной конкуренции те товаропроизводители, которые получали меньшую прибыль, стремились вкладывать свои капиталы в отрасли, где прибыль была боле высокой. С возникновением монополий свободная конкуренция превращается в монополистическую, или несовершенную, ведущуюся между крупными компаниями внутри монополизированного сектора, а также между членами групповых монополий и мелкими, и средними фирмами. Несовершенная  конкуренция – это борьба за монополизацию рынков сбыта, источников сырья, энергии за получение государственных контрактов, кредитов, за владение интеллектуальной собственностью (патентами, лицензиями и др.). К ее важнейшим чертам относятся установление монопольно высоких цен и присвоение на этой основе монопольно высоких прибылей. Особенностью несовершенной конкуренции является и то, что она является все больше перемещающейся из сферы обращения в сферу производства, с отраслевого на межотраслевой уровень, больше основывается на внедрении новых достижений науки и техники в производство и направлена на улучшение качества продукции. Вследствие этого различают ценовую и неценовую конкуренцию. Ценовая конкуренция (это борьба между товаропроизводителями за потребителя путем уменьшения затрат производства, снижения цен на товары и услуги без существенного изменения их качества и ассортимента. Отличительной чертой ценовой монополистической конкуренции является ценовая дискриминация, при которой  один и тот же товар или услугу продают по разным группам покупателей по неодинаковым ценам вследствие, например, диктата транспортных компаний при перевозке быстро портящейся сельскохозяйственной продукции. Неценовая конкуренция – это борьба за потребителей путем внедрения в производство достижений НТП., приводящего к улучшению качества продукции, ее ассортимента. Разновидность несовершенной конкуренции ( нечестная конкуренция, которая ведется преимущественно неэкономическими методами с помощью подкупа чиновников, промышленного шпионажа, заключения тайных соглашений о единой политике цен, использования демпинговых цен и даже осуществления диверсий против конкурентов. 

Таким образом, конкуренция делает рыночную модель функционирования экономики наиболее предпочтительной  в современных условиях по сравнению с альтернативными вариантами.

                      2. Модели рынка 

Экономисты различают четыре формы конкуренции: совершенную(чистую) конкуренцию; чистую монополию, монополистическую конкуренцию и олигополию. Чтобы выявить главные отличительные черты этих видов рыночных структур, рассмотрим таблицу 5. 







Таблица 5 

               Характеристика разных  форм конкуренции

	       Рынки

Параметры
	Совершенная конкуренция
	Несовершенная конкуренция
	Монополия

	
	
	Монополистическая конкуренция
	Олигополия
	

	Количество фирм, производящих продукт
	Много независимых фирм, нет контроля над рынком
	Много фирм, производящих сходные товары и услуги
	Несколько крупных

фирм, производящих сходные товары и услуги
	Один продукт и одна крупная фирма

	Контроль над ценами
	Нет. Цены определяются рынком
	Влияние ограничено возможностью замены
	Существует влияние "ценового лидера"
	Практически полный контроль

	Товарная  дифференциация
	Нет. Продукты не различимы по свойствам и качеству
	Товары и услуги дифференцированы для специфических рынков
	Существенна для отдельных продуктов(пр., автомобилей). Мала для стандартизированных товаров (пр., бензин).
	Нет

	Легкость входа
	Относительно легкий
	Относительно легкий
	Трудный. Часто требует больших инвестиций.
	Очень трудный.




Совершенная (свободная) конкуренция

Свободная конкуренция означает, что, во-первых, на рынке имеется множество независимых фирм, самостоятельно решающих, что и в каком количестве производить. Во-вторых, никем и ничем не ограничен доступ на рынок и также свободен выход из него. Это предполагает возможность каждому гражданину стать свободным предпринимателем и применить свой труд и материальные средства в интересующей его отрасли хозяйства. Покупатели же должны быть свободны от всякой дискриминации, и иметь возможность купить товары и услуги на любом рынке. В-третьих, продукты определенного назначения одинаковы по важнейшим свойствам (недифференцированы). В-четвертых, фирмы никак не участвуют в контроле над рыночными ценами.

Совершенная конкуренция - это рыночная структура, в которой много фирм продают стандартизированный товар, и ни одна фирма не располагает достаточно большой долей рынка, чтобы влиять на его цену. Свободная конкуренция естественно соответствует периоду классического капитализма. В современных условиях - это весьма редкое явление. Конкуренция охватывает всю систему рынков. На каждом рынке она часто выливается в "войну всех против всех". Причем сражение ведется на трех фронтах.

1) Среди продавцов за право продать свой товар подороже. Однако когда конкуренция обостряется, то побеждает тот, кто сбывает товары подешевле, чтобы стимулировать спрос.

2) Среди покупателей, которые стремятся приобрести вещи по меньшей цене. Когда между ними разгорается острая борьба, то побеждает (покупает больше) тот, кто предложил более высокую цену по сравнению с рыночной.

3) Главный фронт "сражения" проходит между армией продавцов и армией покупателей, стоящих на противоположных позициях в отношении уровня цены. Непрерывное противоборство выступает в качестве силы, направляющей деятельность всех агентов рынка. Конкуренция как рыночный регулятор закономерно воздействует на три явления: а) на изменение цен покупателей и продавцов;б) на нестабильное соотношение спроса и предложения, связанное с зонами избытка и недостатка благ; в) на отклонение рыночной цены от точки равновесия.

Закон конкуренции оказывает на поведение субъектов рынка более сильное воздействие, чем законы спроса и предложения. Свободная конкуренция как бы заставляет чрезмерно высокие и очень низкие цены двигаться к точке равновесия. Это центростремительное движение ведет, в конечном счете, к равенству противоборствующих сторон. Прямая причастность рыночной состязательности к образованию равновесной цены и равновесного количества товаров диктует правила конкурентной "игры" (поведения).

Первое правило. Фирмы должны учитывать уровень равновесной цены как норматив рационального хозяйствования. Если фирма нарушает это правило, устанавливая, например, очень высокую цену на свой товар, то она неизбежно сталкивается с затовариванием своей продукции, не находящей сбыта.

Второе правило. Чтобы добиться преимущества фирма продает свои товары по общей равновесной цене, но при этом старается снизить издержки на единицу.продукции и создать товары по более низкой индивидуальной цене. Смелые и дальновидные предприниматели находят более эффективные формы организации труда и производства, экономного использования ресурсов, внедряют новинки техники и технологии.

Третье правило.   Если обнаружится, что индивидуальная цена фирмы на реализуемые товары выше равновесной цены, то нужно принимать ; энергичные меры по спасению предприятия. К таким мерам можно отнести I модернизацию техники и технологии, реконструкцию производства. Если у фирмы нет для этого средств, то придется закрывать предприятие.

Четвертое правило. При обострении борьбы соперники прибегают к ценовой конкуренции. Например, если позволяют средства, они могут временно снизить свои цены до очень низкого уровня (демпинговые цены), переключить на себя весь объем покупательского спроса, чтобы разорить конкурентов.

         Монополия: место и роль на рынке     

       Монополия - это исключительное право государства, предприятия, организации, торговца на осуществление какой-либо хозяйственной деятельности. Это означает, что по своей природе монополия является прямой противоположностью свободной конкуренции. Если свободная конкуренция была характерна для эпохи классического капитализма, то на стадии индустриального производства и в период становления финансового капитала она уступила место монополиям. Монополизация явилась закономерным следствием большого скачка в индустриализации производства под воздействием научно-технического прогресса.

Для модели рынка "чистая монополия" характерно наличие всего лишь одной фирмы, производящей продукт, близких заменителей которого нет, т.е. уникальный продукт. Фирма осуществляет значительный контроль над ценой своего продукта. Регулируя цену изменением предложения продукта, фирма делает все, чтобы не допустить новую фирму в отрасль своей деятельности, т.е. блокирует свою отрасль. Коммерческая реклама продукта почти не осуществляется. В разных странах в разные периоды в экономике возникают различные виды монополий. Этот вид рыночной структуры можно классифицировать по степени охвата экономики, по характеру и причинам возникновения. 1).С учетом степени охвата экономики выделяются такие виды монополистических организаций, как чистая монополия и монопсония.

 Чистая монополия - единственный поставщик однородного товара, так что границы фирмы расширяются до масштабов отрасли. В этом случае действует один продавец, доступ на рынок для возможных конкурентов закрыт, продавец имеет полный контроль над количеством товара, предназначенного для продажи, и его ценой. 

  Монопсония - чистая и абсолютная монополия одного покупателя ресурсов, товаров.

2. В зависимости от характера и причин возникновения различают естественную, легальную и искусственную монополии.

  Естественной монополией обладают собственники и хозяйствующие субъекты, имеющие в своем распоряжении редкие и свободно невоспроизводимые элементы производства (например, редкие металлы, особые земельные участки под виноградники и др.). Часто барьером для проникновения других фирм на монополизированный рынок является собственность на важнейшие виды ресурса. Например, компания "Де Бирс" безраздельно владеет большинством алмазных рудников.Сюда также относят целые отрасли инфраструктуры, имеющие важное стратегическое значение для всего общества (железнодорожный транспорт, военно-промышленный комплекс и т.п.). Существование естественных монополий в значительной мере оправдывается тем, что они дают огромный экономический выигрыш от больших масштабов производства. Здесь создаются товары с меньшими затратами ресурсов по сравнению с теми, которые потребовались бы на многих аналогичных фирмах. Легальные монополии образуются на законном основании (их называют "защищенными" от конкуренции). Большинство монополистов создаются правительством через один из его видов деятельности, в том числе через патентную систему, охрану авторских прав, государственную регистрацию торговых знаков. Патентная система. Под патентом понимается свидетельство, выданное правительством страны изобретателю на право исключительного пользования сделанным изобретением. Патентом также именуется документ, выданный на право занятия промыслом, торговлей. Охрана авторских прав, согласно которой авторы получают исключительное право продавать или тиражировать свои произведения в течение всей жизни или в какой-то период. Государственная регистрация торговых знаков - специальных рисунков, названий, символов, которые позволяют идентифицировать товар, услугу или фирму (конкурентам запрещается использовать зарегистрированные торговые знаки).

Искусственные монополии - это объединения предприятий, создаваемые ради получения монополистических выгод. Эти монополии намеренно меняют структуру рынка: 1)создают барьеры для вхождения в отрасль новых фирм; 2)ограничивают доступ к источникам сырья и энергоносителям; 3)создают очень высокий уровень технологии; 4) применяют более крупный капитал, дающий большой эффект от роста масштабов производства;

5) организуют дорогостоящую рекламную компанию.

Правила поведения монополистических объединений на рынке
отличаются от тех, которые присущи свободной конкуренции, принципиально другим подходом к ценообразованию. Монополисты завоевывают рынок, чтобы с помощью устанавливаемых ими цен собирать своеобразную дань с зависимых от них хозяйствующих субъектов. Таким образом, они получают гораздо большие доходы по сравнению со средним уровнем, установившимся в национальном хозяйстве. В отличие от участников конкурентного рынка фирмы-монополисты сами  и по своему усмотрению устанавливают рыночную цену на производимую ими  продукцию.

Господствующие на рынке фирмы используют в качестве своего основного инструмента манипулирования монопольную цену. Монопольная цена - особый вид рыночной цены, которая устанавливается на уровне выше или ниже (в случае монопсонии) общественной стоимости или равновесной цены| в целях получения монопольного дохода. Профессора С. Фишер, Р. Дорнбуш и Р. Шмалензи (США) в учебнике "Экономикс" так раскрывают механизм монополистического ценообразования: "Монополисты не принимают цену как данную. Их можно охарактеризовать как ценопроизводителей, ибо они принимают рыночную кривую спроса как данную/ и сами выбирают как цену, так и объем выпуска. Поскольку между ценой монополиста и уровнем выпуска не существует никаких взаимосвязей, то и для монополиста не существует кривой предложения". Однако надо заметить, что когда на рынке действует монопсония, скупающая продукцию у производителей, то монопольная цена имеет своим ориентиром кривую предложения. Но при господстве и монополии, и монопсонии имеется только одна кривая, а поэтому не образуется равновесная цена. Различают четыре правила установления монопольной цены.

Первое правило. Фирма устанавливает монопольно высокую цену на свою продукцию, превышающую общественную стоимость или возможную равновесную цену. Это достигается тем, что монополисты преднамеренно создают зону дефицита, сокращая объем производства и искусственно создавая повышенный покупательский спрос. Такое поведение можно проследить на графике (рис. 28).
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           Рис.  28. Цена и выпуск продукции в условиях конкуренции 

                                                и монополии

Предположим, что в какой-то отрасли до захвата ее монополией цена равновесия (Ре) образовалась на уровне точки равновесия (Е), где пересекаются линии спроса и предложения. При этом равновесный объем линии выпуска продукции составил величину Qe. Но затем монополия, учитывая эластичный спрос, сокращает объем выпуска до величины Qm. Это, в конце концов, позволяет установить монопольно высокую цену Рm.

Второе правило. Монопсония устанавливает монопольно низкие цены на товары, закупаемые у аутсайдеров. Понижение цены по сравнению с общественной стоимостью или возможной равновесной ценой достигается за счет искусственного создания зоны избытка продукции. В этом случае монопсония преднамеренно уменьшает закупки товаров, из-за чего их предложение превышает монополистический спрос. Так обычно поступают монопсонии, которые занимаются переработкой сельскохозяйственной продукции, скупаемой у большого количества мелких фермеров. Наглядно представить их поведение можно на графике (рис. 29).
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Рис. 29. Цена и закупки товаров при конкуренции и монопсонии

Спрос на продукцию отдельной конкурентной фирмы, объем продаж которой не оказывает никакого влияния на изменение рыночной цены, отражает линия спроса, имеющая горизонтальный вид, или линия абсолютно эластичного спроса. Она показывает, что любое количество товаров и услуг фирма будет продавать по одной и той же цене (Р), которая определяется общим отраслевым спросом и предложением. Допустим, что в отрасли, перерабатывающей сельскохозяйственное сырье, в условиях конкуренции равновесная цена (Ре) устанавливается на уровне точки равновесия (Е) при пересечении линий спроса и предложения. Тогда равновесное количество продаваемого сырья составляет величину Qe. Но когда монопсония уменьшает закупки продукции у фермеров до уровня Qm, устанавливается монопольно низкая цена Рm. Такая цена дает монопсонии желаемую выгоду. Ее выигрыш возрастает с каждым новым снижением закупочных цен, что является результатом преднамеренного создания зоны избытка реализуемой продукции.

Третье правило.   Фирма, одновременно являющаяся монополией и монопсонией, удваивает собираемую дань посредством так называемых "ножниц цен". Речь идет о монопольно высоких и монопольно низких ценах, уровни которых удаляются друг от друга подобно расходящимся лезвиям ножниц. Такое поведение характерно для многих предприятий обрабатывающей промышленности, которые в условиях инфляции повышают цены на готовые, изделия в несколько раз больше, чем увеличиваются цены в отраслях добывающей промышленности.

Четвертое правило. Фирмы-монополисты преднамеренно сдерживают совершенствование техники и технологии, чтобы не подорвать искусственно поддерживаемый дефицит, а значит и не лишиться монополистических выгод. Они скупают новейшие патенты и, как говорится, "кладут их под сукно" - не допускают их применения в производстве. Значит, поведение фирм-монополистов наносит ущерб использованию производственных возможностей страны. Поэтому даже в правовом и демократическом государстве не может не возникать противодействие монополизации рынков.

В целях получения дополнительного дохода монополии могут применять ценовую дискриминацию, т.е. продажу одного и того же товара на разных рынках за разную цену. Она выражается в:
• разных условиях покупки товара или оплаты услуги в зависимости от количества приобретаемого блага (например, установление льготных цен для оптовых покупателей);

• дискриминации среди покупателей, т.е. продаже одинакового товара на разных рынках или в разное время по разной цене (например, сезонные распродажи по сниженным ценам или открытие специализированных магазинов для богатых или, наоборот, малообеспеченных слоев населения, где торговля ведется по специальным ценам в соответствии с возможностями покупателей).

Чтобы фирма имела возможность осуществлять ценовую дискриминацию, необходимо выполнение следующих условий:

1) продавец должен контролировать цены, т.е. обладать монопольной властью;

2) должны быть ограничены возможности перепродажи товаров покупателями, получившими их по низким ценам, людям, готовым их купить по высоким ценам;

3) продавцу необходимо разделить своих покупателей на группы с различной эластичностью спроса по цене, т.е. сегментировать рынок.

Последствия применения ценовой дискриминации монополиями.

А) Увеличение прибыли за счет покупателей. При этих условиях каждая единица товара (услуги) реализуется по максимальной цене, т.е. по цене спроса, что позволяет монополисту присваивать весь потребительский излишек как излишек производителя.

Б) Выгодность увеличения объема продукции. Монополии выгодно предлагать на рынке такое же количество продукции, как и на конкурентном рынке. Поскольку целью монополии является получение максимальной прибыли, то она может получить ее, когда будет производить продукцию в таком объеме, при котором предельные издержки равны предельному доходу    (МС=MR).

Несовершенная конкуренция и ее формы

Ограниченность совершенной конкуренции приводит к тому, что в экономике появляются и другие виды рыночных структур - рынки несовершенной конкуренции. Несовершенная конкуренция - это рыночная структура, характеризующаяся возможностью продавцов или покупателей воздействовать на рыночную цену. Это рынки, в которых не выполняется хотя бы один из признаков совершенной конкуренции. Вместе с тем на них не складывается и другая крайняя ситуация - чистая монополия. Поэтому все они находятся в промежуточном состоянии между этими противоположностями Разновидностями таких рынков, в частности, являются монополистическая конкуренция и олигополия.


       Монополистическая конкуренция

Монополистическая конкуренция - это организация рынка, при которой на нем действует большое количество производителей, продающих дифференцированный продукт, и возможно появление новых продавцов. В этой рыночной структуре фирмы получают монопольную власть за счет дифференциации товара. Она подразумевает, что никакие две фирмы не производят один и тот же товар, хотя вполне возможно, что некоторые изделия относятся к одному виду. Между тем, каждое изделие имеет свои отличительные черты, поэтому фактически они являются разными товарами.

Монополистическая конкуренция широко распространена в производстве предметов потребления, легкой промышленности, сфере услуг (выпуск хлебобулочных и кондитерских изделий, нижнего белья и верхней одежды, обуви, моющих средств и парфюмерии, меховых изделий и др.). Дифференциация товара может основываться не только на внешних его различиях, но и на обслуживании покупателя. Его могут привлечь упаковка товара, оригинальная расцветка изделия, удобное расположение и время работы магазина, гарантийное обслуживание и т.п. В условиях дифференциации товаров важное значение в деятельности фирмы приобретают неценовые факторы: фирменная марка, реклама, условия продажи, особые качества, возможность покупки в рассрочку, наличие или отсутствие гарантийного ремонта и др. Покупатель имеет возможность выбрать ту фирму, которая ему больше подходит. Следует также отметить, что монополистическая конкуренция не возводит больших барьеров для вступления в отрасль. Поскольку фирмы производят дифференцированные товары, эффект масштаба не имеет существенного значения и для начала дела не нужен большой стартовый капитал. Объем производства и цена в условиях монополистической конкуренции находятся под влиянием, с одной стороны, конкуренции, а с другой стороны, определяются степенью монопольной власти, которой обладает каждая фирма.

Монопольная власть предполагает, что каждая фирма, какой бы маленькой она не была, может влиять на цену, а сила этого влияния зависит от числа конкурентов и от степени дифференциации товара. Незначительное изменение цены одной фирмой может привлечь или оттолкнуть лишь незначительное количество покупателей. Но по мере дальнейшего изменения цены фирма может оказывать все большее влияние на выбор покупателей между ее продукцией и товарами других конкурирующих фирм.

Олигополия
Олигополия (от греч. oligos - немногий, poleo - продаю) - это такая рыночная структура, при которой существует несколько продавцов и доля каждого из них в общих продажах на рынке настолько велика, что изменение в количестве предлагаемой продукции каждым из продавцов ведет к изменению цены.

Существуют два вида олигополии. Первый вид предполагает, что несколько фирм производят одинаковые товары, второй - когда несколько производителей выпускают дифференцированные товары.

Однако и в том и в другом случае фирмы сознают взаимозависимость своих продаж, объемов производства, инвестиций и рекламной деятельности. Так, если одна фирма усиленно рекламирует свою продукцию или участвует в создании новой модели изделия, то она должна почти наверняка ожидать аналогичных действий со стороны своих конкурентов. Олигополистическая взаимозависимость фирм поднимает соперничество между ними на качественно новый уровень, превращает конкуренцию в непрестанную борьбу "всех против всех". В этом случае возможны самые разные действия конкурентов: они могут совместно добиваться некоторых целей, превращая отрасль в подобие монополии, или же другая крайность -бороться друг с другом вплоть до полного уничтожения.

Крайней формой кооперации олигополистов является картель, когда фирмы официально соглашаются ограничить конкуренцию. Картель подразумевает явный сговор между фирмами относительно цены, раздела рынков, квот производства и т.п. с целью получения прибыли выше той, которую они могли бы получить при отсутствии сговора. Максимальная прибыль картеля равна прибыли в условиях чистой монополии. Однако все участники картеля заинтересованы в реализации независимой стратегии максимизации прибыли (обман, предательство), что часто приводит к его развалу. Успех деятельности картеля зависит от способности фирм контролировать поведение своих партнеров и разоблачать обман.

Поскольку прямые картельные соглашения между корпорациями в основном запрещены, т.к. ведут к образованию чистой монополии, то олигополисты идут на молчаливый тайный сговор.

Тайный сговор - это негласная договоренность о ценах, объемах продаж и других способах ограничения конкуренции, которая позволяет фирмам максимизировать прибыль. Наиболее типичной формой тайного сговора является лидерство в ценах, под которым понимается следование примеру доминирующей на рынке фирмы (ценового лидера), проявляющей инициативу в изменении цен.

Лидерство в ценах возможно при нескольких условиях:

• ценовой лидер должен превосходить всех по экономической мощи или технической оснащенности (как это было с "Дженерал моторе" - традиционным лидером автомобильной промышленности США);

• он должен устанавливать такой уровень цен, чтобы предельные издержки были ниже его цены (Р > МС);

• обеспечение достаточных объемов сбыта продукции остальных фирм с помощью цен.




3. Антимонопольная  политика

В рыночной экономике обеспечение свободной конкуренции – одно из важнейших задач государства. В качестве главного инструмента реализации государством данной функции служит антимонопольное законодательство,  специализированные государственные структуры – федеральная комиссия и антитрестовский отдел Министерство юстиции в США, федеральное ведомство по картелям в Германии, государственный комитет по антимонопольной политике и поддержке новых хозяйственных структур в Российской Федерации.

         Таким образом, Антимонопольная деятельность – это комплекс мер, направленных на ограничение деятельности монополии, а также создание соответствующего законодательства.

         Впервые антимонопольные законы были приняты в конце XIX – начале XX века в США, Канаде, Австралии, т.к. монополизация в этих странах происходила наибоие интенсивно. Они формально запрещали тресты и некоторые другие формы монополий и основывались на понимании монополии как полного господства одной компании (или объединения компаний), или полного исключения конкуренции. Такое толкование сущности монополий почти не касалось олигополий, как правило, не попадающих под действие антимонопольного законодательства, к которому принадлежат законы, запрещающие или регулирующие соглашения предприятий, направленных на ограничение конкуренции путем разделения рынков, договоренностях о ценах, ограничения торговли.

         Существует американская и европейская система антимонопольного права. Первая берет свое начало от закона Шермана 1890г. и с дополнениями 1914, 1936, 1950г.г. остается единственным антитрестовским законом Америки. Он запрещает не только различные формы монополий, но и попытку монополизировать торговлю. Верховный суд США выработал доктрину, согласно которой господствующее положение корпорации в производстве и ее крупные размеры  не могут сами по себе рассматриваться, как бы обойти его, монополии создавали холдинг – компании, осуществляли слияние предприятий, при котором ликвидировалась производственная и правовая самостоятельность поглощаемых компаний, а картельные соглашения заменялись негласными джентльменскими соглашениями или так называемым ''лидерством в ценах''. Последующие законы запрещали слияние компаний, если оно приводило к существенному ослаблению конкуренции или к установлению монополий. Антимонопольные законы воплощают в жизнь специально изданные органы. В США, например, - это федеральная торговая комиссия и антитрестовское управление Министерства юстиции.

         Главной целью антимонопольных законов является ограничение монополий и их власти, создание конкурентной среды, поддержка и содействие развитию малого бизнеса. Наиболее жестко антимонопольный закон контролирует горизонтальные слияния, то есть объединение предприятий, которые производят однотипные товары и услуги, т.к. это приводит к монополизации отрасли. К методам осуществления антимонопольных законов относятся ликвидация фирмы, высокое налогообложение монопольных прибылей, контроль за ценами монополистов, разукрупнения монополий и др. Европейская и Японская системы антимонопольного права запрещают не саму монополию, а лишь ее злоупотребление властью. Основная форма государственного контроля – система регистраций контрольных соглашений в специальных органах, поскольку картели считаются полезными для развития экономики. В большинстве антимонопольных законов европейских стран запрещаются такие виды монопольных соглашений, как соглашение о разделе рынков, фиксированных ценах и др.  В Германии монополией считается компания, которая сосредоточила в своих руках треть обращения, в Японии, – если доля одной компании превышает 50%, двух 75% и более. В ЕС регистрации подлежат только те соглашения, которые ограничивают конкуренцию между членами – участниками этой организации. Принятие антимонопольных законов ослабляет процесс монополизации экономики, способствует усилию конкуренции. Однако при этом монополистические объединения преобразуются в новые формы – групповые монополии, создаются вертикальные структуры (объединение фирм, связанных производственной и технологической зависимостью).    Порядок, регулирующий конкуренцию, нельзя рассматривать в отрыве от внешнеэкономического аспекта. В данном случае речь идет об обеспечении конкурентоспособности экономики страны на международном уровне. Чем надежнее система регулирования конкуренции в конкретной стране, тем выше качество и конкурентоспособность ее товаров по сравнению с товарами, производимыми в других странах, и тем быстрее и эффективнее ее экономика сможет приспособиться к изменениям внешнеэкономических условий конкуренции, например, к меняющимся курсам валют или к ценам на товары и услуги.






Вопросы

1. Какое влияние оказывает конкуренция на экономику? Покажите   это применительно к разным видам конкуренции.

2.Что такое монополия ? Раскройте причины возникновения   монополий.

3. Какова взаимосвязь между монополией и конкуренцией?  Почему возникновение монополий не устраняет конкуренции?
4. Назовите позитивные и негативные воздействия монополии на экономику.
5. Каковы цели антимонопольной политики государства и какими методами она проводится?
     Глава 9.  ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ  НА  РЕСУРСЫ  И  

                            ФОРМИРОВАНИЕ  ДОХОДОВ

1. Основные концепции цены, ее структура, виды и функции в     

      рыночной экономике.

  2. Рынки факторов производства. Рынок производственных  

      ресурсов. Труд как фактор производства. Ценообразование на  

      труд. Рынок капитала и процентный доход. Экономика 

      природных ресурсов.

   3.  Экономическая прибыль и ее виды. Источники экономической    

        прибыли.

1. Основные концепции цены, ее структура, виды и функции  

                                 в  рыночной экономике

       Наиболее простым и исторически первым было следующее определение: цена ( это денежное  выражение стоимости. Оно отражало тот период развития товарного производства, когда существовало простое товарное производство и цены колебались вокруг стоимости товаров. В условиях капиталистического способа производства в результате внутриотраслевой конкуренции происходит превращение многих индивидуальных стоимостей в единую общественную или рыночную стоимость, которая вследствие межотраслевой конкуренции трансформируется в цену производства. В условиях простого товарного производства  в основе товарных цен лежали только общественно необходимые затраты производства. Это можно выразить так:






W = c  +  v + m, 

где W ( стоимость товара; с( постоянный капитал; 

       v (переменный капитал; m( прибавочный продукт.

При капиталистическом товарном производстве в основе товарных цен лежат не только общественно необходимые затраты производства, но и соотношение между спросом и предложением.






Цп = с  + v + p,

Цп ( цена производства; р ( прибыль.

Прибыль образуется в результате межотраслевой конкуренции с учетом процесса колебания спроса и предложения, переливания капитала в отрасли, в которых производство товаров не удовлетворяет потребности потребителей с соответствующим колебанием цен. В условиях равновесия спроса и предложения формируется цена равновесия. Если в условиях простого товарного производства цены определялись только законом стоимости, то в условиях капиталистического товарного производства они определяются и действием закона спроса и предложения. Поэтому в новых исторических условиях цена ( это денежное выражение цены производства, взаимодействия закона стоимости и закона спроса и предложения. Наиболее весомый вклад в теорию ценообразования сделали такие выдающиеся экономисты,  как Д. Рикардо, К. Маркс, М. Туган-Барановский и А. Маршалл. К факторам, влияющим на уровень рыночных цен можно отнести следующие: 1) цены мирового рынка; 2) система государственного регулирования цен; 3) конкуренция и степень монополизации экономики; 4) полезность для потребителя, регулирующая состояние предложения и спроса. Экономическая теория выделяет следующие виды цен: 1)оптовые цены ( они включают в себя издержки производства и прибыль производителя); а) закупочные цены, по которым государство закупает товары для реализации потребителям; 2)розничные цены(они включают в себя оптовые цены плюс издержки и прибыль торгующих предприятий); 3) мировые цены; 4) прейскурантные (твердые); 5)демпинговые (искусственно  заниженные); 6) льготные ; 7) сезонные; 8) цены на услуги (тарифы). Цены выполняют следующие функции: учетную, распределительную, стимулирующую. Учетная состоит в том, что цена является средством учета общественно необходимого и полезного труда. труд, который превышает эту величину при производстве товаров, не признается потребителями, а поэтому излишний.. Распределительная  функция цены реализуется в в процессе внутриотраслевой и межотраслевой конкуренции. В первом случае такое перераспределение стоимости, прежде всего, прибавочной  стоимости осуществляется в пользу  тех предприятий, на которых издержки производства ниже общественно необходимых, а качество товаров выше. Во втором случае  перераспределение  прибавочной стоимости происходит через механизм переливания капиталов в пользу отраслей, где осуществляется производство  товаров и услуг в соответствии с индивидуальными, коллективными и общественными потребностями. Стимулирующая  функция цены состоит в том, что рыночные цены через механизм конкуренции побуждают предпринимателей внедрять новую технику, более совершенные формы и методы организации производства и.т.п.

                        2. Рынки факторов производства.



    Рынок производственных ресурсов

Рынки ресурсов производства  ( это рынки, на которых в результате взаимодействия спроса и предложения формируются цены на труд, капитал, природные ресурсы в форме заработной платы, процентного дохода и ренты. Спрос на факторы производства определяется спросом на продукцию, производимую с помощью этих факторов.Чем выше спрос на продукцию. тем выше спрос на ресурсы и наоборот.  Для организации производственного процесса  требуются многие факторы (труд, капитал, земля). Все эти факторы сопряжены и взаимодополняемы лишь в едином производственном процессе. По отдельности каждый из них бесполезен. Но при прочих равных условиях изсенение цен на один из факторов производства вызовет изменение привлекаемого количества не только этого, но и сопряженных с ним других факторов производства.

Следовательно, спрос на факторы производства определяет объем каждого привлекаемого в производство ресурса, который зависит от цен не только на каждый из них, но и на остальные сопряженные с ним ресурсы. Информацию о движении цен на факторы производства дает рынок. Цена фактора ( одно из важнейших условий изменения эластичности спроса по каждому фактору производства.

Эластичность спроса на ресурс ( это отношение процентного  изменения потребления производственного ресурса к процентному изменению его цены. Спрос более эластичен на те факторы, которые при прочих равных условиях имеют более низкую цену. Это позволяет осуществлять взаимозамещение, вытеснять дорогостоящие факторы производства. Высокие рыночные цены вызывают снижение спроса и переключение его на альтернативные факторы производства, имеющие относительно низкие цены. 

Цены факторов производства устанавливаются на рынках под воздействием спроса и предложения. Проблема ценообразования на экономические ресурсы исключительно важна. Это определяется следующими обстоятельствами: 1) цены на ресурсы ( основной фактор, влияющий на денежные доходы их владельцев (зарплату, процент, ренту, предпринимательскую прибыль);2) цены на ресурсы опосредуют их распределение между различными отраслями и фирмами; 3) от цен на ресурсы зависят издержки производства фирмы( покупателя, поэтому в стремлении к максимальной прибыли фирмы постоянно должны стараться сокращать свои издержки. Все это свидетельствует о том, что ценообразование на ресурсы играет важную роль в определении поведения фирмы на рынке.

 Труд как фактор производства. Ценообразование на труд

Труд (это целесообразная деятельность человека, с помощью которой он преобразует природу и приспосабливает ее для удовлетворения своих потребностей.  Рынок труда ( особая область рыночных отношений, где совершаются сделки по купле(продаже рабочей силы. Он существовал не всегда и исторически появился в массовом масштабе только  в условиях классического капитализма. Тогда, с одной стороны, основные средства производства состредоточились в частной собственности бизнесменов, а с другой ( подавляющая часть работников была отчуждена от них. Все наемные работники стали юридически свободными лицами, и основным и даже единственным источником их существования стала продажа своего труда. В последние десятилетия на рынках труда произошли следующие изменения. Во-первых, возросла доля инженеров, техников, работников сферы услуг и ителлигенции. Во (вторых, в основном была преодолена пропасть между работниками преимущественно физического и преимущественно умственного труда.  Кроме этого происходят качественные преобразования уровня и профиля всех категорий работников. Для современного рынка труда характерно: 1) расширение профиля подготовки кадров, отказ от узкой специализации работников; 2)интеллектуализация труда, выражающаяся в общем высоком уровне технической культуры персоеала; 3) созание системы непрерывного образования и повышения квалификации кадров на предприятиях и в общественном масштабе. Таким образом, в последние годы произошли глубокие количественные и качественные преобразования на рынке труда, которые сильно повлияли на цену, продаваемого  на нем товара.

Субъектами спроса на рынке труда выступают бизнес и государство, а субъектами предложения( домашние хозяйства. Величина вознаграждения за труд может изменяться на конкурентном рынке в соответствии с законами спроса и предложения. Спрос на труд находится в обратной зависимости от величины заработной платы. При росте зарплаты, при прочих равных условиях, предприниматель в целях сохранения равновесия должен соответственно сократить спрос на труд, а при снижении заработной платы, спрос на труд возрастает. Функциональная зависимость между величиной заработной платы и размером спроса на труд выражается в кривой спроса на труд (LD), представленной на рис. 30. Здесь  на оси абсцисс ( величина требующегося труда (L), а на оси ординат( величина реальной заработной платы (W/P); (W номинальная зарплата, Р (уровень цен).
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      Рис.30.   Кривая спроса на труд как отражение убывающей

   


предельной доходности труда


Каждая точка кривой спроса на труд показывает каким будет спрос при определенной величине заработной платы: чем ниже зарплата, тем больше спрос на труд, и наоборот. Иначе обстоит дело с функцией предложения труда: чем выше зарплата, тем больше предложение труда, и наоборот. Поэтому кривая предложения труда (LS) имеет положительный наклон ( рис.31).
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Рис.31.   Кривая предложения труда как отражение возрастающих 

           издержек упущенных возможностей использования труда

Если соединить эти два графика(кривую спроса(LD)  и кривую предложения(LS), то они пересекутся в точке (Е). Этой точке на графике ( Рис.32) соответствуют определенный равновесный уровень заработной платы (W/PE) и заданное этим уровнем предложение труда ( LE).





                      Рис.32.   Равновесие на рынке труда

В точке Е спрос на труд равен предложению, т.е. рынок находится  в равновесном состоянии. Это значит, что все предприниматели, готовые платить равновесную заработную плату, находят на рынке необходимое  количество труда, а работники, готовые предложить свои услуги за эту зарплату, полностью трудоустроены. Это состояние рынка труда соответствует положениюполной занятости.

                           Рынок капитала и процентный доход

Капитал – одна из ключевых экономических категорий. Мы уже отмечали, что капитал – это фактор производства, представленный всеми средствами производства, которые  создали люди для того, чтобы с их помощью  производить другие товары и услуги. К ним относятся инструменты, оборудование, здания, сооружения и т.п.

В экономическом анализе наряду с термином “капитал” используется понятие “инвестиции” или “ инвестиционные ресурсы”.Термин “капитал” используется для обозначения капитала в овеществленной форме, т.е. воплощенного в средствах производства. “ Инвестиции” – это капитал еще не овеществленный, но вкладываемый в средства производства. Рассмотрим процесс использования капитала, который тесно связан с представлением о его структуре.В процессе производства различные элементы физического капитала ведут себя неодинаково. Одна часть капитала (здания, машины,оборудование) функционирует на протяжении длительного периода времени – от нескольких лет до 40 – 50 и более лет, другая (сырье, материалы, электроэнергия, вода и т.д.) – используется однократно. Первую часть капитала называют основным капиталом, вторую – оборотным. Основной капитал – это капитал, который учавствует в процессе производства на протяжени нескольких производственных циклов и переносит свою стоимость на создаваемые товары по частям.

Каждый элемент основного капитала имеет законодательно установленный срок службы, в соответствии с которым предприниматели накапливают перенесенную на производимые товары и услуги стоимость в форме амортизационных отчислений.

Оборотный капитал – это капитал, который учавствует в производственном цикле лишь один раз и свою стоимость полностью переносит на созданные товары. При  реализации товаров деньги, затраченные на элементы оборотного капитала, полностью возвращаются предпринимателю и могут быть снова использованы для приобретения факторов производства. Затраты на основной капитал так быстро не возвращаются,  на это уходят годы, иногда десятилетия. Следовательно, в издержки производства входят вся стоимость оборотного капитала, а от основного капитала включается лишь часть стоимости, исчисляемая исходя из всего срока жизни этого капитала.Основной капитал, воплощенный в средствах труда, по мере использования подвергается износу. Различают две формы износа: физический и моральный. Физический износ происходит, во-первых, в процессе самого производства и, во-вторых, под воздействием сил природы (коррозия металла, разрушение бетона, потеря упругости пластмасы). Чем больше время эксплуатации, тем больше физическийц износ основного капитала. С физическим износом связано понятие амортизации. Амортизация  является экономической категорией, выражающей экономические отношения по поводу той части стоимости основного капитала, которая перенесена на  продукт и вернулась к предпринимателю после реализации товара в денежной форме. Она накапливается на специальном счете, называемом амортизационным фондом.
Отношение ежегодных амортизационных отчислений к стоимости основного капитала называется нормой амортизации ( НА). Она расчитывается по формуле: 

 НА=(ежегодные амортизационные отчисления: цена оборудования)х100 %
В нашем случае НА = ( 15 тыс.руб.: 150 тыс.руб.) х 100 % = 10%

Нормы амортизации устанавливаются законодательным                 ( нормативным ) путем государством. Моральный износ – вторая форма износа. Это снижение полезных свойств основного капитала в глазах пользователей по сравнению с тем, что предлогают ему взамен. Оно может быть вызвано двумя причинами: 1) созданием аналогичных, но более дешевых сроедств труда: 2) созданием более производительных средств труда при той же цене. Каждый фактор производства приносит свой доход, которым вознаграждается его владелец. По капиталу таким доходом является процентный доход ( процент). Процентный доход (это доход на вложенный в бизнес капитал. В основе этого дохода лежат издержки альтернативного использования капитала ( деньги всегда имеют альтернативные способы применения, например, их можно положить в банк, потратить на акции и т.п.). Размер процентного дохода определяется ставкой процента, т.е. ценой, которую банк или другой заемщик должен заплатить кредитору за пользование деньгами в течение какого-то периода. Субъектами спроса на капитал являются бизнес, а субъектами прнедложения – домашние хозяйства ( они предлагают инвестиционные средства, т.е.денежные суммы). 
При осуществлении капиталовложений (инвестиций) исчисляется  стоимость денег во    времени. Капитал  есть не что иное, как дисконтированная стоимость. Это значит, что любой элемент богатства, который приносит его  владельцу регулярный доход на протяжении длительного времени, является капиталом и его стоимость рассчитывается с помощью дисконтирования.

Дисконтирование  - это метод, основанный на приведении будущих доходов к их нынешней стоимости. Предлагается, что будущие денежные средства будут стоить меньше по сравнению с сегодняшними из-за положительной нормы временных предпочтений ( более высокой оценки "настоящих благ" по сравнению с " будущими благами»). Чтобы подсчитать будущую стоимость ( Кh) сегодняшних инвестиций в объеме (Ко) через ( h ) при годовой ставке банковского процента ( r ), применяют формулу:



                                            Кn = Ко ( 1+ r ) .
Для облегчения процедуры дисконтирования существуют специальные таблицы, которые помогают быстро подсчитывать сегодняшнюю стоимость будущих доходов и принять правильное решение.

При анализе категории процента следует различать понятия номинальная и реальная процентная ставка. Номинальная  процентная ставка – это текущая рыночная ставка процента без учета темпов инфляции. Реальная процентная ставка – это номинальная ставка за вычетом ожидаемых темпов инфляции. Таким образом, процент в рыночной экономике выступает как цена равновесия на рынке капитала – фактора производства. Для субъекта предложения капитала процент выступает как доход, для субъекта спроса – как издержки, которые несет заемщик.

         




Рента

Проблему земельной ренты разрабатывали многие экономисты: А.Смит , Д. Рикардо, К. Маркс, А. Маршалл и др. Несмотря на различия концептуальных подходов, все они подчеркивали неоднородность качества земельных участков. Это  означает, что производительность земли как фактора  производства будет различной в зависимости от ее плодородия, а также месторасположения ( близости к рынку сбыта сельскохозяйственной продукции). Рента основана на редкости хороших земель и необходимости прибегать к использованию относительно худших земель. В отличие от  других рынков цены на землю и продукты, производимые на ней, формируются исходя не из общественно нормальных издержек, а издержек производства на худших участках, на худших землях. Если бы это было не так, то никто бы не стал обрабатывать худшие участки, поскольку он не смог бы возместить понесенные затраты. Значит, те,  кто эксплуатирует лучшие и средние участки земли, несут меньше издержек и в результате имеют после реализации продукции некий излишек, называемый дифференциальны (разностным) доходом. Этот доход при передаче его собственнику  земли и принимает форму дифференциальной ренты. Таким  образом, ограниченность лучших земель и их неперемещаемость объективно формируют особый тип монополии в обществе – монополию на землю как объект  хозяйства. Существование этой монополии и является причиной дифференциального дохода, достающегося землепользователю и превращающегося в дифференциальную ренту при условии его передачи землевладельцу.

Итак, дифференциальная рента – это доход, получаемый в результате использования ресурсов с неэластичным предложением и более высокой производительности в ситуации ранжирования этих ресурсов. Абсолютная рента -  это та часть дохода предпринимателя-землепользователя, которую он отдает в виде арендной платы собственнику земли. Рента является доходом не только от сельскохозяйственной земли, но и  от любого другого ресурса, предложение которого неэластично ( как бы не изменялась цена, предложение не меняется, т.к. оно ограничено, фиксировано в данный момент времени). Различают ренту в нефтедобывающей промышленности (предложение нефтеносных участков неэластично), ренту в результате любой естественной монополии, и даже доходы, связанные с какими–нибудь уникальными дарованиями ( голос выдающегося певца, умение гипнотизировать и т.п.).

Рассмотрим ценообразование на рынке земли с помощью категорий спроса и предложения. Как мы уже выяснили, предложение земли неэластично ( Еs  = О), поэтому график предложения  земли (SL) представляет собой вертикальную линию ( рис.33. ). 
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     Рис. 33. Равновесие на рынке земли: изменения земельной ренты

Любой заинтересованный в максимизации своих доходов, будет предоставлять свою землю бизнесу за любую плату, в противном случае он лишится ренты вообще. Поэтому цена земли полностью формируется спросом –  спрос на сельскохозяйственную землю является производным от спроса на продовольствие. Он зависит от плодородия почвы, а также от месторасположения сельскохозяйственных участков – степени удаленности от центров потребления продовольствия и сырья. Например, если цены на зерно или картофель упадут, то и производный от них спрос на землю, на которой они выращивались, также резко сократятся, и цена на землю соответственно снизится.

Из неэластичности предложения на рынке английский экономист Давид Рикардо сделал весьма важные выводы. 1)Расхожее мнение, цена продовольствия высока, потому что высока рента землевладельца, - ошибочно. Не потому цена продуктов, выращиваемых на земле высока, что высока цена земли, а наоборот, цена на землю большая потому, что высоки цены на продукты. 2)Налоги на доходы землевладельцев не влияют на цены продовольствия, а просто уменьшает их ренту. 3)Стоимость земли полностью определяется стоимостью выращивания на ней продукции, а не наоборот, как это кажется внешне.

Спрос на продовольствие не эластичен, т.к. люди не могут жить без пищи, поэтому спрос на основные продукты питания изменяются мало даже при значительном увеличении цен. Это значит, что в результате увеличения предложения продовольствия, вероятнее всего, произойдет снижение цен на него, а при даже незначительном сокращении предложения – неизбежен рост цен. Линия спроса на землю (D) имеет отрицательный наклон (рис. 33). Точка пересечения линий спроса и предложения (А) – точка равновесия на рынке земли. Ей соответствует равновесная цена земли – равновесная рента (арендная плата) R1.При спросе на землю DL1 рента соответствует R1, если спрос сокращается, до линии R2, при спросе DL3 рента равна нулю.

Предложенная модель может быть использована, прежде всего, для иллюстрации размеров дифференциальной ренты. Рента за лучшую землю (R1), а за среднюю – выше, чем за худшую. Худшая земля, как отмечалось, будет давать ее владельцу лишь абсолютную ренту, в то время как лучшая и средняя обеспечат землевладельцу наряду с абсолютной присвоение и дифференциальной ренты. Следует отметить, что даже если дифференциальная рента равна нулю, предприниматель все равно получает нормальную прибыль, удерживающую его в этой сфере деятельности. Поскольку на земельном рынке предложение неэластично, рента всецело определяется динамикой и уровнем спроса, а это оказывает прямое воздействие на цену земли. Цена земли не тождественна земельной ренте. Если последняя представляет собой цену услуг земли как фактор производства, то цена земли определяется на основе капитализации ренты, т.е. представляет собой дисконтированную стоимость рентных платежей. Естественно, что чем выше рента, тем выше цена земли.Допустим, что какой – то участок в прошлом году приносил ренту в сумме R. Если размер арендной платы не изменится, покупатель должен заплатить за землю:
                                        

Rz = R/n,

          где Rz – цена земли;

         R – годовая рента;

         n – рыночная ставка ссудного процента;

Немаловажным фактором, влияющим на сельскохозяйственный спрос на землю, является постепенное сокращение доли продовольствия в бюджете потребителя. По мере роста доходов все большая часть бюджета расходуется на непродовольственные блага (жилье, автомобили, путешествия). Это выражается в том, что доля сельского хозяйства в национальном доходе сокращается. 

              3.Экономическая прибыль и ее виды.

             Источники экономической прибыли

Важнешей категорией рыночной экономики является прибыль.  Стремление к максимизации прибыли на протяжении веков являлось "великим двигателем прогресса". Тем не менее до сих пор ведутся споры о ее сущности и формах. История экономической мысли демонстрирует многообразие интерпретаций источников получения прибыли различными способами политической экономии. Меркантилисты считали, что прибыль создается  в сфере обращения, а ее источником является внешняя торговля. Классики буржуазной политической экономии утверждали, что прибыль является вычетом из продукта труда рабочего (А.Смит), доходом на вложенный капитал (Д. Рикардо). С марксистской позиции прибыль представляет собой превращенную форму прибавочной стоимости, созданной трудом наемных рабочих и выступает как разница между выручкой от продажи товаров и затратами капитала. Обобщив все точки зрения на прибыль можно выделить следующее: 1) прибыль (это доход от факторов производства; 2) прибыль как вознаграждение за предпринимательскую и инновационную деятельность; 3) прибыль как плата за риск;

4) прибыль по Марксу, которая определяется  как разница между ценой товара и затратами (издержками) капитала на его производство.

                                        Р = W(K,

где W ( стоимость товара; К ( издержки.

Величина прибыли зависит от ряда факторов: 1) увеличения норм прибавочной стоимости; 2) от экономии на постоянном капитале; 3) от изменения скорости оборота капитала. Размер прибыли для фирмы имеет важное значение, поэтому деятельность всех подразделений фирмы направлена на поиск оптимальных решений, позволяющих повысить ее размер: изучение рынка, контроль над ним; определение цен и скорость производства; совершенствование управления; стимулирование трудовой  активности рабочих, использование достижений НТП.

Экономическая прибыль представляет собой конечный финансовый результат деятельности предприятия , понимаемый как превышение  доходов предприятия над  расходами. К видам прибыли относятся: балансовая прибыль, прибыль от реализации произведенной продукции (прибыль по Марксу); прибыль от прочей реализации. Первая определяется как сумма второго и третьего видов прибыли плюс доходы от внереализационных операций (доходы, полученные предприятием от сдачи имущества в аренду, доходы по акциям и др. ценным бумагам). Прибыль от прочей реализации определяется как разница между рыночной ценой реализуемого имущества предприятия и первоначальной (остаточной ) стоимостью этого имущества. 

Существует также инновационная и монопольная виды прибыли.

Основную роль в формировании балансовой прибыли играет прибыль от реализации произведенной продукции. Факторами, влияющими на прибыль от реализации являются: 1) изменение объема реализуемой продукции; 2) изменение цены реализуемой продукции; 3) изменение ассортимента выпускаемой продукции и др.. Источниками прибыли являются: 1) наличие монопольной власти; 2)наличие неопределенности ; 3) наличие инноваций.

   



Вопросы

1. В чем заключается роль ценообразования на ресурсы?

2. Раскройте сущность современного рынка труда. Как  

      формируется равновесие на рынке труда?

3. Какой смысл вкладывается экономистами в понятия  

     "капитал", "процент","рента"?

   4.Определите значение понятия "прибыль"с точки зрения  

     различных экономических направлений ?
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Рецензент:  к.и.н., доцент кафедры философии           Т.В. Батурина
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