Методические указания к выполнению контрольной работы

по дисциплине «Фирменный стиль и дизайн»
     
Учебное пособие находится в разработке.

В настоящем методическом пособии содержится 25 вариантов заданий. Номер нужного варианта студент определяет по двум последним цифрам шифра зачетной книжки, если они не превышают 25. В противном случае номер варианта находят вычитанием из них 25 (или числа, кратного 25). Например, если шифр студента 78, то номер варианта его контрольной работы будет 3 (78-75).

     Ответы на вопросы задания должны быть четкими и исчерпывающими. В конце работы приводится список использованных литературных источников.

ВАРИАНТЫ КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ

Вариант № 1

1. Корпоративная культура в индустрии гостеприимства. 

2. История создания и изменения логотипа McDonald`s.
3. Разработайте логотип и слоган для детского кафе.
Вариант № 2

1. Зарождение дизайна. Развитие дизайна в XX в.
2. История развития товарного знака Coca-Cola.
3. Разработайте логотип и слоган для рыбного ресторана.

Вариант № 3

1. Мировые бренды ресторанов.
2. История развития товарного знака BMW. 
3. Разработайте логотип и слоган для диско-бара.

Вариант № 4

1. Имидж – как основной элемент корпоративной культуры.
2. История развития товарного знака CHANEL.
3. Разработайте логотип и слоган для рок-бара.

Вариант № 5

1. Свет и цвет в интерьере предприятий индустрии гостеприимства. 

2. История развития товарного знака Pizza Hut.
3. Разработайте логотип и слоган для кафе-мороженного.
Вариант № 6

1. Особенности фирменного стиля современных предприятий индустрии гостеприимства.
2. История развития товарного знака Apple.
3. Разработайте логотип и слоган для ресторана с японской кухней.

Вариант № 7

1. Концепция предприятия – основа создания фирменного стиля.
2. История развития товарного знака Adidas.
3. Разработайте логотип и слоган для пиццерии.

Вариант №  8

1. Меню – носитель имиджа ресторана.
2. История развития товарного знака Pringles.
3. Разработайте логотип и слоган для  ресторана с русской кухней.

Вариант № 9

1. Дизайн меню, информационная и художественная значимость.
2. История развития товарного знака Canon.
3. Разработайте логотип и слоган для коктейль-бара.

Вариант № 10

1. Карта вин и особенности ее составления для ресторанов различных кухонь.
2. История развития товарного знака Ford.
3. Разработайте логотип и слоган для пивного ресторана.

Вариант № 11

1. Символика цвета. Цвет и характер.

2. История развития товарного знака Google.
3. Разработайте логотип и слоган для семейного кафе.

Вариант № 12

1. Дизайн и цветочная аранжировка.
2. История развития товарного знака KFC.
3. Разработайте логотип и слоган для ресторана с французской кухней.

Вариант № 13

1. Дизайн как важный элемент ресторанной концепции.
2. История развития товарного знака IBM.
3. Разработайте логотип и слоган для спорт-бара.

Вариант № 14

1. Художественные стили ресторанов.
2. История развития товарного знака Sony.
3. Разработайте логотип и слоган для пельменной.
Вариант № 15

1. Психология цвета, значение цвета.

2. История развития товарного знака Microsoft
3. Разработайте логотип и слоган для ресторана с вегетарианской кухней.

Вариант № 16

1. Фитодизайн и флористика в ресторане.
2. История развития товарного знака Audi.
3. Разработайте логотип и слоган для паб-бара.

Вариант № 17

1. Современные средства организации интерьеров ресторана.
2. История развития товарного знака PEUGEOT.
3. Разработайте логотип и слоган для ресторана с итальянской кухней.

Вариант №18

1. Светодизайн – новые возможности в моделировании интерьера.
2. История развития товарного знака Burger King.
3. Разработайте логотип и слоган для винного бара.

Вариант № 19

1. Правила сочетания цветов. Цветовая гамма.

2. История развития товарного знака Kodak.
3. Разработайте логотип и слоган для блинной.

Вариант № 20

1. Дизайн интерьера ресторанов Западной Европы и Америки.
2. История развития товарного знака Nike.
3. Разработайте логотип и слоган для кафе-кондитерской.

Вариант № 21

1. Музыка как элемент формирования фирменного стиля ресторана.
2. История развития товарного знака Pepsi.
3. Разработайте логотип и слоган для кофейни.

Вариант № 22

1. Современные направления дизайна форменной одежды персонала ресторана.
2. История развития товарного знака Renault.
3. Разработайте логотип и слоган для чайной.

Вариант № 23

1. Высокое качество обслуживания – необходимый компонент фирменного стиля. 
2. История развития товарного знака SUBWAY.
3. Разработайте логотип и слоган для салат-бара.

Вариант № 24

1. Брендинг как основа конкурентоспособности ресторана.
2. История развития товарного знака LG.
3. Разработайте логотип и слоган для ресторана с кавказской кухней.

Вариант № 25

1. Фирменный стиль и конкурентоспособность ресторана.
2. История развития товарного знака Mersedes.
3. Разработайте логотип и слоган для джаз-бара.

Вопросы к зачету

1. Фирменный стиль — понятие, значение.
2. Зачем нужен фирменный стиль.
3. Основные элементы фирменного стиля.
4. Товарный знак - как основной элемент фирменного стиля.
5. Основные составляющие профессионального логотипа.
6. Цель логотипа.
7. Шрифты для логотипа.
8. Цвета для логотипа.
9. Формы логотипов.
10. Создание и разработка фирменного стиля.
11. Методика разработки фирменного стиля.
12. Носители элементов фирменного стиля.
13. Функции дизайна в рекламе.
14. Структура рекламы.
15. Наборные элементы рекламы.
16. Изобразительные элементы.
17. Цели иллюстраций.
18. Простые комплексы рекламы.
19. Сложные комплексы рекламы.
20. Составные комплексы рекламы.
21. Структура рекламной идеи.
22. Сюжет.
23. Композиция.
24. Колорит.
25. Место иллюстрации в композиции.
26. Место и значение текста в композиции рекламы.
27. Эскиз. Как сделать эскиз?
28. Правила построения выразительной композиции.
29. Элементы композиционного строя.
30. Композиционный центр.
31. Равновесие.
32. Ритм.
33. Контраст, нюанс.
34. Гармония. Пропорция.
35. Динамика и статистика.
36. Точка зрения (ракурс).
37. Целое и частное.
38. Свет.
39. Цвет.
40. Колористическое единство дизайна.
41. Плоскость – пространство.
42. Иллюзии. Визуальные парадоксы.
43. Теория гармонии.
44. Эстетика и стилистика дизайна.
45. Гармония в дизайне.
46. Условия восприятия сюжета рекламы.
47. Фантазия в дизайне.
48. Изображение. Стиль. Мода.
49. Фотообъекты в дизайне.
50. Шедевры живописи в дизайне.
51. Коллаж в дизайне.
52. Требования к рекламной иллюстрации.
53. Шрифты в рекламном объявлении.
54. Концепция рекламной страницы.
55. Модульная сетка.
56. Эффективный шрифтовой дизайн.
57. Графические элементы в тексте.
58. Цветные элементы в тексте.
59. Верстка.
60. Создание оригинал-макета.
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