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ВВЕДЕНИЕ 

 

Грамотное и эффективное управление финансовыми результатами деятель-

ности предприятия предусматривает построение соответствующих организацион-

но-методических систем обеспечения этого управления, знание основных механиз-

мов формирования прибыли и рентабельности, а также использование современ-

ных методов их анализа и планирования.  

Наряду с формированием прибыли и рентабельности на каждом предприятии 

должно быть обеспечено и эффективное управление их распределением. Необхо-

димо при этом иметь в виду, что каждый цикл распределения данных показателей 

отчетного периода это одновременно и процесс обеспечения эффективных условий 

их формирования на расширенной основе в предстоящем периоде, реализации 

целей стратегического развития предприятия. 

Финансовые результаты предприятия характеризуются суммой полученной 

прибыли и уровнем рентабельности. Эти два показателя являются целью любого 

предприятия и важнейшими объектами экономического анализа.  

Прибыль, как экономическая категория, получила новое содержание в 

условиях современного развития страны и формирования реальной самостоятель-

ности субъектов хозяйствования. Являясь главной движущей силой рыночной 

экономики, она обеспечивает интересы государства, собственников и персонала 

предприятий. Поэтому одной из актуальных задач современного этапа является 

овладение руководителями и финансовыми менеджерами современными методами 

эффективного управления формированием прибыли в процессе операционной, 

инвестиционной и финансовой деятельности предприятий. Однако сам размер 

прибыли не может охарактеризовать эффективность использования предприятием  

своих ресурсов, поэтому одним из основных показателей, характеризующих 

эффек-тивность работы предприятия, является рентабельность.  

Рентабельность, в общем смысле, характеризует целесообразность затрачен-

ных ресурсов в отношении к вновь приобретенным объектам. В современных 

условиях каждому предприятию особенно важно правильно оценить создавшуюся 
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экономическую обстановку, с тем, чтобы предложить эффективные средства для 

восстановления финансового состояния предприятия, в связи с чем большое внима-

ние должно уделяться экономическому анализу.  

Содержание экономического анализа вытекает из функций. Одной из таких 

функций является изучение характера действия экономических законов, установле-

ние закономерностей и тенденций экономических явлений и процессов в конкрет-

ных условиях предприятия. Вторая функция анализа – это контроль за выпол-

нением планов и управленческих решений, за экономным использованием ресур-

сов. Третья функция анализа - поиск резервов повышения эффективности произ-

водства на основе изучения передового опыта и достижений науки и практики. 

Четвертая функция анализа - оценка результатов деятельности предприятия по 

выполнению планов, использованию имеющихся возможностей и разработка 

мероприятий по использованию выявленных резервов в процессе хозяйственной 

деятельности. Таким образом, видно, какую значимость имеет анализ финансовых 

результатов деятельности предприятия, и что данная проблема является наиболее 

актуальной в производственно-хозяйственной сфере каждой организации. 

В связи с актуальностью темы целью данной выпускной квалификационной 

работы является проведение анализа финансовых результатов предприятия и опре-

деление возможных резервов их улучшения в ООО «Бочкаревский пивоваренный 

завод». 

В работе были использованы такие экономические методы, как табличный, 

индексный и метод сравнений. При написании работы были использованы научные 

труды таких специалистов в области теории и практики экономического и финан-

сового анализа, и, в частности, анализа финансовых результатов предприятия, как 

Донцовой Л.В., Никифоровой Н.А., Савицкой Г.В., Баканова М.И., Шеремета А.Д., 

Герасимовой В.Д., Губиной О.В., Ковалева В.В., Балабанова И.Т. и других авторов, 

а также материалы анализируемого предприятия. 
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1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ АНАЛИЗА ФИНАНСОВЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ  

КАК НЕОБХОДИМОЙ ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ФУНКЦИИ  

     

1.1 Прибыль как экономическая категория 

 

Прибыль как важнейшая категория рыночных отношений выполняет ряд 

важнейших функций.  

Во-первых, прибыль является показателем эффективности деятельности пред-

приятия, ибо сам факт прибыльности уже свидетельствует об его эффективной дея-

тельности.  

Во-вторых, прибыль обладает стимулирующей функцией, она является 

основным источником прироста собственного капитала. В условиях рыночных 

отношений собственники капитала и менеджеры, ориентируясь на размер прибыли, 

остающейся в распоряжении предприятия, принимают решения по поводу 

дивидендной и инвестиционной политики, проводимой предприятием с учетом 

перспектив его развития. Прибыль в рыночной экономике - движущая сила и 

источник обновления производственных фондов и выпускаемой продукции. 

В-третьих, прибыль является источником социальных благ для членов тру-

дового коллектива. За счет прибыли, остающейся на предприятии после уплаты 

налогов и выплаты дивидендов, а также других первоочередных отчислений, 

осуществляются материальное поощрение, предоставляются социальные льготы 

работникам, содержатся объекты социальной сферы.  

В-четвертых, прибыль является источником формирования доходов бюдже-

тов различного уровня. Она поступает в бюджеты в виде налогов, а также эконо-

мических санкций и используется на различные цели, определенные расходной 

частью бюджета. 

Прибыль - это денежное выражение основной части денежных накоплений, 

создаваемых предприятиями любой формы собственности. Как экономическая 

категория она характеризует финансовый результат предпринимательской деятель-
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ности предприятий. Прибыль является показателем, который наиболее полно 

отражает эффективность производства, объем и качество производственной 

продукции, состояние производительности труда, уровень себестоимости. Вместе с 

тем прибыль оказывает стимулирующее воздействие на укрепление коммерческого 

расчета, интенсификацию производства при любой форме собственности. 

Многоаспектное значение прибыли усиливается с переходом экономики 

государства на основы рыночного хозяйства. Дело в том, что акционерное, 

арендное, частное предприятие, получив финансовую самостоятельность и незави-

симость, вправе решать, на какие цели и в каких размерах направлять прибыль, 

оставшуюся после уплаты налогов и других обязательных платежей и отчислений. 

Законом Российской Федерации «О предприятиях и предпринимательской деятель-

ности» предусмотрено, что предпринимательская деятельность означает инициа-

тивную самостоятельность предприятий, направленную на получение прибыли. 

При этом предприятие как хозяйствующий субъект, самостоятельно осуществляю-

щий свою деятельность, распоряжается выпускаемой продукцией и остающейся в 

его распоряжении чистой прибылью. 

Предпринимательская деятельность предприятий в условиях многообразия 

форм собственности означает не только распределение прав собственников 

имущества, но и повышение ответственности за рациональное управление им, фор-

мирование и эффективное использование финансовых результатов, в том числе 

прибыли.  

Финансовые результаты деятельности предприятия характеризуются суммой 

полученной прибыли и уровнем рентабельности. Чем больше величина прибыли и 

выше уровень рентабельности, тем эффективнее функционирует предприятие, тем 

устойчивее его финансовое состояние. [4] 

 
1.2 Виды прибыли и механизм ее формирования 

 
Прибыль является конечным финансовым результатом предпринимательской 

деятельности предприятий и в общем виде представляет собой разницу между 

ценой продукции и ее себестоимостью, а в целом по предприятию представляет 
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разницу между выручкой от реализации продукции и себестоимостью реализо-

ванной продукции. Как экономическая категория прибыль отражает чистый доход, 

созданный в сфере материального производства в процессе предпринимательской 

деятельности. На уровне предприятия чистый доход принимает форму прибыли. 

Прибыль как главный результат предпринимательской деятельности обеспечивает 

потребности самого предприятия, его работников и государства в целом. 

Таким образом, прибыль предприятия - основной фактор его экономического 

и социального развития. Поэтому важно определить механизм формирования 

прибыли на предприятии, ее величину в натуральном выражении, рассмотреть 

различные виды прибыли и сферу их применения.  

В соответствии с бухгалтерской отчетностью предприятий определяются 

следующие виды прибыли, используемые в настоящее время. 

  валовая прибыль; 

  прибыль (убыток) от продаж; 

  прибыль (убыток) до налогообложения; 

  прибыль (убыток) от обычной деятельности; 

  чистая (нераспределенная) прибыль (убыток) отчетного периода. 

Валовая прибыль - это разница между выручкой от продажи товаров (работ, 

услуг) и полной производственной себестоимостью реализованной продукции.  

Прибыль от продаж определяется как разница между валовой прибылью и 

коммерческими (расходами по сбыту) и управленческими (общехозяйственными) 

расходами, если управленческие расходы признаны организацией в качестве 

расходов по обычным видам деятельности. Прибыль от продаж можно исчислить и 

другим способом: путем вычитания из выручки от продажи полной себестоимости 

реализованной продукции. 

Прибыль (убыток) до налогообложения рассчитывается следующим образом: 

к прибыли от продаж прибавляются (вычитаются) сальдо операционных и внереа-

лизационных доходов и расходов. [16] 

Прибыль от обычной деятельности определяется путем вычитания из прибы-

ли до налогообложения налога на прибыль и иных аналогичных платежей.  
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Чистая прибыль (нераспределенная прибыль), остающаяся в распоряжении 

предприятия, определяется с учетом сальдо чрезвычайных доходов и расходов. 

Механизм формирования показателей прибыли представлен на рисунке 1.1.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Рисунок 1.1 - Механизм формирования показателей прибыли  

 
1.3 Классификация и состав доходов предприятия 

 
Наряду с показателями прибыли в настоящее время большое внимание уде-

ляется понятию «доходы предприятия (организации)», которые являются исходной 

базой для исчисления показателей прибыли и, в том числе, налогооблагаемой 

прибыли. 

Выручка (нетто) от продажи 
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Доходами организации, согласно бухгалтерскому учету, считается увели-

чение экономических выгод в результате поступления активов (денежных средств, 

иного имущества) и (или) погашения обязательств, приводящего к увеличению 

капитала этой организации, за исключением вкладов участников (собственников 

имущества).  

Доходы подразделяются на доходы от обычных видов деятельности и прочие 

поступления (доходы, отличные от доходов от обычных видов деятельности).  

К прочим поступлениям относятся: 

  операционные доходы; 

  внереализационные доходы; 

  чрезвычайные доходы. 

Организация самостоятельно признает поступления доходами от обычных 

видов деятельности или прочими поступлениями, исходя из Положения по 

бухгалтерскому учету «Доходы организаций».  

Основными видами доходов являются доходы от обычных видов деятель-

ности и операционные. Основным доходом является выручка от продаж, которая 

включает суммы денежных средств, поступившие в счет оплаты продукции (това-

ров, выполненных работ, оказанных услуг) и (или) величина дебиторской задол-

женности. 

Бухгалтерский учет существенно отличается от налогового учета. Поэтому 

прибылью для целей налогообложения является доход, уменьшенный на величину 

произведенных расходов, определяемых в соответствии с Налоговым кодексом РФ. 

К доходам относятся: доходы от реализации продукции (работ, услуг), имущества 

и имущественных прав; внереализационные доходы. [16] 

Доходом от реализации является:  

1) выручка от реализации товаров (работ, услуг) как собственного произ-

водства, так и ранее приобретенных;  

2) выручка от реализации имущества (включая ценные бумаги) и имущест-

венных прав.  

Внереализационными доходами являются:  
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а) доходы от долевого участия в других организациях;  

б) доходы от операций купли-продажи иностранной валюты;  

в) доходы в виде штрафов, пени и (или) иных санкций за нарушение договор-

ных обязательств, а также сумм возмещения убытков или ущерба;  

г) другие доходы. 

Классификация доходов и их состав представлены в таблице 1.1. 
 
Таблица 1.1 - Классификация доходов и их состав 

Виды доходов Состав доходов 
1. Доходы от обычных  

    видов деятельности 

- выручка от продажи продукции и товаров; 

- поступления за выполнение работ, оказание услуг. 

2. Операционные  

    доходы 

- проценты и дивиденды к получению; 

- арендная плата; 

- поступления, получение которых связано с предоставле-

нием за плату во временное пользование своих активов, 

интеллектуальной собственности и др., когда это не 

является предметом деятельности организации; 

- поступления от продажи основных средств; 

- нереализованная прибыль, полученная вследствие пере-

оценки рыночных ценных бумаг. 

3. Внереализационные  

   доходы 

- штрафы, пени за нарушение условий договоров; 

- активы, полученные безвозмездно (в т. ч. дарения); 

- поступления в возмещение убытков, причиненных орга-

низациями; 

- прибыль прошлых лет, признанная в отчетном году; 

- суммы кредиторской и депонентской задолженности, по 

которым истек срок исковой давности;  

- курсовая разница; 

- суммы дооценки активов (за исключением внеоборот-

ных активов); 

- прочие внереализационные доходы. 
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Продолжение таблицы 1.1 

Виды доходов Состав доходов 

4. Чрезвычайные  

    доходы 

- последствия чрезвычайных обстоятельств, страховые 

возмещения, материальные ценности от списания акти-

вов, не пригодных к дальнейшему использованию. 

 

1.4 Механизм налогообложения и распределения прибыли  

 
Налоговой базой для целей налогообложения признается денежное выраже-

ние прибыли, подлежащей налогообложению. Прибылью, подлежащей налогообло-

жению, признается полученный налогоплательщиком доход, уменьшенный на 

величину произведенных расходов. Доходы и расходы налогоплательщика для 

целей налогообложения учитываются в денежной форме, а доходы в натуральной 

форме учитываются исходя из цены сделки, предполагая, что эта цена соответст-

вует уровню рыночных цен.  

Налогоплательщики исчисляют налоговую базу по итогам каждого отчетного 

(налогового) периода на основе данных налогового учета, подтверждением 

которых являются: первичные учетные документы (включая справку бухгалтера);   

аналитические регистры налогового учета; расчет налоговой базы. 

Расчет налоговой базы должен содержать следующие данные, сгруппиро-

ванные по восьми укрупненным позициям. 

1. Период, за который определяется налоговая база (с начала налогового 

периода нарастающим итогом). 

2. Сумма доходов от реализации, полученных в отчетном налоговом перио-

де, в том числе выручка от реализации: 

  товаров (работ, услуг) собственного производства; 

  имущества и имущественных прав; 

  покупных товаров; 

  основных средств; 
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  ценных бумаг, не обращающихся на организованном рынке; 

  ценных бумаг, обращающихся на организованном рынке; 

  финансовых инструментов срочных сделок, не обращающихся на  

организованном рынке; 

  финансовых инструментов срочных сделок, обращающихся на организо-

ванном рынке; 

  товаров (работ, услуг), обслуживающих производств и хозяйств (выде-

ляется обособленно). 

3. Сумма расходов, произведенных в отчетном (налоговом) периоде, умень-

шающих сумму доходов от реализации, в том числе расходы: 

  на изготовление и реализацию товаров (работ, услуг) собственного произ-

водства; 

  учитываемые при реализации имущества и имущественных прав; 

  учитываемые при реализации покупных товаров; 

  учитываемые при реализации основных средств; 

  учитываемые при реализации ценных бумаг, не обращающихся на органи-

зованном рынке; 

  учитываемые при реализации ценных бумаг, обращающихся на организо-

ванном рынке; 

  учитываемые при реализации финансовых инструментов срочных сделок, 

не обращающихся на организованном рынке; 

  учитываемые при реализации финансовых инструментов срочных сделок, 

обращающихся на организованном рынке. 

  понесенные обслуживающим производством и хозяйствами при реализации 

ими товаров (работ, услуг). 

Общая сумма расходов уменьшается на суммы остатков незавершенного 

производства, остатков продукции на складе, продукции отгруженной, но не реали-

зованной на конец отчетного (налогового) периода. 

4. Прибыль (убыток) от реализации, в том числе: 
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  товаров (работ, услуг) собственного производства; 

  имущества и имущественных прав; 

  покупных товаров; 

  основных средств; 

  ценных бумаг, не обращающихся на организованном рынке; 

  ценных бумаг, обращающихся на организованном рынке; 

  финансовых инструментов срочных сделок, не обращающихся на организо-

ванном рынке; 

  финансовых инструментов срочных сделок, обращающихся на организо-

ванном рынке; 

  товаров (работ, услуг) обслуживающих производств и хозяйств. 

5. Сумма внереализационных доходов. 

6. Сумма внереализационных расходов. 

7. Прибыль (убыток) от внереализационных операций. 

8. Итого налоговая база за отчетный налоговый период. 

Перечисленные выше виды доходов, расходов и прибыли (убытков) имеют 

свои особенности расчета и по ряду видов операций (групп) предусмотрен особый 

порядок учета в целях налогообложения полученных убытков. Для определения 

суммы прибыли, подлежащей налогообложению, из налоговой базы исключается 

сумма убытка, подлежащего переносу, согласно Налоговому кодексу РФ.  

Под распределением прибыли понимается направление прибыли в бюджет и 

по статьям использования на предприятии. Законодательно распределение прибы-

ли регулируется лишь в той ее части, которая поступает в бюджеты разного уровня 

в виде налогов и других обязательных платежей. В соответствии с законодатель-

ством налогооблагаемая прибыль за вычетом всех налогов на прибыль, получен-

ную от различных форм хозяйственной деятельности, называется чистой при-

былью, которая остается в распоряжении предприятия, используется им самостоя-

тельно и направляется на дальнейшее развитие предпринимательской деятель-

ности. Распределение чистой прибыли в общем виде представлено на рисунке 1.2. 
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Рисунок 1.2 - Распределение прибыли предприятия 

 
Существует и более простой вариант использования чистой прибыли, когда 

не образуются плановые фонды накопления и потребления (рисунок 1.3).  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
Рисунок 1.3 - Механизм использования чистой прибыли предприятия 

 
Чистая прибыль направляется на финансирование производственного разви-

тия предприятия, удовлетворение потребительских и социальных нужд, финанси-

рование социально-культурной сферы, отчисления в фонд оплаты труда сверх 

заработной платы и др.  
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Формирование фонда накопления и фонда потребления представлено на 

рисунке 1.4. 
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Рисунок 1.4 - Формирование фонда накопления  

и фонда потребления 
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Часть чистой прибыли может быть направлена на благотворительные нужды, 

оказание помощи театральным коллективам, организацию художественных 

выставок и т. д. Однако не вся величина чистой прибыли используется предприя-

тием по собственному усмотрению. За счет чистой прибыли уплачиваются неко-

торые виды сборов и налогов, например налог на имущество предприятий, сбор за 

право торговли и т.п. Из чистой прибыли уплачиваются штрафы за несоблюдение 

требований по охране окружающей среды от загрязнения, санитарных норм и пра-

вил, а также взыскиваются штрафные санкции в случае утаивания прибыли от 

налогообложения или взносов во внебюджетные фонды и другие платежи. [15] 

Нераспределенная прибыль присоединяется к уставному капиталу предприя-

тия. Распределение и использование прибыли имеют особенности, обусловленные 

организационно-правовой формой предприятий. 

 
1.5 Методика анализа финансовых результатов деятельности предприятия 

 
1.5.1 Экономический анализ прибыли предприятия 

 
Анализ прибыли предприятия включает в качестве обязательных элементов:  

- во-первых, оценку изменений по каждому показателю за анализируемый 

период (т.е. «горизонтальный анализ» показателей);  

- во-вторых, оценку структуры показателей прибыли и изменений их струк-

туры (что принято называть «вертикальным анализом» показателей);  

- в-третьих, изучение хотя бы в самом общем виде динамики изменения 

показателей за ряд отчетных периодов (т.е. «трендовый анализ» показателей);  

- в-четвертых, выявление факторов и причин изменения показателей прибы-

ли и их количественная оценка. [4] 

 
1.5.1.1 Задачи анализа прибыли 

 
Большое значение в процессе управления финансовыми результатами отво-

дится экономическому анализу, основными задачами которого являются: 

- анализ и оценка уровня и динамики показателей прибыли; 
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- факторный анализ прибыли от реализации продукции (работ, услуг); 

- анализ финансовых результатов от прочей реализации, внереализационной 

и финансовой деятельности; 

- анализ и оценка использования чистой прибыли; 

- оценка качества показателей прибыли; 

- анализ взаимосвязи затрат, объема производства (продаж) и прибыли; 

- анализ взаимосвязи прибыли, движения оборотного капитала и потока 

денежных средств; 

- выявление резервов увеличения суммы прибыли и рентабельности; 

- оценка работы предприятия по использованию возможностей увеличения 

прибыли и рентабельности; 

- разработка мероприятий по использованию выявленных резервов.  

 
1.5.1.2 Факторы, влияющие на величину прибыли 

 
Для повышения эффективности работы предприятий первостепенное значе-

ние имеет выявление резервов увеличения объемов производства и реализации, 

снижения себестоимости продукции (работ, услуг), роста прибыли. 

Для определения основных направлений поиска резервов увеличения при-

были факторы, влияющие на ее получение, классифицируют по различным приз-

накам (рисунок 1.5).  

К внешним факторам относятся природные условия, регулирование цен, 

тарифов, процентов, налоговых ставок и льгот, штрафных санкций и др. Эти факто-

ры не зависят от деятельности предприятий, но могут оказывать значительное 

влияние на величину прибыли.  

Внутренние факторы делятся на производственные и внепроизводственные.  

Производственные факторы характеризуют наличие и использование 

средств и предметов труда, трудовых и финансовых ресурсов и, в свою очередь, 

могут подразделяться на экстенсивные и интенсивные. 

Экстенсивные факторы воздействуют на процесс получения прибыли через 

количественные изменения: объема средств и предметов труда, финансовых ресур-
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сов, времени работы оборудования, численности персонала, фонда рабочего време-

ни и др. 
 

 
 

Рисунок 1.5 - Классификация факторов, влияющих на величину прибыли 

 

Интенсивные факторы воздействуют на процесс получения прибыли через 
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снижение трудоемкости и материалоемкости продукции, совершенствование 

организации труда и более эффективное использование финансовых ресурсов. 

К внепроизводственным факторам относятся, например, снабженческо-

сбытовая и природоохранная деятельность, социальные условия труда и быта. 

Методика расчета факторных влияний на прибыль от обычной деятельности 

включает следующие шаги:  
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  расчет влияния фактора «Коммерческие расходы»; 
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  расчет влияния факторов от прочей, внереализационной и чрезвычайной 

деятельности. 

Расчет влияния фактора «Выручка от продажи». Расчет влияния этого 

фактора нужно разложить на две части. Так как выручка организации – это произ-

ведение количества и цены реализуемой продукции, то сначала рассчитаем влия-

ние на прибыль от продаж цены, по которой продавались продукция или товары, а 

затем рассчитаем влияние на прибыль изменения физической массы проданной 

продукции. 

При проведении факторного анализа необходимо учитывать влияние инфля-

ции. Следовательно, выручка от продажи в отчетном периоде в сопоставимых 

ценах будет равна (формула 1.1):   
 
                                                    В1 = В1 / Jц ,                                               (1.1) 
 

где  В1 - выручка от продажи в сопоставимых ценах; 

         В1 - выручка от продажи в отчетном периоде; 

         Jц   - индекс цены. 

 
Изменение выручки от продажи продукции в отчетном году по сравнению   с   

прошедшим   периодом   рассчитывается по формуле (1.2):  
 

                                    Δ Вц = В1 – В1 / Jц = В1 - В1                                (1.2) 
 

Расчет влияния фактора «Цена». Для определения степени влияния 

изменения цены на изменение суммы прибыли от продажи необходимо сделать 

следующий расчет по формуле (1.3): 

 
                                            Δ П Р(Ц) = Δ Вц ∙ RР

0 ,                                  (1.3) 
 

где Δ П Р(Ц)  - изменение прибыли от продажи под влиянием фактора «Цена»; 

       Δ Вц  -  изменение выручки от продажи под влиянием цены; 

       RР
0 -  рентабельность продаж в базисном периоде. 

 
Расчет влияния фактора «Количество проданной продукции». Влияние 
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на сумму прибыли от продажи (Пп) изменения количества проданной продукции 

можно рассчитать по формуле (1.4): 

                          Δ П П(К) = [(В1 – В0) - Δ Вц] ∙ RР
0  / 100 ,                      (1.4) 

 
где Δ П П(К)  - изменение прибыли от продажи под влиянием фактора  

                       «Количество проданной продукции»; 

       В1 и В0  - соответственно выручка от продажи в отчетном и базисном 

                                  периодах; 

       Δ Вц  -  изменение выручки от продажи под влиянием цены; 

       RР
0 - рентабельность продаж в базисном периоде. 

 
Расчет влияния фактора «Себестоимость проданной продукции». Расчет 

влияния фактора «Себестоимость проданной продукции» рассчитывается по 

формуле (1.5): 

 
                                        Δ П П(С) = В1 ∙ (УС1 – УС0) / 100,                            (1.5) 
 

где УС1 и УС0   - соответственно уровни себестоимости в отчетном  

                  и базисном периодах. 

 
В данном случае, при анализе необходимо учесть, что расходы - это факторы 

обратного влияния по отношению к прибыли.  

Расчет влияния фактора «Коммерческие расходы». Для расчета влияния 

данного фактора используется формула (1.6): 

 
                                  Δ П П(КР) = В1 ∙ (УКР1 – УКР0) / 100,                    (1.6) 

 

где УКР1 и УКР0 – соответственно уровни коммерческих расходов в отчетном  

                                 и базисном периодах. 

 
Остальные показатели – факторы от прочей и внереализационной деятельно-

сти и чрезвычайные – не оказывают столь существенного влияния на прибыль, как 

факторы хозяйственной сферы. Однако их влияние на сумму прибыли тоже можно 
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определить. В данном случае используется метод балансовой увязки, факторная 

модель аддитивного вида.  

Все показатели делятся на факторы прямого и обратного влияния по отно-

шению к прибыли. На какую величину увеличивается (уменьшается) фактор «пря-

мого действия», на такую же сумму увеличивается (уменьшается) прибыль. Факто-

ры «обратного действия» (расходы) влияют на сумму прибыли наоборот. 

В итоге, можно обобщить влияние факторов, воздействующих на прибыль от 

продажи и, следовательно, на прибыль отчетного периода. [4] 

 
1.5.1.3 Операционные и внереализационные доходы и расходы 

 
Выполнение плана прибыли в значительной степени зависит от финансовых 

результатов деятельности, не связанных с реализацией продукции. Это, прежде 

всего, операционные и внереализационные доходы и расходы. 

К операционным доходам относятся проценты к получению по облигациям, 

депозитам, по государственным ценным бумагам, доходы от участия в других 

организациях, доходы от реализации основных средств и иных активов и т.п. 

Операционные расходы включают выплату процентов по облигациям, 

акциям, за предоставление организации в пользование денежных средств 

(кредитов, займов). Сюда относятся также расходы организации по содержанию 

законсервированных производственных мощностей и объектов, мобилизационных 

мощностей, расходы, связанные с аннулированием производственных заказов 

(договоров), прекращением производства, не давшего продукции, расходы, связан-

ные с обслуживанием ценных бумаг (оплата консультационных и посреднических 

услуг т.п.). Кроме того, в составе прочих операционных расходов отражаются сум-

мы причитающихся к уплате отдельных видов налогов и сборов за счет финан-

совых результатов в соответствии с установленным законодательством порядком. 

Внереализационные доходы и расходы - это безвозмездно полученные (пере-

данные) активы; прибыль (убытки) прошлых лет, выявленные в отчетном году; 

курсовые разницы по операциям в иностранной валюте; полученные и выплачен-

ные пени, штрафы и неустойки; убытки от списания безнадежной дебиторской 
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задолженности, по которой истекли сроки исковой давности; убытки от стихийных 

бедствий и т.д. 

В процессе анализа изучаются состав, динамика, выполнение плана и факто-

ры изменения суммы полученных убытков и прибыли по каждому конкретному 

случаю. 

Основными видами ценных бумаг являются акции, облигации внутренних 

государственных и местных займов, облигации субъектов хозяйствования (акци-

онерных обществ, коммерческих банков), депозитные сертификаты, казначейские, 

банковские и коммерческие векселя и др. 

Доход держателя акций складывается из суммы дивиденда и прироста 

капитала, вложенного в акции вследствие роста их цены. Сумма дивиденда зависит 

от количества акций и уровня дивиденда на одну акцию. В процессе анализа 

изучается динамика дивидендов, курса акций, чистой прибыли, приходящейся на 

одну акцию, устанавливаются темпы их роста или снижения. 

Доход от других ценных бумаг (облигаций, депозитных сертификатов, вексе-

лей) зависит от их количества, стоимости и уровня процентных ставок. 

В процессе анализа изучают динамику и структуру доходов по каждому виду 

ценных бумаг, определяют влияние факторов на изменение их величины. 

Величина прибыли (убытка) от реализации основных средств и прочих 

материальных активов зависит от количества проданного имущества, его балан-

совой стоимости и цены реализации. При этом нужно учитывать не только прямой 

финансовый результат, но и эффект от ускорения оборачиваемости капитала. 

Убытки от выплаты штрафов возникают в связи с нарушением отдельны-

ми службами договоров с другими предприятиями, организациями и учреждения-

ми. При анализе устанавливаются причины невыполнения обязательств, принима-

ются меры для предотвращения допущенных нарушений. 

Изменение суммы полученных штрафов может произойти не только в 

результате нарушения договорных обязательств поставщиками и подрядчиками, но 

и по причине ослабления претензионной работы со стороны предприятия в 

отношении их. Поэтому при анализе данного показателя следует проверить, во 



 

 

     Лист 

     Изм. Лист      № докум.          Подпись    Дата                                                                               

всех ли случаях нарушения договорных обязательств поставщикам были предъяв-

лены соответствующие санкции. 

Убытки от списания невостребованной дебиторской задолженности возни-

кают обычно на тех предприятиях, где постановка учета и контроля за состоянием 

расчетов находится на низком уровне, а также по причине банкротства клиентов. 

Прибыли (убытки) прошлых лет, выявленные в текущем году, также свидетельст-

вуют о недостатках бухгалтерского учета. 

В заключение анализа разрабатываются конкретные мероприятия, направ-

ленные на предупреждение и сокращение убытков и потерь от внереализационных 

операций и увеличение прибыли от долгосрочных и краткосрочных финансовых 

вложений. [4] 

 
1.5.2 Экономический анализ рентабельности предприятия 

 
1.5.2.1 Показатели рентабельности 

 
Рентабельность - это относительный показатель эффективности производст-

ва, характеризующий уровень отдачи затрат и степень использования ресурсов. В 

основе построения коэффициентов рентабельности лежит отношение прибыли 

(чаще всего, в расчет показателей рентабельности включают чистую прибыль) или 

к затраченным средствам, или к выручке от реализации, или к активам 

предприятия. Таким образом, коэффициенты рентабельности показывают степень 

эффективности деятельности компании. Они более полно, чем прибыль, отражают 

окончательные результаты хозяйствования, потому что их величина показывает 

соотношение эффекта с наличными или использованными ресурсами. Их исполь-

зуют для оценки деятельности предприятия и как инструмент в инвестиционной 

политике и ценообразовании.    

Показатели рентабельности можно подразделить на следующие основные 

группы (таблица 1.2). Наиболее часто используются показатели рентабельности 

активов (капитала), рентабельности чистых активов, рентабельности собственного 

капитала и рентабельности реализации.  
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Таблица 1.2 - Показатели рентабельности 

Показатели 

рентабельности 

Формулы  

расчета 

Назначение 

Рентабельность  

отдельных видов 

продукции, всей  

товарной продукции  

и производства 

 

    Прибыль в расчете 
на единицу продукции     ∙ 100%      
  Себестоимость единицы  
             продукции 

 
 Прибыль в расчете на     
     товарный выпуск       ∙  100%      
Себестоимость товарной  
         продукции 

 
        Балансовая     
   (чистая) прибыль          ∙  100%      
Сумма ОПФ и материальных  
       оборотных средств 

 

Характеризует прибыльность раз-

личных видов продукции, всей 

товарной продукции и рентабель-

ность (доходность) предприятия. 

Служит основанием для уста-

новления цены 

 

Рентабельность 

реализации (продаж) 

             Прибыль  
от продажи  продукции    ∙  100%      
   Выручка от реализации 
 
       Балансовая     
    (чистая) прибыль          ∙  100%      
Чистая выручка от реализации 
продукции + Доходы от прочей 
реализации и внереализационных 
операций   
 

Показывает, какой процент при-

были получает предприятие с 

каждого рубля реалиизации. Слу-

жит основанием для выбора но-

менклатуры выпускаемой про-

дукции 

Рентабельность 
активов (капитала) 
 
Рентабельность 
текущих активов 
 
Рентабельность 
чистых активов 

                Прибыль  
                                             ∙  100%      
        Совокупные активы 

                 Прибыль  
                                             ∙  100%      
           Текущие активы 

                Прибыль  
                                             ∙  100%      
           Чистые активы 

Эти комплексные показатели 

характеризуют отдачу, которая 

приходится на 1 руб. соответству-

ющих активов. Отражает эффек-

тивность вложенных в пред-

приятие денежных средств 

Рентабельность 

собственного 

капитала 

          Чистая прибыль  
                                             ∙  100%      
       Собственный капитал 

Характеризует прибыль, которая 

приходится на 1 руб. собственного 

капитала после уплаты процентов 

за кредит и налогов. Характери-

зует отдачу или доходность 

собственных средств 
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В аналитической работе также часто полную сумму активов заменяют на 

стоимость текущих активов и анализируют рентабельность использования послед-

них. В качестве показателя прибыли используются показатели прибыли до налого-

обложения, прибыли от обычной деятельности или чистой прибыли. В зарубежной 

практике в качестве числителя, чаще всего, применяются показатели прибыли до 

налогообложения, а некоторые организации в расчет принимают показатели чис-

той прибыли. В качестве активов (знаменателя формулы) используют следующие 

показатели: стоимость активов по балансу; стоимость активов по балансу + сумма 

амортизации по амортизируемым активам; действующие активы; оборотный 

капитал + внеоборотные активы. [4] 

 

1.5.2.2 Анализ рентабельности предприятия 

 
На основе анализа необходимо выявить резерв увеличения прибыли и повы-

шения рентабельности предприятия. Размер прибыли может возрасти за счет 

увеличения объема реализации и уменьшения остатков нереализованной продук-

ции. На повышение рентабельности предприятия влияет также ликвидация сверх-

нормативных запасов нормируемых оборотных средств. 

Показатель общей рентабельности характеризует насколько рационально и 

эффективно используются основные фонды и оборотные средства предприятия. 

При анализе предприятия необходимо определить не только показатель эффек-

тивности использования производственных фондов в виде прибыли с 1 руб. фон-

дов, но и рентабельность производства всей товарной продукции по предприятию в 

целом, а также рентабельность отдельных видов реализуемой продукции. Поэтому 

дальнейший анализ включает определение указанных показателей. 

Уровень рентабельности производства всей товарной продукции представ-

ляет собой отношение прибыли от реализации (или производства) ее к полной 

себестоимости реализованной (или производства) товарной продукции. На уровень 

рентабельности товарного выпуска продукции влияют изменения номенклатуры и 

сдвиги в структуре ассортимента продукции.  
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Уровень рентабельности каждого вида продукции определяется так же, как и 

рентабельность всей товарной продукции. Уровень рентабельности реализованной 

продукции определяется отношением прибыли от реализации к полной себестои-

мости реализованной продукции.  

В заключение анализа общей рентабельности производства наряду с общей 

оценкой состояния и движения уровня общей рентабельности указываются основ-

ные причины ее изменения по сравнению с аналогичным показателем в предшест-

вовавшем периоде, а также намечаются мероприятия по росту рентабельности. 

Анализ расчетной рентабельности начинается с изучения отклонения от 

достигнутого уровня и установления причин отклонений. На отклонение факти-

ческого уровня расчетной рентабельности от ее базиса влияют в основном два 

фактора: изменение суммы основных производственных фондов и нормируемых 

оборотных средств; изменение суммы расчетной прибыли. [20] 

 

1.6 Источники увеличения финансовых результатов  

деятельности предприятия 

 
Резервы увеличения суммы прибыли определяются по каждому виду товар-

ной продукции. Основными их источниками являются увеличение объема 

реализации продукции, снижение ее себестоимости, повышение качества товарной 

продукции, реализация ее на более выгодных рынках сбыта и т.д.  

Для определения резервов роста прибыли по первому источнику необходимо 

выявленный ранее резерв роста объема реализации продукции умножить на фак-

тическую прибыль в расчете продукции соответствующего вида. 

Подсчет резервов увеличения прибыли за счет снижения себестоимости 

продукции и услуг осуществляется следующим образом: предварительно выявлен-

ный резерв снижения себестоимости каждого вида продукции умножается на 

возможный объем ее продаж с учетом резервов его роста. 

Существенным резервом роста прибыли является улучшение качества товар-

ной продукции. Он подсчитывается следующим образом: изменение удельного 
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веса каждого сорта умножается на отпускную цену соответствующего сорта, 

результаты суммируются, и полученное изменение средней цены умножается на 

возможный объем реализации продукции. Аналогично подсчитываются резервы 

роста прибыли за счет изменения рынков сбыта. Блок-схема источников резервов 

увеличения прибыли от реализации продукции представлена на рисунке 1.6. [20] 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Рисунок 1.6 - Блок-схема источников резервов увеличения прибыли 

от реализации продукции 

 
Основными источниками резервов повышения уровня рентабельности про-

дукции являются: увеличение суммы прибыли от реализации продукции и сниже-

ние себестоимости товарной продукции. В заключение анализа финансовых ре-

зультатов должны быть разработаны конкретные мероприятия по освоению выяв-

ленных резервов и система осуществления мониторинга. 

Итак, в первой главе выпускной квалификационной работы были рассмотре-

ны методологические основы анализа финансовых результатов деятельности пред-

приятия, в частности, представлены виды прибыли, показатели рентабельности и 

классификация доходов предприятия, изучены механизмы формирования, налого-

обложения и распределения прибыли, рассмотрена комплексная методика анализа 

финансовых результатов деятельности предприятия и источники их увеличения. 

 

Резервы увеличения суммы прибыли 

Увеличение объема 
реализации продукции 

Повышение цен Снижение себестоимости 
продукции 

Повышение качества 
товарной продукции 

Поиск более выгодных 
рынков сбыта 

Реализация в более 
оптимальные сроки 
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2 ОРГАНИЗАЦИОННО - ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА 

ООО «БОЧКАРЕВСКИЙ ПИВОВАРЕННЫЙ ЗАВОД»  
 

2.1 Краткая информация о предприятии 
 

Бочкаревский пивоваренный завод входит в пятерку крупнейших частных 

пивоварен Сибири и имеет одни из самых больших мощностей кегового розлива 

в России. В марочном портфеле компании порядка 70-ти наименований вкусной 

продукции. Это традиционный квас живого брожения, натуральные лимонады 

на двойном сахарном сиропе, питьевая и минеральная вода, и, конечно, знаме-

нитое бочкаревское пиво на розлив, в ПЭТ-упаковке и стеклотаре. 

На Бочкаревском заводе сочетаются старые традиции производства пива с 

использованием современного высокотехнологичного оборудования ведущих 

европейских производителей. Само предприятие, расположенное в экологичес-

ки чистом районе Алтайского края, является крупнейшим пивоваренным заво-

дом Зауралья.  

За качеством выпускаемой продукции на всех этапах производства ведется 

строгий контроль собственной аттестованной лабораторией. Весь цикл произ-

водства на заводе полностью автоматизирован. На предприятии много внимания 

уделяется ориентации на «живое» пиво и совершенствованию технологических 

линий и воссозданию уникальных сортов с классической рецептурой. 

Напитки завода известны широко за пределами Алтайского края: 

- в Новосибирской и Кемеровской областях; 

- в крупных городах и областях Урала, Сибири и севера России - в Екате-

ринбурге, Челябинске, Магнитогорске, Сургуте, Тюмени, Томске, Иркутске, 

Чите, Улан-Удэ; 

- в европейской части страны и на юге - в Новороссийске, Нижнем 

Новгороде, Краснодаре, Сочи, Анапе и др. 

Следуя современным тенденциям, Бочкаревский пивоваренный завод 

постоянно расширяет ассортимент, выводит на рынок новые сорта пива и 
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натуральные безалкогольные напитки. 

2.2 Правовой аспект деятельности предприятия 

 

Юридические данные и реквизиты ООО «Бочкаревский пивоваренный 

завод» представлены в таблицах 2.1 и 2.2. 

 

Таблица 2.1 - Юридические данные предприятия 

Название Фактические данные 
 

Полное наименование Общество с ограниченной ответственностью 
«Бочкаревский пивоваренный завод» 
 

Сокращенное наименование ООО «БПВЗ» 
 

 

Адрес 659445, Алтайский край, с. Бочкари, 
ул. Молодежная, 1а. 
 

Дата регистрации 30 сентября 2002 года  
 

Регистратор 
Межрайонная инспекция Министерства РФ  
по налогам и сборам по Алтайскому краю 
 

Аудитор ООО «КонтрольПро». 
 

 

Таблица 2.2 - Реквизиты предприятия 

Реквизиты Расшифровка Фактические данные 
ОКФС Общероссийский классификатор  

форм собственности 
Частная собственность - 16 

ОКОПФ Общероссийский классификатор 
организационно-правовых форм 

Общество с ограниченной 
ответственностью - 65 

ОКПО Общероссийский классификатор 
предприятий и организаций 

40831490 

ОГРН Основной государственный  
регистрационный номер 

1022202914689 

ИНН Идентификационный номер 
налогоплательщика 

2287003050 

КПП  Код причины постановки на учет 228701001 
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2.3 Социальная деятельность предприятия 

 

В юбилейный 2014 год Бочкаревский пивоваренный завод заложил целый 

жилой микрорайон из 30 двухквартирных домов (в Алтайском крае этот проект 

второй по масштабу работ). В канун нового 2015 года сразу 12 семей стали 

обладателями современного комфортного жилья. Это двухуровневые благо-

устроенные квартиры площадью более 100м2. Первая улица, названная в честь 

основателя завода Н.А. Козленкова - это всего лишь часть большого проекта 

застройки. В ближайшие три года будет построен благоустроенный квартал с 

пятью улицами. 

В 2015 году при финансовой поддержке завода в селе Бочкари отремонти-

рован 2-этажный фельдшерско-акушерский пункт, закуплено новое медицинс-

кое оборудование. Теперь здесь светлые просторные кабинеты, новая мебель, 

новый аптечный пункт. В ФАПе оборудовали физиотерапевтический и стомато-

логический кабинеты. Благодаря расширению штата и приходу врачей с выс-

шим медицинским образованием Бочкаревский ФАП получает статус врачебной 

амбулатории. В ближайшей перспективе - размещение в обновленном здании 

нескольких коек для амбулаторного лечения. Новые медработники стали 

постоянными жителями села, получив от Бочкаревского пивоваренного завода 

ключи от благоустроенных домов. 

ООО «Бочкаревский пивоваренный завод» - постоянный участник и один 

из главных организаторов краевого фестиваля напитков «АлтайФест». Праздник 

приурочен ко Дню пивовара в России, традиционно проходит в начале июня на 

площадке туристско-развлекательного комплекса «Сибирское подворье» в 

окрестностях города-курорта Белокурихи. Организаторами фестиваля 

выступают Администрация Алтайского края и предприятия пивобезалкогольной 

продукции региона. Фестиваль собирает более 10000 гостей и участников из 

регионов Сибири, из Владивостока, Москвы, Санкт-Петербурга и зарубежных 

стран. Программа Бочкаревского пивоваренного завода становится подлинным 

украшением фестиваля: костюмированное шоу на параде пивоваров, большая 
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развлекательная программа для детей и взрослых, выступление популярных 

артистов, мастер-классы по приготовлению коктейлей и, конечно, море напит-

ков и призов в увлекательных состязаниях.  

Участие в фестивалях и организация подобных мероприятиях - это не 

только возможность представить свою продукцию, это и способ формирования 

культуры потребления пива и напитков, погружение в атмосферу народного 

праздника, где напиток - не самоцель. Кроме того, фестивали, это также форма 

обмена опытом между специалистами заводов края и зарубежными гостями. 

Ежегодно «Бочкари» проводят свой собственный фестиваль «Бочкаревское 

подворье». В самые жаркие месяцы в июле-августе в селе проходит это 

масштабное мероприятие - поистине народный фестиваль. Праздник, ведущий 

свою летопись с 2007 года, проходит под девизом «Фестивалят до зари на 

подворье Бочкари!». На него съезжается несколько тысяч гостей из районов 

Алтайского края, крупных городов России и зарубежных стран. Праздничное 

утро начинается традиционно - с Дня открытых дверей. До 2 тысяч желающих 

успевают посетить экскурсию по одному из самых крупных и современных 

предприятий в стране. Экскурсоводами выступают технологи производства, 

которые подробно отвечают на вопросы посетителей. Гостям показывают все 

цеха, где готовят и разливают свои напитки «Бочкари».  

 

2.4 Производственная структура предприятия 

 

Производственная структура предприятия - это совокупность производст-

венных единиц предприятия (цехов, служб), входящих в его состав, и формы 

связей между ними. Производственная структура зависит от вида выпускаемой 

продукции и ее номенклатуры, типа производства и форм его специализации, от 

особенностей технологических процессов. Причем последние являются важней-

шим фактором, определяющим производственную структуру предприятия. В 

составе предприятия выделяются основные, вспомогательные и 

обслуживающие цеха и хозяйства производственного назначения.  
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В цехах основного производства предметы труда превращаются в готовую 

продукцию. Цеха вспомогательного производства обеспечивают условия для 

функционирования основного производства (энергия, ремонт оборудования). 

Подразделения обслуживающего производства обеспечивают основное и вспо-

могательное производства складами (хранение), техническим контролем и т.д. 

Производственная структура ООО «Бочкаревский пивоваренный завод» 

представлена на рисунке 2.1. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                                                                                                            

                        Рисунок 2.1 - Производственная структура предприятия 
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Солодовенный цех. Основным сырьем при производстве пива является 

солод, получаемый проращиванием ячменя при определенной температуре и 

влажности. Этот процесс называется солодоращением, а получаемый продукт - 

свежепроросшим солодом.  

Основная цель солодоращения - накопление в зерне максимального коли-

чества ферментов. Свежепроросший солод сушат при повышенной температуре. 

При этом в нем накапливаются ароматические и красящие вещества. В 

результате сушки свежепроросшего солода увеличиваются сроки его дальней-

шего хранения. От высушенного солода отделяются (отбиваются) ростки. В 

солодовнях полы моют ежедневно, а малодоступные места промывают водой и 

засыпают хлорной известью. Стены и потолки в коридорах и прочих местах 

обметают не реже одного раза в неделю, белят не реже одного раза в квартал. 

Подработочное, солодорастильное и солодосушильное отделения должны иметь 

между собой телефонную связь и сигнализацию. 

Бродильный цех. Спиртовое брожение сусла под действием ферментов 

дрожжей - это основной процесс при производстве пива. В процессе брожения 

происходит изменение химического состава сусла и превращение его в аромат-

ный напиток – пиво. В зависимости от вида применяемой чистой культуры 

дрожжей и температуры в сусле проходит верховое и низовое брожение. 

Верховое брожение сусла проходит при температуре 14-25оС, низовое - при 

температуре 6-10оС. Наиболее распространено низовое брожение.  

Различают две стадии брожения: главное брожение и дображивание. 

Помещение, где находятся бродильные аппараты, называют цехом брожения, а 

закрытые аппараты для дображивания располагаются в цехе дображивания. 

Цех розлива. Пиво разливают в тару в изобарических условиях, т.е. когда 

оно находится под постоянным, избыточным давлением. При розливе без 

давления пиво будет пениться, что приведет к потере СО2 и неполному наливу в 

емкости. Для розлива под давлением применяют изобарические разливочные 

машины. Перед наполнением бочку или бутылку герметично закрывают. При 

этом емкости сообщаются только с газовым пространством пивного резервуара 
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разливочного аппарата. Розлив пива в бутылки на автоматических линиях 

проводят на автоматах, связанных между собой пластинчатым транспортером. 

На линии последовательно осуществляют процессы мойки бутылок, розлива 

пива, укупорки, бракеража и этикетировки. Для наклейки этикеток используют 

декстриновый клей, обладающий хорошей клеящей способностью и быстрой 

отмокаемостью в теплой воде. 
 

2.5 Организационная структура управления предприятием 

 
Организационная структура управления - это форма разделения труда по 

управлению производством. Каждое подразделение и должность создаются для 

выполнения определенного набора функций управления или работ.  

Организационная структура управления ООО «Бочкаревский пивоваренный 

завод» представлена на рисунке 2.2. 

Генеральный директор руководит производственно-хозяйственной и эконо-

мической деятельностью предприятия, неся всю полноту ответственности за 

последствия принимаемых решений, сохранность и эффективное использование 

имущества предприятия, а также финансово-хозяйственные результаты его дея-

тельности. Организует работу и эффективное взаимодействие всех структурных 

подразделений, цехов и производственных единиц.  

Заместитель генерального директора организует оперативный контроль за 

ходом производства, за обеспечением производства технической документаци-

ей, оборудованием, инструментом, материалами, комплектующими изделиями, 

транспортом, погрузочно-разгрузочными средствами и т.п., а также за 

осуществлением подготовки производства новых видов изделий.  

Заместитель генерального директора по капитальному строительству 

обеспечивает выполнение работ по капитальному строительству, рационально-

му использованию капитальных вложений, кредитов, ссуд; руководит разработ-

кой планов по строительству, составлением заявок на строительные материалы 

и оборудование для вновь вводимых объектов; заключает договоры с подрядны-

ми организациями на строительно-монтажные работы. 
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Рисунок 2.2 - Организационная структура управления предприятием 
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Заместитель генерального директора по экономике осуществляет управле-

ние движением финансовых ресурсов предприятия и регулирование финансо-

вых отношений, возникающих между хозяйствующими субъектами, в целях 

наиболее эффективного использования всех видов ресурсов в процессе произ-

водства и реализации продукции и получения максимальной прибыли.  

Заместитель генерального директора по коммерческим вопросам осу-

ществляет руководство финансово-хозяйственной деятельностью предприятия в 

области материально-технического обеспечения, заготовки и хранения сырья, 

сбыта продукции на рынке и по договорам поставки, транспортного и 

административно-хозяйственного обслуживания, обеспечивая эффективное и 

целевое использование материальных и финансовых ресурсов, снижение их 

потерь, ускорение оборачиваемости оборотных средств. Разрабатывает страте-

гию коммерческой деятельности и финансовые планы предприятия.  

Заместитель генерального директора по работе с персоналом возглавляет 

работу по комплектованию предприятия кадрами рабочих и служащих требуе-

мых профессий, специальностей и квалификации в соответствии с целями, стра-

тегией и профилем предприятия. Осуществляет работу по подбору, отбору и 

расстановке кадров на основе оценки их квалификации, личных и деловых 

качеств, контролирует правильность использования работников в подразделе-

ниях предприятия. Организует проведение аттестации работников предприятия, 

принимает участие в анализе её результатов.  

Главный бухгалтер возглавляет работу по подготовке и принятию рабочего 

плана счетов, форм первичных учетных документов, применяемых для оформ-

ления хозяйственных операций, по которым не предусмотрены типовые формы; 

по разработке форм документов бухгалтерской отчетности, а также по обеспе-

чению порядка проведения инвентаризаций, контроля за проведением хозяйст-

венных операций, соблюдения технологии обработки бухгалтерской информа-

ции и порядка документооборота.  

Главный технолог организует разработку и внедрение прогрессивных, 

экономически обоснованных, ресурсо- и природосберегающих технологических 



 

 

     Лист 

     Изм. Лист      № докум.          Подпись    Дата                                                                               

процессов и режимов производства выпускаемой предприятием продукции, 

выполнения работ (услуг), обеспечивающих повышение уровня технологичес-

кой подготовки и технического перевооружения производства, сокращение рас-

ходов сырья, материалов, затрат труда, улучшение качества продукции, работ 

(услуг) и рост производительности труда.  

Главный энергетик организует своевременный ремонт энергетического 

оборудования и энергосистем, бесперебойное обеспечение производства элект-

роэнергией, паром, газом, водой и другими видами энергии, контроль за рацио-

нальным расходованием энергетических ресурсов на предприятии, последова-

тельное соблюдение режима экономии. Руководит организацией и планирова-

нием работы энергетических цехов и хозяйств, разработкой графиков ремонта 

энергетического оборудования и энергосетей, планов производства. Участвует в  

приемке энергоустановок и сетей в промышленную эксплуатацию.  

Главный механик обеспечивает бесперебойную и технически правильную 

эксплуатацию и надежную работу оборудования, повышение ее сменности, со-

держание в работоспособном состоянии на требуемом уровне точности. Орга-

низует разработку планов (графиков) осмотров, испытаний и профилактических 

ремонтов оборудования, утверждает эти планы и контролирует их выполнение, 

обеспечивает техническую подготовку производства.  

Менеджер по сбыту осуществляет рациональную организацию сбыта про-

дукции, организует подготовку и заключение договоров на поставку продукции 

потребителям, принимает меры по выполнению плана реализации продукции, 

организует приемку готовой продукции от производственных подразделений на 

склады, принимает участие в организации выставок, ярмарок, организует 

оптовую торговлю, координирует деятельность складов.  

Мастер цеха (производства пива, розлива, солодовенного) осуществляет на 

закрепленном участке работу по контролю и повышению качества продукции и 

услуг, комплектности выпускаемых изделий и учету брака. Контролирует пра-

вильность установления сортности продукции, ее соответствие утвержденным 

образцам, стандартам, техническим условиям и другой нормативно-технической 
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документации, соблюдение технологических режимов на всех стадиях произ-

водственного процесса, инструкций и методик по техническому контролю на 

рабочих местах, качество тары и упаковки, техническое состояние 

оборудования и средств транспорта, хранение сырья, материалов, 

полуфабрикатов, комплек-тующих изделий, готовой продукции. Следит за 

соблюдением графиков про-верки на точность производственного оборудования 

и оснастки; за состоянием контрольно-измерительных средств и их наличием на 

рабочих местах.  

Мастер цеха (компрессорного, механического, транспортного) принимает 

участие в приемке законченных работ по реконструкции участка; в ремонте 

технологического оборудования, механизации и автоматизации производствен-

ных процессов и ручных работ. Контролирует соблюдение рабочими правил ох-

раны труда и техники безопасности, производственной и трудовой дисциплины. 

 
2.6 Ассортимент выпускаемой продукции 

 
ООО «Бочкаревский пивоваренный завод» базируется на выпуске пива, 

ква-са, безалкогольных напитков, минеральной и питьевой воды, которые 

являются основным ассортиментом предприятия.  

Выборочный ассортимент пивной продукции ООО «БПВЗ» с указанием 

сорта, плотности, объемной доли спирта и емкости представлен в таблице 2.3. 

 

Таблица 2.3 - Выборочный ассортимент пивной продукции ООО «БПВЗ» 
Сорт пива Плотность, % Алкоголь, % Емкость, л 

 

«Андреич» светлое  
 

12,0 
 

4,7 
ПЭТ/бут - 1,5; 2,5; 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50. 
 

 

«Алтай Хан» светлое  
 

12,0 
 

4,7 
ПЭТ/кег - 30;  
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50. 
 

 
«Алтайский колос» светлое  

 
10,5 

 
4,2 

ПЭТ/кег - 30;  
ПЭТ/бут - 1,0; ст/бут - 0,5; 
кег - 30; 50. 
 

 
«Живое пиво» светлое н/п 

 
12,0 

 
4,7 

ПЭТ/бут - 1,5; 2,5; 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50. 
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Продолжение таблицы 2.3 

Сорт пива Плотность, % Алкоголь, % Емкость, л 
 
«Немецкое» светлое 

 
11,0 

 
4,2 

ПЭТ/бут - 1,5; 2,5; 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50; 
ПЭТ/кег - 30. 
 

 

«Немецкое» светлое н/ф 
 

12,0 
 

4,7 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50; 
ПЭТ/кег - 30. 
 

 

«Немецкое» темное 
 

11,8 
 

4,3 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50; 
ПЭТ/кег - 30. 
 

«Альтштайнер» светлое  12,0 4,7 ПЭТ - 1,5; кег - 30; 50. 
 

«Альтштайнер Голд» н/ф 12,0 4,7 кег - 30; 50. 
 

 

«Вайс Берг» пшеничное 
 

12,0 
 

4,3 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50 
ПЭТ/кег - 30. 
 

 
«Чешское оригинальное» 

 
12,0 

 
4,7 

ПЭТ/бут - 1,5; 2,5; 
ПЭТ/кег - 30; ст/бут - 0,5; 
кег - 30; 50. 
 

«Чешское» светлое н/ф 12,0 4,7 ПЭТ/кег - 30; кег - 30; 50. 
 

«Чешское элитное» 12,0 4,7 ПЭТ/кег - 30; кег - 30; 50. 
 

 

«Ирландский эль» 
 

16,0 
 

6,5 
ПЭТ/бут - 1,5; ст/бут - 0,5; 
кег - 30; 50; ПЭТ/кег - 30. 
 

 

«Свежий розлив» 
 

11,0 
 

4,2 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50; 
ПЭТ/кег - 30. 
 

«Бархатное» темное  11,8 4,3 кег - 30; 50. 
 

 
«Жигулевское» светлое  

 
11,0 

 
4,2 

ПЭТ/бут - 1,5; 2,5; 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50; 
ПЭТ/кег - 30. 
 

 

«Dunkel Berg» темное  
 

11,8 
 

4,3 
ст/бут - 0,5; кег - 30; 50; 
ПЭТ/кег - 30. 
 

 

Выборочный ассортимент кваса, безалкогольных напитков, минеральной и 

питьевой воды, производимых в ООО «Бочкаревский пивоваренный завод» 

представлен в таблице 2.4. 
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Таблица 2.4 - Выборочный ассортимент кваса, безалкогольных напитков и воды 

Название Емкость, л 

Безалкогольные напитки 

«Домашний лимонад» Лимонный» стекл/бут - 0,5. 

«Домашний лимонад» Клубничный» стекл/бут - 0,5. 

«Домашний лимонад» Имбирный» стекл/бут - 0,5; кег - 30, 50; ПЭТ/кег 30.
 

«Лимонад» стекл/бут - 0,5; ПЭТ/бут - 0,5, 1,5;  

кег - 30, 50; ПЭТ/кег 30. 

«Ситро»  стекл/бут - 0,5; ПЭТ/бут - 0,5, 1,5.  
 

«Тархун» стекл/бут - 0,5; ПЭТ/бут - 0,5, 1,5;  

кег - 30, 50; ПЭТ/кег 30. 
 

«Грушевый аромат» стекл/бут - 0,5; ПЭТ/бут - 0,5, 1,5;  

кег - 30, 50; ПЭТ/кег 30. 
 

Мохито «Лайм-мята» (коктейль) стекл/бут - 0,5; ПЭТ/бут - 1,5;  

кег - 30, 50; ПЭТ/кег 30. 

Вода 

«Алтай Аква» (газированная) ПЭТ/бут - 0,5; 1,5. 

«Алтай Аква» (негазированная) ПЭТ/бут - 0,5; 1,5. 

«Завьяловская»  

(минеральная лечебно-столовая) 

стекл/бут - 0,5; ПЭТ/бут - 0,5; 1,5; 

ПЭТ/кег 30. 

«АЯ» (газированная) ПЭТ/бут - 0,5; 1,5. 

«АЯ» (негазированная) ПЭТ/бут - 0,5; 1,5. 

«Серебряный ключ» (газированная) ПЭТ/бут - 0,5; 1,5. 

«Серебряный ключ» (негазированная) ПЭТ/бут - 0,5; 1,5. 

Квас 

Квас «Андреич» ПЭТ/бут - 0,5; 1,5; 2,5; кег - 30; 50. 

Квас «Андреич» для окрошки ПЭТ/бут - 1,5; 2,5; кег - 30; 50. 
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2.7 Маркетинговая деятельность предприятия  

 
Стало уже доброй традицией, что продукция с фирменной маркой «Бочка-

ри» из года в год достойно представляет Алтайский край на самых престижных 

выставках и отличается большим количеством высоких наград, полученных за 

продукцию, которую традиционно выставляют для участия в дегустационных 

конкурсах. Награды, полученные на выставках различного уровня, подтверж-

дают высокое качество выпускаемой продукции.  В таблице 2.5 представлены 

награды завода за последние пять лет. 

 
Таблица 2.5 - Награды ООО «Бочкаревский пивоваренный завод» 

Год Выставка Город  Продукция Награда 
 

2011 
Международная выставка 

«Пиво - 2011» 
 

Сочи 
Пиво светлое 

«Чешское 
оригинальное» 

Бронзовая 
медаль 

 
2011 

Международный конкурс 
«Лучшие товары и услуги 

Евразии - ГЕММА» 

 
Новосибирск 

Квас  
«Андреич» 

 

Золотая  
медаль 

 
2012 

XIX Всероссийская  
научно-практическая  

конференция - дегустация 
«Российские напитки - 2012» 

 
Москва 

Квас  
«Андреич» 

 

Бронзовая 
медаль 

 

 
 

2012 

 
 

«Лучший Алтайский  
товар года - 2012» 

 
 

Барнаул 

Квас «Андреич», 
«Бочкаревские 

лимонады» 

Золотая медаль 

Питьевая вода 
«АЯ» 

Бронзовая 
медаль 

 
2013 

 
XVIII Международный 

профессиональный конкурс 
«Лучшее пиво года» 

 
Москва 

Пиво темное 
 «Ирландский эль» 

Золотая 
 медаль 

Пиво светлое 
«Свежий розлив» 

Диплом 
участника 

 
2013 

XXII Международный 
специализированный форум 

«Пиво - 2013» 

 
Сочи 

Пиво светлое 
«Немецкое»  

Золотая 
 медаль 

 
2013 

 
Международная выставка 

«Мир воды - 2013» 

 
Сочи 

Квас  
«Андреич» 

 

Золотая  
медаль 

Бочкари 
«Лимонад»  

 

Золотая  
медаль 

2014 «Пивная ярмарка Сибири-
2014» 

Новосибирск Пиво светлое 
«Свежий розлив» 

Серебряная 
медаль 

2014 «Кузбасская ярмарка» Новокузнецк Пиво премиаль- 
ное «Алтай Хан» 

Большая 
золотая медаль 
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Продолжение таблицы 2.5 

Год Выставка Город  Продукция Награда 
2014 «Здравница-2014» Белокуриха Вода минеральная

лечебно-столовая
«Завьяловская» 

Золотая  
медаль 

 
 
 
 
 

2014 

 
 
 
 
 

«Море пива в Сочи - 2014» 

 
 
 
 
 

Сочи 

Пиво премиаль- 
ное «Алтай Хан» 

Золотая  
медаль 

Пиво пшеничное 
«Вайс Берг» 

Золотая  
медаль 

Пиво светлое 
«Свежий розлив» 

Серебряная 
медаль 

Мохито  
«Лайм-мята» 

Награда 
высшей 
пробы 

Вода минеральная
лечебно-столовая
«Завьяловская» 

Награда 
высшей 
пробы 

2014 Евразийский 
пивоваренный форум 

Москва ООО «БПВЗ» получил награду 
Федеральной службы  

по регулированию 
алкогольного рынка 

 
 
 
 
 
 
 

2015 

 
 
 
 
 
 
 

«ПродЭкспо - 2015» 

 
 
 
 
 
 
 

Москва 

 «Домашний 
лимонад 

Лимонный» 

Высшая 
награда  
«Звезда 

«ПродЭкспо» 
Мохито  

«Лайм-мята» 
Золотая  
медаль 

Вода минеральная
лечебно-столовая
«Завьяловская» 

Золотая  
медаль 

Квас  
«Андреич» 

 

Золотая  
медаль 

Пиво пшеничное 
«Вайс Берг» 

Золотая  
медаль 

Лимонад 
«Бочкари» 

Серебряная 
медаль 

«Домашний 
лимонад» 

Имбирный» 

Серебряная 
медаль 

Пиво премиаль- 
ное «Алтай 

Хан» 

Серебряная 
медаль 
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2.8 Основные показатели производственно-хозяйственной 

 деятельности и финансового состояния  

ООО «Бочкаревский пивоваренный завод»  

 
В таблице 2.6 приведены основные технико-экономические показатели 

производственно-хозяйственной деятельности и финансового состояния ООО 

«Бочкаревский пивоваренный завод» за период с 2012 по 2014 годы.  

В целях обеспечения сопоставимости отчетных данных с данными за соот-

ветствующий период предыдущих лет при расчете показателей использовались 

коэффициенты пересчета, рассчитанные на основе существовавших в данные 

периоды индексов цен.  

Так, в качестве коэффициента пересчета цен 2012 года в цены 2014 года 

принято значение - 1,129; цен 2013 года в цены 2014 года - 1,108. 

Прирост выручки от продажи продукции за анализируемый период обеспе-

чен на 48,5% за счет роста объемов производства и роста отпускных цен.  

Себестоимость продаж за три года увеличилась на 40,4%. Такое увеличение 

себестоимости связано с ростом объёма выпуска продукции в целом по заводу.  

Коммерческие расходы за период с 2012 по 2014 годы выросли на 42,7%, а 

управленческие расходы - на 61,9%. Это связано с ростом затрат, направленных 

на отгрузку произведенной продукции, административных расходов и расходов 

на аренду помещений общехозяйственного назначения. 

Прибыль от продаж имеет стабильную динамику роста, который за анали-

зируемый период составил 91,9%. 

Рентабельность продукции показывает, сколько прибыли приходится на 1 

рубль реализованной продукции (формула 2.1). 

 

                                     R пр  = П / С * 100%,                                        (2.1) 

 

где R пр  - рентабельность продукции, %; 

          П - прибыль от продаж, тыс. руб.; 
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          С - себестоимость продаж, тыс. руб. 

      2012 год: R пр = 237810 / 1274410 * 100 % = 18,7%; 

      2013 год: R пр = 283510 / 1499096 * 100 % = 18,9%; 

      2014 год: R пр = 456291 / 1789342 * 100 % = 25,5%. 

Приведенные расчеты свидетельствуют о том, что по всем годам анализи-

руемого периода продукция ООО «Бочкаревский пивоваренный завод» была 

рентабельна. Это напрямую связано с показателем прибыли предприятия в эти 

годы. Значительный скачок рентабельности продукции - на 34,9% - прослежи-

вается в 2014 году по сравнению с 2013 годом.  

Аналогичная ситуация наблюдается и в динамике чистой прибыли завода, 

за три года увеличение которой составило 177464 тыс. руб. или 94,7%. 

Прирост среднесписочной численности производственно-промышленного 

персонала (ППП) составил 96 человек или 16,6%.  

Выработка показывает, сколько выручки приходится на одного работника 

ППП или рабочего. Рассчитывается как отношение выручки от продажи продук-

ции (в сопоставимых ценах) к среднесписочной численности работников по 

формуле (2.2). 

 

                                                           ВР  = V / Ч,                                                        (2.2) 

 
где ВР -  выработка одного работника ППП  (рабочего), тыс. руб.;       

         V - выручка от продажи продукции, тыс. руб.; 

          Ч - среднесписочная численность работников ППП (рабочего), чел. 

2012 год: ВРппп = 1948144 / 579 = 3364,7 тыс. руб.; 

2013 год: ВРппп = 2279365 / 613 = 3718,4 тыс. руб.; 

2014 год: ВРппп = 2563272 / 675 = 3797,4 тыс. руб. 
    

   2012 год: ВРраб. = 1948144 / 489 = 3983,9 тыс. руб.; 

   2013 год: ВРраб. = 2279365 / 494 = 4614,1 тыс. руб.; 

2014 год: ВРраб. = 2563272 / 542 = 4729,3 тыс. руб. 
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Таблица 2.6 - Основные показатели производственно-хозяйственной  

                        деятельности и финансового состояния предприятия 
 

Показатели 
 

Ед. изм. 
 

 

2012 год 

 

2013 год 

 

2014 

год 

Темп роста, % 
2013 г.  

2012 г. 

2014 г.  

2013 г. 

2014 г.  

2012 г. 

1. Выручка от продажи   
     то же в сопоставимых ценах 

тыс. руб. 1725548 

1948144 

2057189 

2279365 

2563272 

2563272 

119,2 

117,0 

124,6 

112,5 

148,5 

131,6 

2. Себестоимость продаж  
     то же в сопоставимых ценах 

тыс. руб. 1274410 

1438809 

1499096 

1660998 

1789342 

1789342 

117,6 

115,4 

119,4 

107,7 

140,4 

124,4 

3. Коммерческие расходы тыс. руб. 144693 188020 206529 129,9 109,8 142,7 

4. Управленческие расходы тыс. руб. 68635 86563 111110 126,1 128,4 161,9 

5. Прибыль от продаж  
    то же в сопоставимых ценах 

тыс. руб. 237810 

268487 

283510 

314129 

456291 

456291 

119,2 

117,0 

160,9 

145,3 

191,9 

169,9 

6.  Рентабельность продукции % 18,7 18,9 25,5 101,1 134,9 136,4 

7. Чистая прибыль  тыс. руб. 187321 205919 364785 109,9 177,1 194,7 

8. Среднесписочная численность ППП 
        в том числе рабочих 

чел. 579 

489 

613 

494 

675 

542 

105,9 

101,0 

110,1 

109,7 

116,6 

110,8 

9. Выработка одного работника ППП тыс. руб. 3364,7 3718,4 3797,4 110,5 102,1 112,9 

10. Выработка одного рабочего тыс. руб. 3983,9 4614,1 4729,3 115,8 102,5 118,7 

11. Фонд оплаты труда ППП 
         в том числе ФОТ рабочих 

тыс. руб. 153548 

89516 

187143 

98998 

225180 

118373 

121,9 

110,6 

120,3 

119,6 

146,7 

132,2 

12. Среднегодовая заработная плата 
работника ППП 

тыс. руб. 265,2 305,3 333,6 115,1 109,3 125,8 

13. Среднегодовая заработная плата 
рабочего 

тыс. руб. 183,1 200,4 218,4 109,4 109,0 119,3 

14. Среднегодовая стоимость 
собственного капитала  

тыс. руб. 666463 960066 136135

4 

144,1 141,8 204,3 

15. Среднегодовая стоимость 
внеоборотных активов 

тыс. руб. 826152 874482 791930 105,9 90,6 95,9 

16. Среднегодовая стоимость основных 
фондов 

тыс. руб. 803235 847544 780735 105,5 92,1 97,2 

17. Среднегодовая стоимость 
оборотных средств       

тыс. руб. 387295 595511 901755 153,8 151,4 232,8 

18. Фондоотдача основных фондов    руб. 2,15 2,43 3,28 113,0 135,0 152,6 

19. Фондовооруженность работника 
ППП 

тыс. руб. 1387,3 1382,6 1156,6 99,7 83,7 83,4 

20. Оборачиваемость оборотных 
средств 

обороты 4,46 3,45 2,84 77,4 82,3 63,7 

21. Коэффициент независимости - 0,55 0,65 0,80 118,2 123,1 145,5 

22. Коэффициент обеспечен. собств. 
обор. средствами 

- -0,41 0,14 0,63 - 450,0 - 

23. Коэффициент текущей ликвидности - 1,16 2,16 4,42 186,2 204,6 381,0 

24. Коэффициент восстанов. (утраты) 
платежеспособности 

- 0,52 (1,21) (2,49) - 205,8 - 
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Рост фонда оплаты труда ППП на 46,7% обусловлен увеличением числен-

ности работников ППП и увеличением их среднемесячной заработной платы.  

Рост среднегодовой заработной платы одного работника ППП на 68,4 тыс. 

руб. или 25,8% произошел за счет увеличения премиальной части поднятием 

шкалы премирования на 10 пунктов; выплаты годового вознаграждения; увели-

чения выплат стимулирующего характера в соответствии с коллективным дого-

вором; увеличения доплат за профессионализм. 

Анализ соотношения между приростом среднегодовой заработной платы и 

производительностью труда (выработкой) свидетельствует о неэффективной 

политике в области труда и заработной платы на данном предприятии, так как 

темпы прироста среднегодовой заработной платы опережают темпы прироста 

производительности труда.  

Динамика среднегодовой стоимости собственного капитала показывает тен-

денцию ее роста. Так, данный показатель за анализируемый период увеличился 

на 104,3% и составил на конец 2014 года 1361354 тыс. руб., что на 401288 тыс. 

руб. или 41,8% больше, чем в 2013 году.  

Среднегодовая стоимость внеоборотных активов за три года уменьшилась 

на 4,1%. В 2013 и 2014 годах величина собственного капитала превышала вели-

чину внеоборотных активов. Это положительная тенденция и свидетельствует о 

том, что внеоборотные активы в эти периоды могли финансироваться за счет 

собственных средств предприятия.  

Среднегодовая стоимость основных фондов за три года сократилась на 

2,8% и составила на конец 2014 года 780735 тыс. руб.  

Среднегодовая стоимость оборотных средств за три года увеличилась на 

132,8%. 

Фондоотдача показывает, сколько продукции приходится на каждый рубль 

основных фондов. Рассчитывается как отношение выручки от продажи продук-

ции к среднегодовой стоимости основных производственных фондов по форму-

ле (2.3). 
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                                                    Фотд =  V / ОПФ,                                              (2.3)  

           

 где  Фотд  - фондоотдача, руб.; 

     V - выручка от продажи продукции, тыс. руб.; 

     ОПФ - среднегодовая стоимость основных производственных фондов, тыс. руб. 
 

2012 год: Фотд  = 1725548 / 803235 = 2,15 руб.; 

   2013 год: Фотд  = 2057189 / 847544 = 2,43 руб.; 

2014 год: Фотд  = 2563272 / 780735 = 3,28 руб. 
 

Как показывают приведенные расчёты, наибольшее значение фондоотдачи 

было в 2014 году, что свидетельствует о наиболее эффективном использовании 

основных производственных фондов именно в этом году. По годам анализируе-

мого периода прослеживается увеличение данного показателя. 

Фондовооружённость 1 работника ППП показывает, сколько основных 

производственных фондов по стоимости приходится на одного работающего. 

Определяется отношением среднегодовой стоимости основных производствен-

ных фондов к среднесписочной численности ППП по формуле (2.4). 

 
                                             Фвоор =  ОПФ / ЧППП,                                             (2.4) 

 

где Фвоор - фондовооруженность, тыс. руб.; 

    ОПФ  - среднегодовая стоимость основных производственных фондов, тыс. руб.; 

     ЧППП - среднесписочная численность работников ППП, чел. 
 
2012 год: Фвоор = 803235 / 579 = 1387,3 тыс. руб.; 

2013 год: Фвоор = 847544 / 613 = 1382,6 тыс. руб.; 

2014 год: Фвоор = 780735 / 675 = 1156,6 тыс. руб. 

За три года фондовооруженность работника ППП сократилась на 16,6%. 

Это связано с уменьшением стоимости основных производственных фондов. 

Оборачиваемость оборотных средств является одним из показателей дело-
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вой активности предприятия, которая проявляется, прежде всего, в скорости 

оборота. Оборачиваемость оборотных средств рассчитывается как отношение 

выручки от продажи продукции к среднегодовой стоимости оборотных средств 

по формуле (2.5). 
 

                                            ООС = V  / ОС,                                                       (2.5) 

 

где  ООС  - оборачиваемость оборотных средств, обороты; 

           V - выручка от продажи продукции, тыс. руб.; 

           ОС - среднегодовая стоимость оборотных средств, тыс. руб. 

 2012 год: ООС = 1725548 / 387295 = 4,46 оборота; 

           2013 год: ООС = 2057189 / 595511 = 3,45 оборота; 

 2014 год: ООС = 2563272 / 901755 = 2,84 оборота. 

 
Оборачиваемость оборотных средств имела наилучшее значение в 2012 

году. По годам анализируемого периода прослеживается замедление оборачи-

ваемости оборотных средств, которое за три года составило 1,62 оборота или 

36,3%. Такое замедление оборачиваемости оборотных средств является отрица-

тельным моментом в деятельности предприятия. 

Коэффициент независимости показывает, какая часть деятельности пред-

приятия финансируется за счет собственных средств, а какая - за счет заемных 

средств. Считается нормальным соотношение «60/40», т.е. на 60% должно 

осуществляться финансирование за счет собственных средств предприятия, а на 

40% - за счет заёмных средств. Рассчитывается как отношение среднегодовой 

стоимости собственного капитала к сумме среднегодовой стоимости внеоборот-

ных активов и оборотных средств по формуле (2.8).  

 

                                         Кн = СК / (ВОА + ОС),                                           (2.8) 

 

где  Кн – коэффициент независимости; 

          СК - среднегодовая стоимость собственного капитала, тыс. руб.; 
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         ВОА - среднегодовая стоимость внеоборотных активов, тыс. руб.; 

          ОС - среднегодовая стоимость оборотных средств, тыс. руб.  

 

2012 год: Кн = 666463 / (826152 + 387295) = 0,55; 

2013 год: Кн  = 960066 / (874482 + 595511) = 0,65; 

2014 год: Кн  = 1361354 / (791930 + 901755) = 0,80. 

 

Приведенные расчеты свидетельствуют о том, что у предприятия на начало 

анализируемого периода коэффициент независимости был равен 55%, а на 

конец периода он увеличился до 80%, т.е. предприятие за три года повысило 

финансирование деятельности за счет собственных средств на 25%. Привле-

ченные заемные средства на конец 2014 года составили 20%. 

Коэффициент обеспеченности собственными оборотными средствами пока-

зывает наличие собственных средств у предприятия, необходимых для его фи-

нансовой устойчивости. Рассчитывается как отношение разницы среднегодовой 

стоимости собственного капитала и внеоборотных активов к среднегодовой 

стоимости оборотных средств по формуле (2.9). 

             
                                    Коб.соб.ср.  = (СК – ВОА) / ОС,                              (2.9) 

 
где Коб.соб.ср.  - коэффициент обеспеченности собственными средствами; 

          СК - среднегодовая стоимость собственного капитала, тыс. руб.; 

          ВОА - среднегодовая стоимость внеоборотных активов, тыс. руб.; 

          ОС - среднегодовая стоимость оборотных средств, тыс. руб.  

 

2012 год: Коб.соб.ср. = (666463 - 826152) / 387295 = -0,41; 

          2013 год: Коб.соб.ср. = (960066 - 874482) / 595511 = 0,14; 

          2014 год: Коб.соб.ср. = (1361354 - 791930) / 901755= 0,63. 

Приведённые расчёты показывают, что в 2012 году коэффициент обеспе-

ченности собственными оборотными средствами ниже нормативного (0,1). Это 

отрицательная тенденция и свидетельствует об отсутствии у предприятия в этом 
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году собственных средств для его финансовой устойчивости. В 2013 и 2014 

годах ситуация обратная - коэффициент обеспеченности собственными оборот-

ными средствами выше нормативного, что свидетельствует о наличии у пред-

приятия в эти годы собственных средств для его финансовой устойчивости. 

Коэффициент текущей ликвидности показывает, какую часть текущих 

обязательств по кредитам и расчётам может погасить предприятие, мобилизовав 

все оборотные средства (формула 2.10).  

 
                                  Кт.л.  = строка 1200 / строка 1500,                                   (2.10) 

   
2012 н.г.: Кт.л. = 355134 / 250128 = 1,42; 

2012 к.г.: Кт.л. = 419455 / 362488 = 1,16; 

2013 к.г.: Кт.л. = 771567 / 357662 = 2,16; 

2014 к.г.: Кт.л. = 1031942 / 233647 = 4,42. 
 
На конец 2012 года коэффициент текущей ликвидности ниже нормативного 

значения (2), это вызывает необходимость расчета коэффициента восстановле-

ния платежеспособности за период, равный 6 месяцам, по формуле (2.11). 

 

       Кв.п. = [Кт.л. к.г. + 6/12 * (Кт.л. к.г. – Кт.л. н.г.)] / 2,                   (2.11) 

 

где Кв.п. - коэффициент восстановления платежеспособности; 

       Кт.л. н.г. - коэффициент текущей ликвидности на начало года; 

       Кт.л. к.г.- коэффициент текущей ликвидности на конец года. 

 

Кв.п. 2012 = [1,16 + 6/12 * (1,16 – 1,42)] / 2 = 0,52; 

 

Значение данного коэффициента показало, что у предприятия в ближайшие 

полгода нет реальной возможности восстановить свою платежеспособность, 

поскольку данный коэффициент ниже нормы (1). 

В 2013 и 2014 годах коэффициент текущей ликвидности выше нормативно-
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го значения (2), поэтому необходимо рассчитать коэффициент утраты платеже-

способности за период, равный 3 месяцам, по формуле (2.12). 

 

          Ку.п. = [Кт.л. к.г. + 3/12 * (Кт.л. к.г. – Кт.л. н.г.)] / 2,                   (2.12) 

 

где Ку.п. - коэффициент утраты платежеспособности; 

      Кт.л. н.г. - коэффициент текущей ликвидности на начало года; 

      Кт.л. к.г.- коэффициент текущей ликвидности на конец года. 

 

Ку.п. 2013 = [2,16 + 3/12 * (2,16 – 1,16)] / 2 = 1,21. 

Ку.п. 2014 = [4,42 + 3/12 * (4,42 – 2,16)] / 2 = 2,49. 

 

Значения данных коэффициентов показали, что у завода в 2013 и 2014 

годах в ближайшие три месяца есть реальная возможность сохранить и не 

утратить свою платёжеспособность, т.к. данные коэффициенты выше нормы (1).  

Итак, во второй главе выпускной квалификационной работы была рассмот-

рена организационно-экономическая характеристика ООО «БПВЗ», а именно, 

представлена краткая информация и правовой аспект деятельности завода, его 

социальная и маркетинговая деятельности, производственная и организацион-

ная структуры, ассортимент выпускаемой продукции, а также рассчитаны и 

проанализированы основные технико-экономические показатели производст-

венно-хозяйственной деятельности и финансового состояния завода за три года. 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

     Лист 

     Изм. Лист      № докум.          Подпись    Дата                                                                               

3 АНАЛИЗ ФИНАНСОВЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ  

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ООО «БОЧКАРЕВСКИЙ ПИВОВАРЕННЫЙ ЗАВОД»  

 

Анализ финансовых результатов деятельности предприятия включает в 

качестве обязательных элементов исследование: 

- во-первых, изменений каждого показателя за текущий анализируемый пери-

од («горизонтальный анализ») показателей финансовых результатов за отчетный 

год);  

- во-вторых, исследование структуры соответствующих показателей и их из-

менений (что принято называть «вертикальным анализом» показателей);  

- в-третьих, изучение хотя бы в самом обобщенном виде динамики 

изменения показателей финансовых результатов за ряд отчетных периодов (т.е. 

«трендовый анализ» показателей).  

Предприятия реализуют свою продукцию потребителям, получая за нее де-

нежную выручку. Однако это еще не означает получение прибыли. Предприятие 

получает прибыль, если выручка превышает себестоимость.  

Если выручка равна себестоимости, то предприятию удалось лишь возмес-

тить затраты на производство и реализацию продукции, и прибыль отсутствует.  

Если затраты превышают выручку, то предприятие получает убыток, т.е. 

отрицательный финансовый результат, что ставит его в сложное финансовое поло-

жение, не исключающее банкротство.  

Анализ  каждого слагаемого прибыли предприятия имеет не абстрактный, а 

вполне конкретный характер, потому что позволяет учредителям и акционерам 

выбрать значимые направления активизации деятельности предприятия.  

Другим участникам рыночных отношений анализ прибыли позволяет выра-

ботать необходимую стратегию поведения, направленную на минимизацию потерь 

и финансового риска от вложений в данное предприятие. 

Для анализа финансовых результатов в ООО «БПВЗ» за основу взята 

методика, построенная на трудах Л.В. Донцовой, Г.В. Савицкой и А.Д. Шеремета, 

элементы которых изложены в первой главе выпускной квалификационной работы.  
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3.1 Анализ динамики показателей прибыли  

 

Общий финансовый результат отчетного периода отражается в отчетности в 

развернутом виде и представляет собой алгебраическую сумму прибыли (убытка) 

от реализации продукции (работ, услуг); реализации основных средств, немате-

риальных активов и иного имущества и результата от другой финансовой деятель-

ности; прочих внереализационных операций. 

Анализ  показателей  выполнения объемов прибыли за период с 2012 по 2014 

годы представлен в таблице 3.1, в которой используются данные бухгалтерской 

отчетности организации из формы №2 «Отчет о финансовых результатах». 

 

Таблица 3.1 - Динамика показателей прибыли ООО «БПВЗ» 

 

Показатели 

 

2012 

год 

 

2013 

год  

 

2014 

год 

Отклонения (+, -) 

2013 г. от 

2012 г. 

2014 г. от 

2013 г. 

  2014 г. от 

2012 г. 

 Прибыль (убыток) до 

налогообложения, тыс. руб. 

 

220398 

 

255836 

 

455981 

 

35438 

 

200145 

 

235583 

в том числе:       

Прибыль (убыток) от      продаж  

237810 

 

283510 

 

456291 

 

45700 

 

172781 

 

218481 

Прибыль (убыток) от 

финансовых операций 

(проценты к получению «–» 

проценты к уплате «+» доходы 

от участия в других 

организациях) 

 

 

(31843) 

 

 

(31089) 

 

 

(5878) 

 

 

754 

 

 

25211 

 

 

25965 

Прибыль (убыток) от 

прочей деятельности 

(прочие доходы «–» прочие 

расходы) 

 

14431 

 

3415 

 

5568 

 

-11016 

 

2153 

 

-8863 
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Данные таблицы 3.1 свидетельствуют о том, что динамика прибыли до 

налогообложения имеет тенденцию роста. Причем, в 2014 году по сравнению с 

2013 годом наблюдается резкое увеличение этого показателя – на 200145 тыс. руб. 

или 78,2%.  

В целом, за анализируемый период прибыль до налогообложения увеличи-

лась практически в 2 раза, что в абсолютном отклонении составило 235583 тыс. 

руб. Это обусловлено снижением убытка от финансовых операций. Так, в 2014 

году по сравнению с 2012 годом убыток от финансовых операций сократился на 

25965 тыс. руб. или 81,5%.  

Как свидетельствуют данные таблицы 3.1, предприятие за период с 2012 по 

2014 годы занималось деятельностью, связанной с финансовыми операциями. Это 

говорит о том, что данная компания заключала договоры по ценным бумагам, 

предоставляла в пользование свои денежные средства и участвовала в уставных 

капиталах других организаций. Однако эта деятельность на протяжении всего 

анализируемого периода приносила предприятию только одни убытки, которые 

при этом по годам анализируемого периода имеют тенденцию снижения. 

Прибыль от продаж имеет тенденцию роста. Этот показатель за три года 

увеличился на 218481 тыс. руб. или 91,9% и составил на конец анализируемого 

периода 456291 тыс. руб. Наиболее заметный рост произошел в 2014 году по 

сравнению с 2013 годом – на 172781 тыс. руб., что составило 61%. 

Проведённый анализ динамики показателей прибыли за анализируемый 

период свидетельствует о том, что наиболее успешной деятельность предприятия 

была в 2014 году, что и характеризует величина налогооблагаемой прибыли.  

 

3.2 Анализ структуры прибыли предприятия 

 

Данные для анализа структуры прибыли ООО «БПВЗ» представлены в 

таблице 3.2, в которой используются сведения из бухгалтерской отчетности 

организации, а именно из формы №2 «Отчет о финансовых результатах». 

 



 

 

     Лист 

     Изм. Лист      № докум.          Подпись    Дата                                                                               

Таблица 3.2 - Структура прибыли предприятия 
 

 

 

Показатели 

К
од

 с
тр

ок
и 

 

 

2012 

год 

 

 

2013 

год 

 

 

2014 

год 

Отклонение 
Уровень в % 

к выручке

абсолютное (+,-) относительное (%) 

20
12

 г
од

 

20
13

 г
од

 

  2013 г.  

от  

  2012 г. 

2014 г. 

от  

2013 г. 

2014 г. 

от  

2012 г. 

2013 г. 

к  

2012 г. 

2014 г. 

к  

2013 г. 

2014 г. 

к 

2012 г. 

1. Выручка (нетто)  

    от продажи 

продукции 

 

10 

 

1725548 

 

205718

9 

 

2563272 

 

331641 

 

506083 

 

837724 

 

119,2 

124,6 148,5 100 100

2. Себестоимость  

    продаж 

 

20 

 

1274410 

 

149909

6 

 

1789342 

 

224686 

 

290246 

 

514932 

 

117,6 

119,4 140,4 73,8 72,9

 

3. Коммерческие 

расходы 

 

30 

 

144693 

 

188020 

 

206529 

 

43327 

 

18509 

 

61836 

 

129,9 

109,8 142,7 8,4 9,1

4. Управленческие 

расходы 

40 68635 86563 111110 17928 24547 42475 126,1 128,4 161,9 4,0 4,2

 

5. Прибыль от продаж 

 

50 

 

237810 

 

283510 

 

456291 

 

45700 

 

172781 

 

218481 

 

119,2 160,9 191,9 13,8 13,8

 

6. Проценты к 

получению 

 

60 

 

- 

 

- 

 

3074 

 

- 

 

3074 

 

3074 

 

- 

- - - - 

 

7. Проценты к уплате 

 

70 

 

31843 

 

31089 

 

8952 

 

-754 

 

-22137 

 

-22891 

 

97,6 28,8 28,1 1,8 1,5

8. Доходы от участия  

    в других 

организациях 

 

80 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

- 

 

-  

 

9. Прочие доходы 

 

90 

 

14431 

 

3415 

 

12075 

 

-11016 

 

8660 

 

-2356 

 

23,7 353,6 83,7 0,8 0,1

 

10. Прочие расходы 

 

100 

 

- 

 

- 

 

6507 

 

- 

 

6507 

 

6507 

 

- - - - - 

11. Прибыль до  

      налогообложения 

 

 

140 

 

220398 

 

255836 

 

455981 

 

35438 

 

200145 

 

235583 

 

116,1 

178,2 206,9 12,8 12,4

12. Налог на прибыль и 

иные  

      обязательные 

платежи 

 

 

150 

 

33077 

 

49917 

 

91196 

 

16840 

 

41279 

 

58119 

 

150,9 

182,7 275,7 1,9 2,4
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13. Чистая прибыль  

      отчетного периода 

 

190 

 

187321 

 

205919 

 

364785 

 

18598 

 

158866 

 

177464 

 

109,9 177,1 194,7 10,9 10,0

Прибыль от продаж увеличивается с каждым годом. В целом за три года она 

возросла на 218481 тыс. руб.  

 Динамика себестоимости продаж оказывает существенное влияние на 

прибыль от продаж в течение всего анализируемого периода. Так, за три года темп 

роста себестоимости продаж ни разу не превысил темп роста выручки от продажи 

продукции, в результате чего предприятие имеет прибыль от продаж в каждом из 

рассматриваемых периодов. 

Величина чистой прибыли предприятия положительная и имеет хорошую 

тенденцию роста. Так, за три года данный показатель возрос на 177464 тыс. руб. 

или 94,7% и составил на конец 2014 года 364785 тыс. руб. 

Снижение процентов к уплате является положительным моментом в деятель-

ности предприятия, значительно увеличивающих величину налогооблагаемой при-

были. В 2014 году наблюдается появление прочих расходов в сумме 6507 тыс. руб.  

Уровень показателей прибыли в выручке от продажи за весь анализируемый 

период достаточно значительный, что с положительной стороны характеризует 

деятельность предприятия.  

Уровень прибыли от продаж в 2014 году составляет 17,8%, что на 4% боль-

ше, чем в предыдущие годы.  

Уровень прибыли до налогообложения в выручке от продажи в 2014 году 

составляет также 17,8%, что на 5,4% больше чем в 2013 году и на 5% больше, чем в 

2012 году.  

Наибольший удельный вес в выручке от продажи чистая прибыль имеет в 

2014 году. 

Статья, занимающая наибольший удельный вес в выручке от продажи 

продукции - это её себестоимость. Динамика себестоимости продаж за три года 

отрицательная, так как этот показатель увеличился на 514932 тыс. руб. или 40,4%. 

Однако в структуре выручки от продаж удельный вес себестоимости продаж 

сократился на 4% - с 73,8% в 2012 году до 69,8% в 2014 году. 

Динамику и уровень показателей прибыли ООО «БПВЗ» наглядно отражают 
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диаграммы, представленные на рисунках  3.1, 3.2 и 3.3. 

                          2012 год                                                      2013 год 
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Рисунок 3.1 - Уровень прибыли от продаж в выручке от продажи 
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Рисунок 3.2 - Динамика прочих доходов и расходов ООО «БПВЗ» 
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Рисунок 3.3 - Динамика показателей прибыли ООО «БПВЗ» 

 

3.3 Анализ влияния факторов на прибыль предприятия 

 

На величину прибыли организации оказывают влияние разные факторы. По 

сути, все это факторы финансово-хозяйственной деятельности организации.  

Методика расчета факторных влияний на чистую прибыль организации 

изложена в первой главе настоящей выпускной квалификационной работы (п. 1.5 

«Методика анализа финансовых результатов деятельности предприятия»).  

Исходные данные для проведения факторного анализа прибыли представле-
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ны в таблице 3.2. 

3.3.1 Расчет влияния фактора «Выручка от продажи» 

 

По данным экономического отдела предприятия цены на продукцию за 

период с 2012 по 2013 годы возросли в среднем на 1,9%. Тогда индекс цены 

составит: 

 

Jц = (100 + 1,9) / 100 = 1,019 

 

Согласно формуле 1.1, выручка от продажи в 2013 году в сопоставимых 

ценах будет равна:   

 
В1 = 2057189 / 1,019 = 2018831 тыс. руб. 

 

Следовательно, выручка от продажи продукции в 2013 году по сравнению         

с 2012 годом (согласно формуле 1.2) увеличилась за счет роста цены                              

на 38358 тыс. руб. 

 
Δ Вц  = 2057189 – 2018831 = + 38358 тыс. руб. 

 

                                          Δ В кол-во товара = В1 – В0                                         (3.1) 

 

Δ В кол-во товара = 2018831 – 1725548 = + 293283 тыс. руб. 

 

Рост количества реализуемой продукции привел к увеличению выручки в 

2013 году на 293283 тыс. руб., а общий прирост выручки (+331641 тыс. руб.) 

получился как за счет роста объемов производства, так и роста цен на нее (1,9%). В 

данном случае оба фактора - рост цен на продукцию (качественный) и рост объема 

реализации (количественный) - оказали положительное влияние на результатив-

ный показатель. 



 

 

     Лист 

     Изм. Лист      № докум.          Подпись    Дата                                                                               

За период с 2013 по 2014 годы цены на продукцию возросли в среднем на 

10,8%. Тогда индекс цены составит: 

Jц = (100 + 10,8) / 100 = 1,108 

 

Согласно формуле 1.1, выручка от продажи в 2014 году в сопоставимых 

ценах будет равна:   

 
В1 = 2563272 / 1,108 = 2313422 тыс. руб. 

 

Следовательно, выручка от продажи продукции в 2014 году по сравнению         

с 2013 годом (согласно формуле 1.2) увеличилась за счет роста цены                              

на 249850 тыс. руб. 

 
Δ Вц  = 2563272 – 2313422 = + 249850 тыс. руб. 

 

                                          Δ В кол-во товара = В1 – В0                                         (3.1) 

 

Δ В кол-во товара = 2313422 – 2057189 = + 256233 тыс. руб. 

 

Рост количества реализуемой продукции привел к увеличению выручки в 

2014 году на 256233 тыс. руб., а общий прирост выручки (+506083 тыс. руб.) 

получился как за счет роста объемов производства, так и роста цен на нее (10,8%). 

В данном случае оба фактора - рост цен на продукцию (качественный) и рост 

объема реализации (количественный) - оказали положительное влияние на резуль-

тативный показатель. 

 

За период с 2012 по 2014 годы цены на продукцию возросли в среднем на 

12,9%. Тогда индекс цены составит: 
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Jц = (100 + 12,9) / 100 = 1,129 

Согласно формуле 1.1, выручка от продажи в 2014 году в сопоставимых 

ценах будет равна:   

В1 = 2563272 / 1,129 = 2270391 тыс. руб. 

 

Следовательно, выручка от продажи продукции в 2014 году по сравнению         

с 2012 годом (согласно формуле 1.2) увеличилась за счет роста цены                             

на 292881 тыс. руб. 

 
Δ Вц  = 2563272 – 2270391 = + 292881 тыс. руб. 

 

Δ В кол-во товара = 2270391– 1725548 =  + 544843 тыс. руб. 

 

Рост количества реализуемой продукции привел к увеличению выручки в 

2014 году на 544843 тыс. руб., а общий прирост выручки (+837724 тыс. руб.) 

получился как за счет роста объемов производства, так и роста цен на нее (12,9%). 

В данном случае также оба фактора - рост цен на продукцию (качественный) и рост 

объема реализации (количественный) - оказали положительное влияние на резуль-

тативный показатель. 

 
3.3.1.1 Расчет влияния фактора «Цена» 

 
По формуле 1.3 определим степень влияния изменения цены на изменение 

суммы прибыли от продажи. 

 

За период с 2012 по 2013 годы получим: 

 
Δ П Р(Ц) = (+ 38358 · 13,7817) / 100 = +5286 тыс. руб.  

 
То есть прирост цен на продукцию в 2013 году по сравнению с 2012 годом в 

среднем на 1,9% привел к увеличению суммы прибыли от продажи               
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на 5286 тыс. руб. 

За период с 2013 по 2014 годы получим: 

 

Δ П Р(Ц) = (+249850 · 13,7814) / 100 = + 34432 тыс. руб.  

 

То есть прирост цен на продукцию в 2014 году по сравнению с 2013 годом в 

среднем на 10,8% привел к увеличению суммы прибыли от продажи                              

на 34432 тыс. руб. 

Аналогично за период с 2012 по 2014 годы имеем: 

 

Δ П Р(Ц) = (+292881 · 13,7817) / 100 = + 40363 тыс. руб.  

 

То есть прирост цен на продукцию в 2014 году по сравнению с 2012 годом в 

среднем на 12,9% привел к увеличению суммы прибыли от продажи                                  

на 40363 тыс. руб. 

 

3.3.1.2 Расчет влияния фактора «Количество проданной продукции» 

 
Влияние на сумму прибыли от продажи изменения количества проданной 

продукции рассчитаем по формуле 1.4. 

За период с 2012 по 2013 годы получим: 

 
Δ ПП(К) = [(2057189 - 1725548) - 38358] · 13,7817 / 100 = + 40419 тыс. руб. 

 
Таким образом, влияние получилось положительным, т.е. в результате роста 

в 2013 году объема полученной выручки в сопоставимых ценах сумма прибыли от 

продажи увеличилась на 40419 тыс. руб. 

За период с 2013 по 2014 годы получим: 

Δ ПП(К) = [(2563272 – 2057189) - 249850] · 13,7814 / 100 =  + 35312 тыс. руб. 
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Таким образом, влияние получилось положительным, т.е. в результате роста 

в 2014 году по отношению к 2013 году объема полученной выручки в сопостави-

мых ценах сумма прибыли от продажи увеличилась на 35312 тыс. руб. 

Влияние на сумму прибыли от продажи изменения количества проданной 

продукции за период с 2012 по 2014 годы составит: 

 

Δ ПП(К) = [(2563272 – 1725548) - 292881] · 13,7817 / 100 = + 75088 тыс. руб. 

 
Таким образом, влияние получилось опять положительным, т.е. в результате 

роста в 2014 году по отношению к 2012 году объема полученной выручки в сопо-

ставимых ценах сумма прибыли от продажи увеличилась на 75088 тыс. руб., 

потому что на выручку помимо цены влияет и количество реализуемой продукции. 

 

3.3.2 Расчет влияния фактора «Себестоимость продаж» 

 

Расчет влияния фактора «Себестоимость продаж» определим по формуле 1.5. 

В данном случае, при анализе необходимо учесть, что расходы - это факторы 

обратного влияния по отношению к прибыли.  

Таким образом, за период с 2012 по 2013 годы получим: 

 

Δ ПП(С) = 2057189 · ( 72,8711 - 73,8554) / 100 = - 20249 тыс. руб. 

 

Из данных таблицы 3.2 видно, что себестоимость за период с 2013 по 2012 

годы увеличилась на 224686 тыс. руб., однако ее уровень по отношению к выручке 

от продажи уменьшился на 0,9 процентных пункта. Такая экономия средств приве-

ла к увеличению суммы прибыли от продажи на 20249 тыс. руб. 

 

За период с 2013 по 2014 годы получим: 

Δ ПП(С) = 2563272 · (69,8069 – 72,8711) / 100 = - 78543 тыс. руб. 

 



 

 

     Лист 

     Изм. Лист      № докум.          Подпись    Дата                                                                               

Из данных таблицы 3.2 видно, что себестоимость за период с 2014 по 2013 

годы увеличилась на 290246 тыс. руб., однако ее уровень по отношению к выручке 

от продажи уменьшился на 3,1 процентных пункта. Такая экономия средств приве-

ла к увеличению суммы прибыли от продажи на 78543 тыс. руб. 

В целом, за весь анализируемый период - с 2012 по 2014 годы - влияние 

изменения себестоимости проданной продукции на сумму прибыли от продажи 

составит: 

 

Δ ПП(С) = 2563272 · (69,8069 – 73,8554) / 100 = - 103774 тыс. руб. 

 

Из данных таблицы 3.2 видно, что себестоимость за весь анализируемый 

период увеличилась на 514932 тыс. руб., однако ее уровень по отношению к 

выручке от продажи уменьшился на 4 процентных пункта. Такая экономия средств 

привела к увеличению суммы прибыли от продажи на 103774 тыс. руб. 

 
3.3.3 Расчет влияния фактора «Коммерческие расходы» 

 

Для расчета влияния данного фактора используется формула 1.6. 

 

За период с 2012 по 2013 годы получим: 

 

Δ П П(КР) = 2057189 · (9,1397 – 8,3853) / 100 = +15519 тыс. руб. 

 

То есть рост уровня коммерческих расходов в общей выручке от продажи 

продукции на 0,7 процентных пункта привел к снижению суммы прибыли от 

продажи продукции на 15519 тыс. руб. 

 

За период с 2013 по 2014 годы получим: 

Δ П П(КР) = 2563272 · (8,0572 – 9,1397) / 100 = -27747 тыс. руб. 
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То есть сокращение уровня коммерческих расходов в общей выручке от 

продажи продукции на 1 процентный пункт привело к увеличению суммы прибыли 

от продажи продукции на 27747 тыс. руб. 

В целом, за период с 2012 по 2014 годы влияние изменения коммерческих 

расходов на сумму прибыли от продажи составило: 

 

Δ ПП(КР) = 2563272 · (8,0572 – 8,3853) / 100 = - 8410 тыс. руб. 

 
Таким образом, за период с 2012 по 2014 годы такой фактор как коммер-

ческие расходы оказывал положительное влияние на сумму прибыли от продаж. 

Снижение по удельному весу в выручке от реализации на 0,3 процентных пункта 

привело к увеличению прибыли от продаж на 8410 тыс. руб. 

 
3.3.4 Расчет влияния фактора «Управленческие расходы» 

 

Для расчета влияния данного фактора используется также формула 1.6 с 

учетом управленческих расходов. 

Таким образом, за период с 2012 по 2013 годы получим: 

 

Δ П П(УР) = 2057189 · (4,2078 – 3,9776) / 100 =  + 4735 тыс. руб. 

 
То есть перерасход по управленческим расходам в 2013 году по сравнению с 

2012 годом на 17928 тыс. руб. и повышение их уровня на 0,2 процентных пункта 

привели к уменьшению суммы прибыли от продажи продукции на 4735 тыс. руб. 

За период с 2013 по 2014 годы получим: 

 

Δ П П(УР) = 2563272 · (4,3347 – 4,2078) / 100 =  + 3253 тыс. руб. 

То есть перерасход по управленческим расходам в 2014 году по сравнению с 

2013 годом на 24547 тыс. руб. и повышение их уровня на 0,1 процентного пункта 

привели к уменьшению суммы прибыли от продажи продукции на 3253 тыс. руб. 
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За период с 2012 по 2014 годы влияние изменения управленческих расходов 

на сумму прибыли от продажи составило: 

 

Δ ПП(УР) = 2563272 · (4,3347 – 3,9776) / 100 = + 9154 тыс. руб. 

 

Таким образом, за период с 2012 по 2014 годы такой фактор как управлен-

ческие расходы оказывал отрицательное влияние на сумму прибыли от продаж. 

Перерасход по управленческим расходам за три года на 42475 тыс. руб. и 

повышение их уровня на 0,3 процентных пункта привели к уменьшению суммы 

прибыли от продажи продукции на 9154 тыс. руб. 

Остальные показатели не оказывают столь существенного влияния на 

прибыль, как факторы хозяйственной сферы. Однако их влияние на сумму 

прибыли тоже можно определить. В данном случае используется метод балансовой 

увязки, факторная модель чистой прибыли отчётного периода аддитивного вида.  

Влияние фактора в данном случае следует определить в таблице 3.2 по 

абсолютным отклонениям показателей.  

Все показатели нужно разделить на факторы прямого и обратного влияния по 

отношению к прибыли.  

На какую величину увеличивается (уменьшается) фактор «прямого 

действия», на такую же сумму увеличивается (уменьшается) прибыль.  

Факторы «обратного действия» (расходы) влияют на сумму прибыли 

наоборот. 

Таким образом, можно обобщить влияние факторов, воздействующих на 

прибыль от продажи и, следовательно, на чистую прибыль. 

Сводные данные по влиянию показателей - факторов на чистую прибыль 

предприятия представлены в таблице 3.3. 
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Таблица 3.3  - Сводная таблица влияния факторов на чистую прибыль            

                            предприятия за период с 2012 по 2014 годы  

в тыс. руб. 

 
Показатели-факторы Период   

с 2012 по 
2013 годы 

Период   

с 2013 по 
2014 годы 

Период   

с 2012 по 
2014 годы 

1. Количество проданной  
    продукции       

+ 40419 
 

+ 35312 

 
+ 75088 

2. Изменение цен на    
    реализованную продукцию 

 
+5286  

+34432 
 

+40363 
3. Себестоимость продаж    
     

+ 20249 + 78543 + 103774 

4. Коммерческие расходы 
- 15519 + 27747 

+ 8410 

5. Управленческие расходы 
- 4735 - 3253 

- 9154 

    Прибыль от продаж 
+ 45700       

 

 + 172781 +218481 

6. Проценты к получению 
- + 3074 

+ 3074 

7. Проценты к уплате 
+754 + 22137 

+ 22891 

8. Доходы от участия в других  
   организациях  

- 

 

- 

 
- 

9. Прочие доходы 
-11016 + 8660 

- 2356 

10. Прочие расходы 
- - 6507 

- 6507 

Прибыль до налогообложения 
 + 35438  +200145 

 + 235583 

11. Налог на прибыль 
-16840 - 41279 

- 58119 
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Чистая прибыль 
 + 18598 + 158866 

+ 177464 

Из данных таблицы 3.3 следует, что за период с 2012 по 2013 годы 

положительное влияние на величину чистой прибыли предприятия оказали такие 

показатели - факторы как увеличение количества проданной продукции, рост цены 

на продукцию, снижение себестоимости продаж и процентов к уплате.  

Отрицательное воздействие на величину чистой прибыли оказали такие 

показатели - факторы как рост коммерческих и управленческих расходов, сниже-

ние прочих доходов и увеличение налога на прибыль. 

За период с 2013 по 2014 годы положительное влияние на чистую прибыль 

предприятия оказали такие показатели - факторы как увеличение количества 

проданной продукции, рост цены на продукцию, процентов к получению и прочих 

доходов, а также снижение себестоимости продаж, сокращение коммерческих  

расходов и процентов к уплате.  

Отрицательное влияние на величину чистой прибыли оказали такие факторы 

как рост управленческих и прочих расходов, и величины налога на прибыль. 

За весь анализируемый период на величину чистой прибыли положитель-

ное влияние оказали такие показатели - факторы как увеличение количества 

проданной продукции, рост цены на продукцию и процентов к получению, а также 

снижение себестоимости продаж, сокращение коммерческих расходов и процентов 

к уплате. 

Остальные показатели - факторы, такие как увеличение управленческих и 

прочих расходов, снижение прочих доходов, рост налога на прибыль оказали 

негативное влияние на величину чистой прибыли анализируемого предприятия. 

В общей прибыли организации за период, как правило, наибольший удель-

ный вес занимает прибыль от производства и реализации продукции, поэтому 

оценке данного показателя в экономическом анализе уделяется большое внимание.  

Динамику величины прибыли в общем объеме реализации и факторов, 

влияющих на нее, наиболее наглядно отражают диаграммы, представленные на 

рисунках 3.4 и 3.5. 
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Рисунок 3.4 - Динамика прибыли от продаж и факторов, влияющих на нее 
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Рисунок 3.5 - Динамика величины прибыли в общем объеме реализации 

 
3.4 Анализ рентабельности предприятия 

 
Эффективность работы предприятия в целом характеризуют показатели 

рентабельности. Расчёт показателей рентабельности представлен ниже:  

  рентабельность всей товарной продукции: 

  2012 год: Rпд = 237810 / 1274410 * 100%  = 18,7%; 

  2013 год: Rпд = 283510 / 1499096 * 100% = 18,9%; 

  2014 год: Rпд = 456291 / 1789342 * 100% = 25,5%. 

 
  рентабельность продаж (оборота): 

  2012 год: Rо = 237810 / 1725548 * 100%  = 13,8%; 

  2013 год: Rо = 283510 / 2057189 * 100% = 13,8%; 
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  2014 год: Rо = 456291 / 2563272 * 100%  = 17,8%. 

 

  рентабельность собственного капитала: 

  2012 год: Rк = 187321 / 666463 * 100% = 28,1%; 

  2013 год: Rк = 205919 / 960066 * 100% = 21,4%; 

  2014 год: Rк = 364785 / 1361354 * 100% = 26,8%. 

 

Приведённые расчёты сведём в таблицу 3.4. 

 

Таблица 3.4 - Показатели рентабельности 

 

Показатели 

2012 

год 

2013 

год 

2014 

год 

Отклонение (+, -) 

2013 
от 

2012 

2014 
от 

2013 

2014 
от 

2012 
Рентабельность 
продукции, % 

 
18,7 

 
18,9 

 
25,5 

 
0,2 

 
6,6 

 
6,8 

Рентабельность  
продаж, % 

 
13,8 

 
13,8 

 
17,8 

 
- 

 
4,0 

 
4,0 

Рентабельность 
собственного капитала, % 

 
28,1 

 
21,4 

 
26,8 

 
-6,7 

 
5,4 

 
-1,3 

 
Как следует из данных таблицы 3.4, первые два показателя рентабельности 

имеют положительную динамику. Рентабельность продукции увеличилась на 

6,8%п, а рентабельность продаж - на 4%п. Причина такой тенденции – рост 

прибыли от продажи продукции. Характерно то, что в 2013 году рентабельность 

продаж осталась на уровне 2012 года. 

Рентабельность капитала в целом за период сократилась на 1,3%п и 

составила 26,8% на конец 2014 года. Согласно этому показателю, наиболее эффек-

тивно предприятие работало и имело большую доходность по различным направ-

лениям деятельности и наилучшую окупаемость затрат в 2012 году.  

Наиболее наглядно динамику показателей рентабельности отражает диаграм-
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ма, представленная на рисунке 3.6. 
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Рисунок 3.6 - Показатели рентабельности предприятия 

 

3.5 Факторный анализ рентабельности предприятия 

 

Информационной базой для проведения такого анализа выступает форма № 2 

«Отчет о финансовых результатах», по которой можно проанализировать динамику 

рентабельности продаж, чистой рентабельности за анализируемый период, а также 

влияние факторов на изменение этих показателей. 

Рентабельность продаж – это отношение суммы прибыли от продаж к объему 

реализованной продукции (формула 3.2): 

 

            РП =  (В – С – КР – УР) / В *100 % = ПР / В * 100 %                  (3.2) 
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Из этой факторной модели следует, что на рентабельность продаж влияют те 

же факторы, что и на прибыль от продажи. Чтобы определить, как каждый фактор 

повлиял на рентабельность продаж, необходимо осуществить следующие расчеты.  

В приводимых ниже формулах использованы следующие обозначения: 

В1 и В0  - отчетная и базисная выручка; 

С1 и С0  - отчетная и базисная себестоимость; 

КР1 и КР0  - отчетные и базисные коммерческие расходы; 

УР1 и УР0  - отчетные и базисные управленческие расходы; 

 

3.5.1 Расчёт влияния изменения выручки от продажи  

на рентабельность продаж 

  

Для расчёта влияния данного фактора используется формула (3.3): 

 

Δ Р Р(В) = [ (В1 – С0 – КР0 – УР0) / В1 -  (В0 – С0 – КР0 – УР0) / В0)] * 100 %      (3.3) 

 

за период с 2012 по 2013 годы:  

Δ Р Р(В) = [(2057189 – 1274410 – 144693 - 68635) / 2057189 –  

- (1725548 – 1274410 – 144693 - 68635) / 1725548] * 100 % = 

= 27,7% - 13,8% = 13,9%. 

 

за период с 2013 по 2014 годы:  

Δ Р Р(В) = [(2563272 – 1499096 – 188020 - 86563) / 2563272 - 

- (2057189 – 1499096 – 188020 - 86563) / 2057189] * 100 % =  

= 30,8% - 13,8% = 17%. 

    

за период с 2012 по 2014 годы:  

Δ Р Р(В) = [(2563272 – 1274410 – 144693 - 68635) / 2563272 –  

- (1725548 – 1274410 – 144693 - 68635) / 1725548] * 100 % =  
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= 42% - 13,8% = 28,2%. 

 

 

3.5.2 Расчёт влияния изменения себестоимости продаж  

на рентабельность продаж 

 

Для расчёта влияния данного фактора используется формула (3.4): 

 

Δ Р Р(С) = (В1 – С1 – КР0 – УР0) / В1 -  (В1– С0 – КР0 – УР0) / В1) *100%         (3.4) 

 

за период с 2012 по 2013 годы:  

Δ Р Р(С) = [(2057189 – 1499096 – 144693 - 68635) / 2057189 - 

- (2057189 – 1274410 – 144693 - 68635) / 2057189] * 100 % =  

= 16,8% - 27,7% = -10,9%. 

       
за период с 2013 по 2014 годы:  

Δ Р Р(С) = [(2563272 – 1789342 – 188020 - 86563) / 2563272 –  

- (2563272 – 1499096 - 188020 - 86563) / 2563272] * 100 % =  

= 19,5% - 30,8 % = -11,3%. 

         
за период с 2012 по 2014 годы:  

Δ Р Р(С) = [(2563272 – 1789342 – 144693 - 68635) / 2563272 - 

 - (2563272 – 1274410 – 144693 - 68635) / 2563272] * 100 % =  

= 21,9 % - 42 % = -20,1%. 

 

3.5.3 Расчёт влияния изменения коммерческих расходов  

на рентабельность продаж 

   Для расчёта влияния данного фактора используется формула (3.5): 

Δ Р Р(КР) = (В1 – С1 – КР1 – УР0) / В1 -  (В1– С1 – КР0 – УР0) / В1) *100%        (3.5) 

 

за период с 2012 по 2013 годы:  
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Δ Р Р(КР) = [(2057189 – 1499096 – 188020 - 68635) / 2057189  -    

(2057189 – 1499096 – 144693 - 68635) / 2057189] * 100 % = 

= 14,7% - 16,8% = - 2,1%. 

           за период с 2013 по 2014 годы:  

Δ Р Р(КР) = [(2563272 – 1789342 – 206529 - 86563) / 2563272 –  

(2563272 – 1789342 – 188020 - 86563) / 2563272] * 100 % = 

= 18,8% - 19,5% = - 0,7%. 

 

за период с 2012 по 2014 годы:  

Δ Р Р(КР) = [(2563272 – 1789342 – 206529 - 68635) / 2563272 –  

- (2563272 – 1789342 – 144693 - 68635) / 2563272] * 100 % =  

= 19,5% - 21,9% = - 2,4%. 

        

3.5.4 Расчёт влияния изменения управленческих расходов  

на рентабельность продаж 

 

   Для расчёта влияния данного фактора используется формула (3.6): 

Δ Р Р(УР) = (В1 – С1 – КР1 – УР1) / В1 -  (В1– С1 – КР1 – УР0) / В1) *100%        (3.6) 

 

за период с 2012 по 2013 годы:  

Δ Р Р(УР) = [(2057189 – 1499096 – 188020 - 86563) / 2057189  -    

(2057189 – 1499096 – 188020 - 68635) / 2057189] * 100 % = 

= 13,8% - 14,7% = - 0,9%. 

          

       за период с 2013 по 2014 годы:  

Δ Р Р(УР) = [(2563272 – 1789342 – 206529 - 111110) / 2563272 –  

(2563272 – 1789342 – 206529 - 86563) / 2563272] * 100 % = 

= 17,8% - 18,8% = - 1,0%. 

 

за период с 2012 по 2014 годы:  
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Δ Р Р(УР) = [(2563272 – 1789342 – 206529 - 111110) / 2563272 –  

- (2563272 – 1789342 – 206529 - 68635) / 2563272] * 100 % =  

= 17,8% - 19,5% = - 1,7%. 

       Совокупное влияние факторов определяется по формуле (3.7): 

 

                   Δ Р Р = Δ Р Р(В)  + Δ Р Р(С) + Δ Р Р(КР)  + Δ Р Р(УР)                      (3.7) 

 

Таким образом, получим: 

 

за период с 2012 по 2013 годы:  

Δ Р Р = 13,9% + (-10,9%) + (-2,1%) + (-0,9) = 0%  

 

за период с 2013 по 2014 годы:  

Δ Р Р = 17% + (-11,3%) + (-0,7%) + (-1,0) =  + 4%  
 

за период с 2012 по 2014 годы:  

Δ Р Р = 28,2% + (-20,1%) + (-2,4%) + (-1,7) = + 4%  

 

Рентабельность продаж в 2013 году по сравнению с 2012 годом не изме-

нилась и осталась на прежнем уровне, в 2014 году по сравнению с 2013 годом она 

возросла на 4%п., и в целом за три года увеличилась также на 4%п. (таблица 3.4).  

В таблице 3.5 приведены расчёты влияния факторов на рентабельность 

продаж за каждый анализируемый период. 

 

 Таблица 3.5 - Сводная таблица влияния факторов на рентабельность продаж 

                          за период с 2012 по 2014 годы, % 

Показатели-факторы 
Период с 2012 
по 2013 годы 

Период с 2013 
по 2014 годы 

Период с 2012 
по 2014 годы 

1. Выручка от продажи 
 +13,9 +17,0 +28,2 
2. Себестоимость продаж 
 -10,9 -11,3 -20,1 
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3. Коммерческие расходы 
 -2,1 -0,7 -2,4 
4. Управленческие расходы 
 -0,9 -1 -1,7 
5. Рентабельность продаж 0 +4 +4 

Факторный анализ рентабельности продаж показал, что положительное 

влияние на данный показатель оказывает в течение всего анализируемого периода 

такой фактор как выручка от продажи продукции.  

Негативное влияние оказывают такие факторы, как увеличение себестоимос-

ти продаж, рост коммерческих и управленческих расходов.  

Итак, проведенный в данной главе анализ финансовых результатов ООО 

«БПВЗ» показал, что в течение анализируемого периода положительное влияние на 

чистую прибыль оказали такие факторы как увеличение количества проданной 

продукции, рост цены на продукцию и процентов к получению, а также снижение 

себестоимости продаж, сокращение коммерческих расходов и процентов к уплате. 

Негативное влияние - рост управленческих и прочих расходов, увеличение налога 

на прибыль и снижение прочих доходов. 

Положительное влияние на рентабельность продаж оказало увеличение 

выручки от продажи, а отрицательное влияние - рост себестоимости продаж, 

коммерческих и управленческих расходов.   

В следующей главе выпускной квалификационной работы будут предложены 

мероприятия по улучшению финансовых результатов деятельности ООО 

«Бочкаревский пивоваренный завод». 
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4 ПУТИ УЛУЧШЕНИЯ ФИНАНСОВЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ  

ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ООО «БОЧКАРЕВСКИЙ ПИВОВАРЕННЫЙ ЗАВОД» 

 

4.1 Модификация пивной кроненпробки на пробку вида «ринг-пул»  

 

В целях совершенствования деятельности и улучшения финансовых резуль-

татов руководству ООО «БПВЗ» предлагается модифицировать характеристики 

своего изделия. Для большинства потребителей предпочтительнее пиво, которое 

открывается легко, без дополнительных приспособлений. У данного предприятия 

пиво с таким видом открытия стеклобутылки емкостью 0,5 литра относится к 

дорогим ценовым сегментам «супер-премиум» и «премиум» и любители пива при 

выборе пивной продукции переключаются на продукцию конкурентов, которые 

производят «среднеценовое» пиво с кроненпробкой вида ринг-пул.  

Таким образом, для увеличения прибыли от продаж и рентабельности 

продукции завода «БПВЗ» предлагается сменить кроненпробку для пива, которое 

числится в «среднеценовом» и «экономичном» ценовом сегменте в стеклобутылке 

емкостью 0,5 литров на кроненпробку ринг-пул (пробка с кольцом, при которой 

открытие бутылки возможно, потянув за кольцо). Для Бочкаревского завода 

затраты на данное мероприятие будут минимальными, так как у предприятия уже 

имеется такой опыт для пива класса «супер-премиум» и «премиум». 

Рынки состоят из покупателей, а покупатели отличаются друг от друга по 

самым разным параметрам. Разными могут быть потребности, ресурсы покупа-

телей, географическое положение, покупательские отношения и привычки любите-

лей пива. Специалистам необходимо более подробно изучать восприятие пива 

потребителями, изучать требования и запросы потребителей в отношении пива, в 

отношении удобства обращения с емкостью пива, изучать свойства и способности 

пива удовлетворять определенные запросы потребителей.  
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Проведение анализа поможет, прежде всего, выявить те свойства пивной 

продукции, которым потребитель отдает предпочтение, и при этом учитывать тот 

факт, что различные группы потребителей одного и того же сорта пива могут 

предъявлять к нему разные по своему характеру требования. То, что требуется 

конкретному конечному потребителю в отношении свойств и особенностей пива, 

для производителя и продавца складывается в понятие конкурентоспособности 

пивной продукции, и задача Бочкаревского пивоваренного завода – добиться соот-

ветствующего уровня запросам конкретного рынка и конкретных потребителей.  

Необходимо усилить маркетинг во всех торговых каналах:  

- канале on-trade (разливное пиво);  

- off-trade (фасованное пиво); 

- канал RKA (ключевая розница); 

- непивной канал. 

 Предположим, что в результате модификации пивной кроненпробки на 

кроненпробку вида «ринг-пул» объём продаж увеличится на 1%. 

Тогда, основные показатели деятельности предприятия составят:   

Выручка от продажи продукции в 2014 году (основная таблица, строка 1) - 

2563272 тыс. руб. 

Выручка от продажи продукции после мероприятия: 

                                 2563272 * 1,01 = 2588905 тыс. руб. 

При новой выручке от продаж прогнозируемая прибыль от продаж составит 

(формула 4.1): 

                                П1 = В1 - С0 - КР0 - УР0  - Зс,                              (4.1)                         

 
где П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      В1 - выручка от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      С0 - себестоимость продаж отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 2); 

      КР0 - коммерческие расходы отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 3); 

      УР0 - управленческие расходы отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 4); 

       Зс - затраты на мероприятие, тыс. руб. 
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Таким образом, получим: 

 
П1 = 2588905 - 1789342 - 206529 - 111110 - 253 = 481671 тыс. руб. 

 
Тогда, экономический эффект по прибыли составит (формула 4.2): 
 

                                             ЭП = П1 - П0,                                                      (4.2)                                         
 

где ЭП - экономический эффект, тыс. руб.; 

       П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

       П0 - прибыль от продаж отчетного года, тыс. руб. (основная табл., строка 5); 

 
                                    ЭП = 481671 - 456291 = 25380 тыс. руб. 

 
Рентабельность продукции после внедрения мероприятия рассчитаем по 

формуле (4.3). 

                                       R1 = П1 / (С0 + Зс) * 100%                                      (4.3) 
 

где R1 - рентабельность продукции после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      С0 - себестоимость продаж отчетного года, тыс. руб.; 

      Зс - затраты на мероприятие, тыс. руб. 

 
R1 = 481671 / (1789342 + 253) * 100% = 26,9% 

 

Тогда, экономический эффект по рентабельности составит (формула 4.4): 
 
                                          ЭR = R1 - R0,                                                      (4.4)                                         
 

где ЭR - экономический эффект, тыс. руб.; 

       R1- рентабельность продукции после внедрения мероприятия, %; 

       R0 - рентабельность продукции отчетного года, % (основная табл., строка 6). 

                                     
ЭR = 26,9 - 25,5 = 1,4% 

 
Таким образом, в результате модификации пивной кроненпробки на кронен-
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пробку вида «ринг-пул» ООО «БПВЗ» получит дополнительную прибыль в 

размере 25380 тыс. руб., что составит 5,6% прироста прибыли от продаж, при 

увеличении рентабельности продукции на 1,4%п.  

4.2 Обогащение безалкогольных напитков  

витаминными комплексами (премиксами) 

 

В настоящее время наиболее перспективным направлением является обога-

щение безалкогольных напитков витаминными комплексами (премиксами). Вита-

минизированные безалкогольные напитки приобретают полезные свойства, стано-

вятся функциональными. Это позволит ООО «БПВЗ» придать своей продукции 

дополнительные свойства, которые были бы полезны для здоровья, понятны и 

авторитетны для потребителя, и, следовательно, повысить потребительский спрос.  

Метод создания производителем дополнительной пользы для здоровья 

потре-бителя помимо его пищевой ценности должен отвечать следующим 

признакам: 

 технологической доступности; 

 экономической целесообразности; 

 ясности для потребителя; 

 неоспоримости пользы. 

При производстве витаминизированных безалкогольных напитков техноло-

гический цикл остается неизменным, что исключает расходы на модернизацию и 

переоснащение производственных линий. 

В настоящее время на отечественном рынке существует довольно большое 

количество производителей витаминных смесей (премиксов). Например, одним из 

известных производителей выступает НПО «Русская инновационная компания», 

партнерами которого являются более 100 производителей безалкогольных напит-

ков по всей территории России. Продукция, выпускаемая этими предприятиями, 

оценена потребителями и экспертами. Подтверждением этому служит большое 

количество наград и медалей, полученных за высокое качество выпускаемой про-

дукции на различных национальных и международных выставках. 
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Основу премикса составляют 5 витаминов (B1, B3, B6, РР, С), которые явля-

ются высокоэффективным средством нормализации обмена веществ, восстанов-

ления биохимических показателей витаминной обеспеченности и оптимально 

способствуют повышению выносливости и устойчивости организма к заболева-

ниям (таблица 4.1). Витаминный премикс НПО «Русская инновационная компа-

ния» полностью соответствует как требованиям Министерства здравоохранения и 

социальной защиты, так и сформировавшимся понятиям потребителей о его пользе 

для здоровья. 

Значимость этого комплекса для организма переоценить невозможно. Каж-

дый из перечисленных витаминов и весь комплекс оказывают огромное влияние на 

здоровье человека. Улучшение самочувствия отмечается уже после нескольких 

дней регулярного употребления. Немаловажно то, что напиток, производимый на 

основе этого премикса, не обладает допинговой активностью, и его можно 

употреб-лять спортсменам для восстановления микронутриентного баланса и 

физических сил. 

 

Таблица 4.1 - Характеристика витаминного комплекса 

Витамин Содержание в 250 мл 

напитка, мг, не менее 

% от суточной потребности 

в 250 мл напитка (для взрослых) 

B1 0,625 42,5 

B3 5 72,5 

B6 1,25 62,5 

РР 13,75 70 

С 3,25 5 

 

На 1000 л витаминизированного напитка расходуется 0,32 кг премикса. 

Причем, производителю бесплатно предоставляются: 

 полный комплект нормативно-технической документации, и результаты 

опытно-экспериментальных работ; 

 пробный образец премикса и консультации по совершенствованию качества 
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напитков и рецептур; 

 информационная поддержка рекламной кампании. 

Для производства функциональных напитков важен такой фактор, как адап-

тивность к экологическим и климатическим условиям России, учет структуры 

питания россиян. Все это в полной мере учтено в премиксе НПО «Русской 

инновационной компании». 

Как показывает опыт, производство витаминизированного напитка в коли-

честве 10% от общего объема производимой предприятием продукции предпола-

гает увеличение оборотов денежных средств организации до 30%.  

Таким образом, применение премикса для производства витаминизирован-

ных газированных напитков ООО «БПВЗ» будет способствовать: 

1) увеличению спроса на продукцию; 

2) увеличению денежных оборотов предприятия; 

3) получению дополнительной прибыли с каждой единицы готовой продук-

ции; 

4) приоритету при заключении договоров поставки с лечебно – профилакти-

ческими и оздоровительными учреждениями; 

5) созданию имиджа предприятия, заботящегося о здоровье нации; 

6) укреплению своих позиций на имеющихся рынках сбыта; 

7) привлечению новых потребителей из числа людей, заботящихся о своем 

здоровье; 

8)  поставке своей продукции спортивным учреждениям и организациям. 

Предположим, что в результате внедрения данного мероприятия объём 

продаж увеличится на 1,5%.  

Тогда, основные показатели деятельности предприятия составят:   

Выручка от продажи продукции в 2014 году (основная таблица, строка 1) - 

2563272 тыс. руб. 

Выручка от продажи продукции после мероприятия: 

                                 
2563272 * 1,015 = 2601721 тыс. руб. 
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При новой выручке от продаж прогнозируемая прибыль от продаж составит 

(формула 4.1): 

 

                             П1 = В1- С0 - КР0 - УР0  - Зс,                              (4.1)                         

 

где П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      В1 - выручка от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      С0 - себестоимость продаж отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 2); 

      КР0 - коммерческие расходы отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 3); 

      УР0 - управленческие расходы отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 4); 

      Зс - затраты на мероприятие, тыс. руб. 

 
Таким образом, получим: 

 
П1 = 2601721 - 1789342 - 206529 - 111110 - 385 = 494355 тыс. руб. 

 
Тогда, экономический эффект по прибыли составит (формула 4.2): 

 

                                             ЭП = П1 - П0,                                                      (4.2)                                         

 
где ЭП - экономический эффект, тыс. руб.; 

       П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

       П0 - прибыль от продаж отчетного года, тыс. руб. (основная табл., строка 5); 

 

                                    ЭП = 494355 - 456291 = 38064 тыс. руб. 

 
Рентабельность продукции после внедрения мероприятия рассчитаем по 

формуле (4.3). 

                                       R1 = П1 / (С0 + Зс) * 100%                                      (4.3) 

 
где R1 - рентабельность продукции после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 
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     С0 - себестоимость продаж отчетного года, тыс. руб.; 

     Зс - затраты на мероприятие, тыс. руб. 

 

R1 = 494355 / (1789342 + 385) * 100% = 27,6% 

 

Тогда, экономический эффект по рентабельности составит (формула 4.4): 

 

                                          ЭR = R1 - R0,                                                      (4.4)                                         

где ЭR - экономический эффект, тыс. руб.; 

       R1- рентабельность продукции после внедрения мероприятия, %; 

       R0 - рентабельность продукции отчетного года, % (основная табл., строка 6). 

                                     

ЭR = 27,6 - 25,5 = 2,1% 

 

Таким образом, в результате производства безалкогольных напитков, обога-

щенных витаминными премиксами, ООО «Бочкаревский пивоваренный завод» 

увеличит свою прибыль на 38064 тыс. руб. или 8,3% при увеличении рентабель-

ности продукции на 2,1%. 

 

4.3 Производство функциональных квасов,  

изготавливаемых из растительного сырья 

 

К функциональным продуктам относятся пищевые продукты, предназна-

ченные для систематического употребления в составе пищевых рационов, со-

храняющие и улучшающие здоровье и снижающие риск развития заболеваний, 

связанных с питанием, благодаря наличию в их составе функциональных ингре-

диентов, обладающих способностью оказывать благоприятное воздействие на одну 

или несколько физиологических функций и метаболических реакций организма 

человека. А безалкогольные напитки - одна из перспективных групп продуктов для 

обогащения функциональными ингредиентами. 
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В настоящее время проведены многочисленные исследования по разработке 

функциональных безалкогольных напитков направленного действия на основе 

преимущественно местного растительного сырья, обладающего общеукрепляющи-

ми и противовоспалительными свойствами. 

Сочетание различного лекарственно-технического сырья с широким спект-

ром его фармацевтического применения позволяет создавать напитки, обладающие 

теми же свойствами, что и сырье, используемое для их приготовления. 

Это следующие виды растительного сырья:  

- зверобой продырявленный; 

- календула лекарственная; 

- крапива двудомная; 

- липа сердцевидная; 

- мята перечная; 

- корень одуванчика; 

- тысячелистник обыкновенный.  

Растительное сырье из функциональных ингредиентов содержит: 

- зверобой продырявленный - флавоноиды, дубильные вещества, каротин, 

эфирное масло, никотиновую и аскорбиновую кислоты, витамины Р и PP, холин, 

антоцианы, сапонины, спирты, следы алкалоидов и другие соединения. Зверобой 

обладает спазмолитическими, капилляроукрепляющими, антибактерильными и 

противовоспалительными свойствами. Препараты зверобоя широко применяют 

при заболеваниях желудочно-кишечного тракта; 

- календула лекарственная - каротин, рубиксантин, флавохром, флавоксан-

тин, углеводороды парафинового ряда, тритерпеновые гликозиды, смолы, слизис-

тые и горькие вещества, органические кислоты, аскорбиновую кислоту, витамины. 

Основные свойства календулы - противовоспалительные, ранозаживляющие, 

бактерицидные. В литературе имеются сведения о противоопухолевом действии 

препаратов календулы; 

- крапива двудомная - дубильные белковые вещества, витамин К и аскор-

биновую кислоту, пантотеновую кислоту, каротиноиды, хлорофилл, ситостерин, 
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гистамин, соли железа. Препараты крапивы нормализуют в организме липидный 

обмен, обладают гемостатическими, желчегонными, противовоспалительными, 

сосудосуживающими свойствами; 

- липа сердцевидная – сапонины, флавоноиды, аскорбиновую кислоту каро-

тин, эфирное масло. Препараты из соцветий липы усиливают секрецию желудоч-

ного сока, увеличивают желчеобразование, обладают патогенными противомик-

робными,  противовоспалительными свойствами; 

- мята перечная - эфирное масло (не менее 2%), органические кислоты, 

дубильные вещества, флавоноиды, каротин, бетаин, микроэлементы (медь, 

марганец, стронций и др.). Мята обладает успокаивающими, желчегонными, 

антисептическими, болеутоляющими свойствами, а также усиливает секрецию 

пищеварительных желез, улучшает аппетит, оказывает спазмолитическое действие; 

- одуванчик лекарственный - тритерпеновые соединения, каротин, инсулин, 

никотиновую кислоту, органические кислоты, фенолкарбоновые кислоты, вита-

мины РР и В1, микроэлементы. Корни одуванчика применяют для возбуждения 

аппетита и улучшения пищеварения, как желчегонное и спазмолитическое 

средство; 

- тысячелистник обыкновенный - содержит эфирное масло, сложные эфиры, 

дубильные вещества, аминокислоты, органические кислоты, каротин, витамин К, 

аскорбиновую кислоту, горькие вещества. Тысячелистник обладает спазмолитичес-

кими, противовоспалительными, антиаллергическими, бактерицидными, рано-

заживляющими свойствами. 

При производстве квасов на определенной стадии добавляют водные экст-

ракты вышеперечисленного сырья. Поэтому внедрение данной технологии проис-

ходит в кратчайшие сроки, без серьезных затрат; запуск осуществляется на базе 

имеющихся мощностей без переоборудования и изменения технологического цик-

ла предприятия.  

Предположим, что в результате внедрения данного мероприятия объём 

продаж увеличится на 1,2%.  

Тогда, основные показатели деятельности предприятия составят:   
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Выручка от продажи продукции в 2014 году (основная таблица, строка 1) - 

2563272 тыс. руб. 

Выручка от продажи продукции после мероприятия:                               

2563272 * 1,012 = 2594031 тыс. руб. 

 
При новой выручке от продаж прогнозируемая прибыль от продаж составит 

(формула 4.1): 

 
                                П1 = В1 - С0 - КР0 - УР0  - Зс,                              (4.1)                         

 
где П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      В1 - выручка от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

      С0 - себестоимость продаж отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 2); 

      КР0 - коммерческие расходы отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 3); 

      УР0 - управленческие расходы отчетного года, т. руб. (основ. табл., строка 4); 

      Зс - затраты на мероприятие, тыс. руб. 

 

Таким образом, получим: 

П1 = 2594031 - 1789342 - 206529 - 111110 - 115 = 486935 тыс. руб. 

Тогда, экономический эффект по прибыли составит (формула 4.2): 
 

                                             ЭП = П1 – П0,                                                      (4.2)                                         
 

где ЭП - экономический эффект, тыс. руб.; 

       П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

       П0 - прибыль от продаж отчетного года, тыс. руб. (основная табл., строка 5); 
 

                                    ЭП = 486935 - 456291 = 30644 тыс. руб. 
 

Рентабельность продукции после внедрения мероприятия рассчитаем по 

формуле (4.3). 

                                       R1 = П1 / (С0 + Зс) * 100%                                      (4.3) 

 
где R1 - рентабельность продукции после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 
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      П1 - прибыль от продаж после внедрения мероприятия, тыс. руб.; 

       С0 - себестоимость продаж отчетного года, тыс. руб.; 

       Зс - затраты на мероприятие, тыс. руб. 

R1 = 486935 / (1789342 + 115) * 100% = 27,2% 

 
Тогда, экономический эффект по рентабельности составит (формула 4.4): 

 

                                          ЭR = R1 - R0,                                                      (4.4)                                         

где ЭR - экономический эффект, тыс. руб.; 

       R1- рентабельность продукции после внедрения мероприятия, %; 

       R0 - рентабельность продукции отчетного года, % (основная табл., строка 6). 

                                     

ЭR = 27,2 - 25,5 = 1,7% 

 

Таким образом, в результате производства функциональных квасов, изготав-

ливаемых из растительного сырья ООО «Бочкаревский пивоваренный завод» 

увеличит свою прибыль на 30644 тыс. руб. или 6,7% при увеличении рентабель-

ности продукции на 1,7%. 

Экономические результаты от реализации всех предложенных мероприятий 

представлены в таблице 4.2. 

 

Таблица 4.2 - Экономические результаты от реализации мероприятий     

Показатели До 
мероприятий 

После 
мероприятий 

Отклонение 
+/- % 

1. Выручка от продажи  
    продукции, тыс. руб. 
 

 

2563272 
 

2658113 
 

+94841 
 

103,7 

2. Себестоимость  
    продаж, тыс. руб. 
 

 

1789342 
 

1790095 
 

+753 
 

100,04 

3. Коммерческие расходы,  
    тыс. руб. 
 

 

206529 
 

206529 
 

- 
 

100,0 

4. Управленческие расходы, 
    тыс. руб. 
 

 

111110 
 

111110 
 

- 
 

100,0 

5. Прибыль от продаж, тыс. руб. 
 

456291 550379 +94088 120,6 
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6. Рентабельность продукции, %     
25,5 30,7 +5,2 120,4 

 
 

Данные таблицы 4.2 свидетельствуют о том, что выручка от продажи 

продукции в результате внедрения предложенных мероприятий может увеличиться 

на 94841 тыс. руб. или 3,7%, прибыль от продаж возрасти на 94088 тыс. руб. или 

20,6%, а рентабельность продукции - на 5,2 процентных пункта или 20,4%. 

Общий экономический эффект от предложенных мероприятий представлен в 

таблице 4.3.  

Таблица 4.3 - Экономический эффект от мероприятий 

Мероприятия 
Экономический эффект 

1 Модификация пивной 
кроненпробки на пробку  
вида «ринг-пул» 
 

Позволит улучшить финансовые результаты дея-
тельности завода путем перехода традиционной 
кроненпробки на пробку вида «ринг-пул» для 
пива в стеклобутылке емкостью 0,5 литра из 
«среднеценового» и «экономичного» сегментов: 
1: ↑ П от продаж – на 25380 тыс. руб. или 5,6%. 
    ↑ Rпрод – на 1,4%пункта или 5,5%. 
 

2 Обогащение безалкогольных 
напитков витаминными 
комплексами (премиксами) 
 
 

Позволит улучшить финансовые результаты дея-
тельности завода за счет:  
- внедрения новой технологии на базе имеющихся 
мощностей без переоборудования и изменения 
технологического цикла предприятия; 
- расширения ассортимента путем выпуска вита-
минизированных и функциональных напитков; 
- организации регулярных поставок витаминизи-
рованных и функциональных напитков на произ-
водства с вредными условиями труда, а также в 
спортивные, детские, медицинские, санаторно-
курортные и другие учреждения. 
2: ↑ П от продаж – на 38064 тыс. руб. или 8,3%. 
    ↑ Rпрод – на 2,1%пункта или 8,2%. 
 

3: ↑ П от продаж – на 30644 тыс. руб. или 6,7%. 
    ↑ Rпрод – на 1,7%пункта или 6,7%. 
 

3 Производство функциональ-
ных квасов, изготавливаемых 
из растительного сырья 

 
 

Увеличение финансовых 
результатов от внедрения 
планируемых мероприятий 

     

    ↑ П от продаж – на 94088 тыс. руб. или 20,6%. 
    ↑ Rпрод – на 5,2%п. или 20,4%. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

В первой главе выпускной квалификационной работы были рассмотрены 

методологические основы анализа финансовых результатов деятельности пред-

приятия, в частности, представлены виды прибыли, показатели рентабельности и 

классификация доходов предприятия, изучены механизмы формирования, налого-

обложения и распределения прибыли, рассмотрена комплексная методика анализа 

финансовых результатов деятельности предприятия и источники их увеличения. 

Во второй главе выпускной квалификационной работы была рассмотрена 

организационно-экономическая характеристика ООО «Бочкаревский пивоварен-

ный завод», а именно, представлена краткая информация и правовой аспект дея-

тельности завода, его социальная и маркетинговая деятельности, производственная 

и организационная структуры, ассортимент выпускаемой продукции, а также рас-

считаны и проанализированы основные технико-экономические показатели произ-

водственно-хозяйственной деятельности и финансового состояния предприятия за 

три года. 

В третьей главе выпускной квалификационной работы был проведен анализ 

динамики показателей прибыли и ее структуры, а также факторный анализ 

прибыли и рентабельности предприятия, в частности, проанализировано влияние 

на эти показатели выручки от продажи продукции в зависимости от изменения 

цены и количества проданной продукции, себестоимости продаж, коммерческих и 

управленческих расходов. 

В четвертой главе были предложены возможные пути улучшения финансо-

вых результатов деятельности предприятия, а именно, модификация пивной кро-

ненпробки на пробку вида «ринг-пул», обогащение безалкогольных напитков вита-

минными комплексами (премиксами), производство функциональных квасов, изго-

тавливаемых из растительного сырья. Ожидаемый прогнозируемый эффект от 

реализации данных мероприятий может составить 94088 тыс. руб. или 20,6% 

увеличения прибыли от продаж. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А 
(обязательное) 

Таблица А.1 - Основные показатели производственно-хозяйственной  

                        деятельности и финансового состояния предприятия 
 

Показатели 
 

Ед. изм. 
 

 

2012 год 

 

2013 год 

 

2014 

год 

Темп роста, % 
2013 г.  

2012 г. 

2014 г.  

2013 г. 

2014 г.  

2012 г. 

1. Выручка от продажи   
     то же в сопоставимых ценах 

тыс. руб. 1725548 

1948144 

2057189 

2279365 

2563272 

2563272 

119,2 

117,0 

124,6 

112,5 

148,5 

131,6 

2. Себестоимость продаж  
     то же в сопоставимых ценах 

тыс. руб. 1274410 

1438809 

1499096 

1660998 

1789342 

1789342 

117,6 

115,4 

119,4 

107,7 

140,4 

124,4 

3. Коммерческие расходы тыс. руб. 144693 188020 206529 129,9 109,8 142,7 

4. Управленческие расходы тыс. руб. 68635 86563 111110 126,1 128,4 161,9 

5. Прибыль от продаж  
    то же в сопоставимых ценах 

тыс. руб. 237810 

268487 

283510 

314129 

456291 

456291 

119,2 

117,0 

160,9 

145,3 

191,9 

169,9 

6.  Рентабельность продукции % 18,7 18,9 25,5 101,1 134,9 136,4 

7. Чистая прибыль  тыс. руб. 187321 205919 364785 109,9 177,1 194,7 

8. Среднесписочная численность ППП 
        в том числе рабочих 

чел. 579 

489 

613 

494 

675 

542 

105,9 

101,0 

110,1 

109,7 

116,6 

110,8 

9. Выработка одного работника ППП тыс. руб. 3364,7 3718,4 3797,4 110,5 102,1 112,9 

10. Выработка одного рабочего тыс. руб. 3983,9 4614,1 4729,3 115,8 102,5 118,7 

11. Фонд оплаты труда ППП 
         в том числе ФОТ рабочих 

тыс. руб. 153548 

89516 

187143 

98998 

225180 

118373 

121,9 

110,6 

120,3 

119,6 

146,7 

132,2 

12. Среднегодовая заработная плата 
работника ППП 

тыс. руб. 265,2 305,3 333,6 115,1 109,3 125,8 

13. Среднегодовая заработная плата 
рабочего 

тыс. руб. 183,1 200,4 218,4 109,4 109,0 119,3 

14. Среднегодовая стоимость 
собственного капитала  

тыс. руб. 666463 960066 136135

4 

144,1 141,8 204,3 

15. Среднегодовая стоимость 
внеоборотных активов 

тыс. руб. 826152 874482 791930 105,9 90,6 95,9 

16. Среднегодовая стоимость основных 
фондов 

тыс. руб. 803235 847544 780735 105,5 92,1 97,2 

17. Среднегодовая стоимость 
оборотных средств       

тыс. руб. 387295 595511 901755 153,8 151,4 232,8 

18. Фондоотдача основных фондов    руб. 2,15 2,43 3,28 113,0 135,0 152,6 

19. Фондовооруженность работника 
ППП 

тыс. руб. 1387,3 1382,6 1156,6 99,7 83,7 83,4 

20. Оборачиваемость оборотных 
средств 

обороты 4,46 3,45 2,84 77,4 82,3 63,7 

21. Коэффициент независимости - 0,55 0,65 0,80 118,2 123,1 145,5 

22. Коэффициент обеспечен. собств. 
обор. средствами 

- -0,41 0,14 0,63 - 450,0 - 

23. Коэффициент текущей ликвидности - 1,16 2,16 4,42 186,2 204,6 381,0 

24. Коэффициент восстанов. (утраты) 
платежеспособности 

- 0,52 (1,21) (2,49) - 205,8 - 
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б 
(обязательное) 

РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ФИНАНСОВЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  
ООО «БОЧКАРЕВСКИЙ ПИВОВАРЕННЫЙ ЗАВОД» 

                            тыс. руб. 
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Рисунок Б.1 - Динамика показателей прибыли ООО «БПВЗ» 
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Рисунок Б.2 - Доля прибыли от продаж в выручке от реализации 
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ПРИЛОЖЕНИЕ В 
(обязательное) 

РЕЗУЛЬТАТЫ АНАЛИЗА ФИНАНСОВЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  
ООО «БОЧКАРЕВСКИЙ ПИВОВАРЕННЫЙ ЗАВОД» 

Таблица В.1 - Сводная таблица влияния факторов на чистую прибыль            
                           предприятия за период с 2012 по 2014 годы, тыс. руб. 

Показатели-факторы 
 2012 - 2013 гг. 2013 - 2014 гг.  2012 - 2014 гг. 

1. Количество реализованной  
    продукции     

+ 40419 
+ 35312 

+ 75088 

2. Изменение цен на реализован- 
    ную продукцию 

+5286 +34432 +40363 

3. Себестоимость продаж + 20249 + 78543 + 103774 
4. Коммерческие расходы 

- 15519 + 27747 
+ 8410 

5. Управленческие расходы 
- 4735 - 3253 

- 9154 

    Прибыль от продаж + 45700 + 172781 +218481 
6. Проценты к получению 

- + 3074 
+ 3074 

7. Проценты к уплате 
+754 + 22137 

+ 22891 

8. Доходы от участия в других 
    организациях - -  

 
- 

9. Прочие доходы 
-11016 + 8660 

- 2356 

10. Прочие расходы 
- -  6507 

- 6507 

Прибыль до налогообложения 
 + 35438 +200145 

+ 235583 

11. Налог на прибыль 
 -16840 - 41279 

- 58119 

Чистая прибыль 
 + 18598 + 158866 

+ 177464 

 
Таблица В.2 - Сводная таблица влияния факторов на рентабельность продаж 
                         за период с 2012 по 2014 годы, % 
Показатели-факторы 

 2012 - 2013 гг.  2013 - 2014 гг.  2012 - 2014 гг. 
1. Выручка от продажи 

+13,9 +17,0 +28,2 
2. Себестоимость продаж 

-10,9 -11,3 -20,1 
3. Коммерческие расходы 

-2,1 -0,7 -2,4 
4. Управленческие расходы 

-0,9 -1 -1,7 
5. Рентабельность продаж 0 +4 +4 
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ПРИЛОЖЕНИЕ Г 

(обязательное) 
МЕРОПРИЯТИЯ ПО УЛУЧШЕНИЮ ФИНАНСОВЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ  

ООО «БОЧКАРЕВСКИЙ ПИВОВАРЕННЫЙ ЗАВОД» 
                               % 
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Рисунок Г.1 - Показатели рентабельности предприятия 

 

   Таблица Г.1 - Мероприятия по улучшению финансовых результатов деятельности 

Мероприятия Прогнозируемый экономический эффект 

1 Модификация пивной 
кроненпробки на пробку  
вида «ринг-пул» 
 

Позволит улучшить финансовые результаты деятельности 
завода путем перехода традиционной кроненпробки на 
пробку вида «ринг-пул» для пива в стеклобутылке V 0,5 
литра из «среднеценового» и «экономичного» сегментов: 
1: ↑ П от продаж – на 25380 тыс. руб. или 5,6%. 
    ↑ Rпрод – на 1,4 % пункта. 

2 Обогащение безалкогольных 
напитков витаминными комплексами 
(премиксами) 
 
 

Позволит улучшить фин. результаты деятельности за счет:  
- внедрения новой технологии на базе имеющихся мощ-
ностей без переоборудования и изменения технологичес-
кого цикла предприятия; 
- расширения ассортимента путем выпуска витаминизиро-
ванных и функциональных напитков; 
- организации регулярных поставок витаминизированных 
и функциональных напитков на производства с вредными 
условиями труда, а также в спортивные, детские, меди-
цинские, санаторно-курортные и другие учреждения. 
2: ↑ П от продаж – на 38064 тыс. руб. или 8,3%. 
    ↑ Rпрод – на 2,1% пункта. 
3: ↑ П от продаж – на 30644 тыс. руб. или 6,7%. 
    ↑ Rпрод – на 1,7% пункта. 

3 Производство функциональных 
квасов, изготавливаемых из 
растительного сырья 

 
 

Итоговый результат     ↑ П от продаж – на 94088 тыс. руб. или 20,6%. 
    ↑ Rпрод – на 5,2% пункта. 

 


